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Geleitwort

Im Februar 1974 wurde die unabhéngige ,Kommission fiir den
Ausbau des technischen Kommunikationssystems” (KtK) von
meinem Amtsvorgdnger Professor Dr. Horst Ehmke ins Leben
gerufen.

Sie hatte den Auftrag, Vorschldge fiir einen wirtschaftlich ver-
niinftigen und gesellschaftlich wiinschenswerten Ausbau des
Telekommunikationssystems der Bundesrepublik Deutschland
auszuarbeiten. Die Kommission hat ihre Arbeit nach knapp
zweijahriger intensiver Tatigkeit termingerecht Ende 1975 ab-
geschlossen und ihre Vorschldge in Form von Feststellungen
und Empfehlungen mit ihrem ,Telekommunikationsbericht”, zu
dem die Berichte der Arbeitskreise als acht Anlagebdnde ge-
hoéren, vorgelegt.

Die Veroffentlichung auch der Berichte der Arbeitskreise soll
einen vollen Einblick in die Materialien geben, die der Kom-
mission fiir ihre Beratungen als Grundlage dienten.

Durch die Erarbeitung und Zusammenfassung zahlreicher neuer
bzw. vorhandener Aussagen und Fakten fiir die Bereiche der
Bediirfnisstruktur, der Technik und der Kosten, der Organisa-
tion und der Finanzierung haben die Arbeitskreise unzweifel-
haft wertvolle Beitrdage fiir die interessierte und fachkundige
Offentlichkeit sowie zur Meinungsbildung der Bundesregierung
iber den Stand und die Weiterentwicklung unseres Telekom-
munikationssystems geleistet.

Dafilir mochte ich allen Beteiligten, insbesondere den Vorsitzen-
den der Arbeitskreise, auch im Namen der Bundesregierung,
meinen Dank aussprechen.

Kurt Gscheidle

Bundesminister
fir das Post- und Fernmeldewesen

Bonn, im Januar 1976
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Vorwort

Mit jeder beabsichtigten Bedarfsdeckung geht die Frage einher,
wie die bei der Realisierung benétigten finanziellen Mittel auf-
gebracht werden kénnen.

Bei bereits eingefiihrten Produkten kann man iiberwiegend auch
auf bestehende Finanzierungsquellen zuriickgreifen. Dagegen
werden bei der ErschlieBung neuer Markte eher Uberlegungen
hinsichtlich bisher nicht angewandter Finanzierungen angestellt.
Aufgrund der vom Arbeitskreis 2 ,Technik und Kosten” ange-
gebenen Kosten fiir den Ausbau einzelner Telekommunikations-
formen schien dies auch fiir die dem Arbeitskreis 4 ,Finanzie-
rung” der Kommission gestellte Aufgabe angemessen.

Wéhrend die Hohe des Preises fiir die Dienstleistungen von
weiteren, Aufwand und Ertrag bestimmenden Faktoren abhén-
gig ist, stand mit dem Endabnehmer der Adressat des Angebots
von vornherein fest. Offen blieb zum einen, wer den aus den
jéhrlichen Investitionsvolumina und angenommenen Zahlungs-
stromen eben jener Endabnehmer sich ergebenden Finanzbedarf
dedken sollte. Zum anderen waren die bei der Finanzierung des
Auf- und Ausbaus der Telekommunikationsnetze mdoglicher-
weise zur Anwendung kommenden Finanzierungsarten zu
priifen.

Der Arbeitskreis hat Sachverstdndige zu Rate gezogen, um vor-
rangig diesen Poblemkreis abzuhandeln. Thnen sei zum Ab-
schluB der Beratungen ebenso fiir ihre wetvolle Unterstiitzung
gedankt wie den bei der Erstellung dieses Berichtes engagierten
Mitarbeitern.

November 1975

oo

Prof. Dr. Karl Friedrich Hagenmiiller
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1 Uberblick

Unter Finanzierung ist die Bereitstellung bzw. Beschaffung von
Kapital zu verstehen, das fiir Investitionen eingesetzt werden kann.
Finanzierung und Investition sind daher lediglich Vorgédnge mit
unterschiedlichem Vorzeichen. Investitionen fiir den Ausbau beste-
hender Telekommunikationsnetze und fiir den Aufbau neuer Tele-
kommunikationsnetze setzen somit gleichzeitig Finanzierungsvor-
gdnge voraus.

Der Arbeitskreis 4 ,Finanzierung” der Kommission fiir den Ausbau
des technischen Kommunikationssystems (KtK) hat es nicht als seine
Aufgabe verstanden, lediglich eine Darstellung der Finanzierung von
Telekommunikationsnetzen durch die Deutsche Bundespost zu geben.
Er hat seine Aufgabe vielmehr darin gesehen, neben den bestehenden,
in den vergangenen Jahren beim Ausbau der Fernmeldenetze prak-
tizierten Finanzierungen weitere Moglichkeiten darzustel-
len, die z. T. schon im Ausland eingesetzt werden. Er ist dazu auch
durch das Volumen der zum Aus- und Aufbau der Telekommunika-
tionsnetze notwendigen Investitionen angeregt worden, da moglicher-
weise das bei der Deutschen Bundespost verfiighare Finanzierungs-
volumen nicht ausreichen wird, mittelfristig allen interessierten Teil-
nehmern einen Zugang zur Nutzung bestehender und neuer Telekom-
munikationsformen finanziell zu erméglichen. Strukturpolitische oder
konjunkturpolitische Erwdgungen waren nicht Gegenstand der Dis-
kussion. Auch wurde grundsatzlich das Bediirfnis und die Bereitschaft
der Privathaushalte sowie sonstiger Nutzer unterstellt, die gegeniiber
heute verfiigharen Telekommunikationsmitteln (Fernsprecher, Hor-
funk, Fernsehen) erheblich hoheren zusdtzlichen Kosten fiir andere
Telekommunikationsformen zu tragen. Wie weit und ab wann dies tat-
sdchlich der Fall sein wird, d. h. wie sich die Nachfrage nach den
verschiedenen Programm- und Informationsangeboten auf bestehen-
den und neuen Netzen tatsdchlich entwickeln wird, ist — soweit
tiberhaupt bereits feststellbar — dem Bericht des Arbeitskreises 1
(Anlageband 1) zu entnehmen.

Als Ausgangspunkt der Darlegungen wird im Kapitel 3 ein
Finanzierungssystem vorgestellt, in dem neben der Deut-
schen Bundespost weitere Trager der Finanzierungsfunktion enthalten
sind. Das System kann sowohl auf den Ausbau bestehender Tele-
kommunikationsnetze als auch entsprechend dem gegebenen recht-
lichen und politischen Rahmen beim Aufbau neuer Telekommunika-
tionsnetze angewandt werden.

Es trdgt der vom Arbeitskreis 3 empfohlenen Trennung zwischen
Netz- und Veranstaltungsbereich Rechnung und ist durch seinen
mosaikartigen Aufbau gemé&B seinem Anspruch, zur Finanzierung von
Telekommunikationsnetzen Alternativen aufzuzeigen, entsprechend
flexibel. Zum Verstdndnis sind im Abschnitt 3.1.1 allgemein die



internen und externen Finanzierungsquellen ab-
gehandelt. Dabei sind neuere Formen der Fremdfinanzierung,
das Leasing (Abschnitt 3.1.2) und das Franchising (Ab-
schnitt 3.1.3) mit ihren typischen Merkmalen, dargestellt. Insbeson-
dere konnte das Franchising ein zusdtzliches Finanzierungspotential
erschlieBen. Die wesentlichen Merkmale des Franchise-Systems

— Einheitlichkeit
— erleichterte Anpassung an den jeweils neuesten Stand und

— Verlagerung der Investitionen vom Franchise-Geber auf einen
oder auf mehrere Franchise-Nehmer

erscheinen dem Arbeitskreis durchaus problemadédquat auf Telekom-
munikationsnetze libertragbar zu sein.

Nach diesen allgemeinen Einfiihrungen wird im Kapitel 4 die
Finanzierung des Ausbaus des bestehenden
Fernmeldenetzes durch die Deutsche Bundes-
post abgehandelt, wobei der Arbeitskreis grundsatzlich feststellt,
daB ein Selbstfinanzierungsbeitrag aus Gewinn als Finanzierungs-
quelle fiir erforderliche Investitionen notwendig erscheint. Wenn ein
vorzeitiger Ausbau des Fernsprechnetzes zur Vollversorgung inner-
halb der néchsten 10 bis 15 Jahre vorgesehen wird, so ist sowohl der
Kapitalstruktur der Deutschen Bundespost als auch der Belastbarkeit
des Kapitalmarktes erhohte Aufmerksamkeit zu widmen.

Das Kapitel 5 beschreibt am Beispiel des Bliirofernschrei-
bens die Finanzierung des Ausbaus bestehender
Fernmeldenetze fiir neue Telekommunikations-
f orm e n. Engpédsse bei der Finanzierung des Netzes werden bei der
Deutschen Bundespost nicht gesehen, da bereits ein Fernschreib- und
Datennetz besteht, das allerdings dem zusé&tzlichen Verkehrsaufkom-
men entsprechend erweitert werden miiBte.

Die folgenden Kapitel befassen sich mit der Finanzierung des
Aufbaus neuer Telekommunikationsnetze, und zwar
des Breitbandverteilnetzes (Kapitel 6) wund des
Breitbandvermittlungsnetzes (Kapitel 7). Bei die-
sen neuen Telekommunikationsnetzen werden modellhaft die Finan-
zierungsquellen denkbarer Funktionstrdger abgehandelt.

Beim Breitbandverteilnetz sind z. B. fiir ein Kabelfernseh-
verteilnetz mit 11900 Wohneinheiten bei unterschiedlicher
Entwicklung des Teilnehmerzugangs die vom Teilnehmer zu entrich-
tenden Gebiihren (einmalige AnschlieBungsgebiihren und monatlich
laufende Gebiihren) ermittelt worden, die unter den beschriebenen
Annahmen zu einer Kostendeckung fiithren wiirden (Bild 6.7). Der
Finanzbedarf des Investors wird ebenfalls daraus entwickelt.

In diesem Zusammenhang muB auch die vom Arbeitskreis vergebene
Studie ,Entwicklung der kommunikationsbezogenen Ausgaben pri-
vater Haushalte bis zum Jahre 2000" gesehen werden, die im Ab-



schnitt 6.3 dargestellt wird. Danach werden private Haushalte erst
ab 1980 tiiber weitere disponierbare Betrage fiir Kommunikations-
ausgaben verfiigen.

Bei der Betrachtung der Finanzierungsmdoglichkeiten eines Breitband-
vermittlungsnetzes erwies es sich als nicht moglich, die vom Arbeits-
kreis 2 geschdtzten Investitionsvolumina in direkte, zeitabhdngige
Ausbaustufen umzusetzen. Daher muBte hier auf die Ableitung des
Finanzbedarfs verzichtet werden.



2 Allgemeines

Der Arbeitskreis 4 der Kommission mit der Kurzbezeichnung ,Finan-
zierung” wurde auf der konstituierenden Sitzung am 27./28. Februar
1974 eingesetzt.

2.1 Aufgabenstellung

Dem Arbeitskreis 4 wurde die Aufgabe zugewiesen, die Finanzierung
von Telekommunikationsnetzen zu untersuchen, und zwar sowohl fir
die Erweiterung bestehender Fernmeldenetze als auch fiir die Er-
richtung neuer Telekommunikationsnetze.

2.2 Zusammensetzung und Arbeitsweise

Der Arbeitskreis 4 setzte sich aus folgenden Mitgliedern zusammen
(stimmberechtigte Arbeitskreismitglieder kursiv):

Binkowski, Johannes, Dr. Bundesverband Deutscher Zeitungs-
verleger

Hagenmiiller, Karl Friedrich, = GemeinschaftsausschuBl der Deutschen

Prof. Dr. Gewerblichen Wirtschaft

Hensche, Detlef, Dr. Deutscher Gewerkschaftsbund

Jenke, Manfred Arbeitsgemeinschaft der 6ffentlich-

rechtlichen Rundfunkanstalten der
Bundesrepublik Deutschland

Kreile, Reinhold, Dr., MdB Christlich-Soziale Union

Kruse, Hans Joachim, Freie und Hansestadt Hamburg

Senatsdirektor (ab April 1975)

Michel, Karl Edmund Verein Deutscher Maschinenbau-
Anstalten

Schulze, Harald, Dr., Staatsrat Freie und Hansestadt Hamburg
(bis Mérz 1975)

Weinberger, Bruno, Dr. Bundesvereinigung der kommunalen
Spitzenverbdnde
Weise, Fritz, Dipl.-Pol. Deutsche Angestellten-Gewerkschaft
‘Witte, Eberhard, Prof., Dr. Betriebswirtschaft,
Universitat Miinchen

Im Verlauf der ersten Sitzung der Kommission am 27. und 28. Februar
1974 wurde
Prof. Dr. Karl Friedrich Hagenmiiller zum Vorsitzenden des Ar-
beitskreises 4 und
Manfred Jenke als sein Stellvertreter
gewadhlt.
An den Sitzungen des Arbeitskreises 4 haben auBler den Mitgliedern
der Kommission auch Sachverstdndige, Vortragende und Mitglieder
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der Interministeriellen Arbeitsgruppe teilgenommen. Insgesamt fan-
den 11 Sitzungen statt.

Als Sachverstandige wurden hinzugezogen:
Ecklebe, Gunter, Dipl.-Kfm., Dresdner Bank AG
Litzen, Uwe, Ministerialrat, Land Schleswig-Holstein

Mehl, Walter, Heinrich Bauer Verlag, Verband Deutscher Zeitschrif-
tenverleger e. V.

Rau, Rainer, Dr., Rheinisch-Westfdlisches Institut fiir Wirtschafts-
forschung, Essen

Bei der Abfassung des Berichts haben folgende Mitglieder der Inter-
ministeriellen Arbeitsgruppe mitgewirkt:

Spindler, Klaus, Dr.-Ing., Ministerialrat
Leiter der Arbeitsgruppe
Bundesministerium fiir das Post- und Fernmeldewesen

Miiller-Using, Detlev, Dr. jur., Oberpostdirektor
Bundesministerium fiir das Post- und Fernmeldewesen

Titius, Jirgen, Dipl.-Volksw., Oberpostdirektor
Bundesministerium fiir das Post- und Fernmeldewesen

Geschdftsstelle,

Bundesministerium fiir das Post- und Fernmeldewesen:
Garcia, Claren de, Regina, Amtsinspektorin
Gruber, Marianne, Amtsinspektorin

Lawrenz, Hans-Werner, Ing. (grad.), Amtsrat

Zur Erledigung der gestellten Aufgabe war der Arbeitskreis 4 auf
Aussagen des Arbeitskreises 1 hinsichtlich der Art, des Umfangs und
des zeitlichen Auftretens von Bediirfnissen nach Telekommunika-
tionsformen, auf umfangreiche Vorarbeiten des Arbeitskreises 2, der
fir die Realisierung neuer Telekommunikationsformen die hierfiir
erforderlichen Investitionen abzuschdtzen hatte, und auf Angaben
des Arbeitskreises 3 hinsichtlich organisatorischer Regelungen im
Netz- und Nutzungsbereich angewiesen. Um die bei den Arbeitskrei-
sen 1, 2 und 3 erforderliche Vorlaufzeit zu iiberbriicken, bot sich an,
die Arbeit des Arbeitskreises 4 zeitlich wie folgt zu staffeln: Es wur-
den zundchst die Finanzierungsmoglichkeiten fiir bestehende
Fernmeldenetze behandelt und anschlieBend die Finanzierungsmog-
lichkeiten neuer Telekommunikationsnetze betrachtet.

Vor dem Arbeitskreis 4 wurden in diesem Zusammenhang — neben
den Referaten einiger Mitglieder und Sachverstdndiger des Arbeits-
kreises 4 — folgende Vortrdge in chronologischer Reihenfolge gehal-
ten:

Ministerialdirektor Dr. Zurhorst, Bundesministerium fiir das Post- und
Fernmeldewesen,

iber ,Die Entwicklung der Fernmelde-Investitionen der Deutschen
Bundespost und ihre Finanzierung”,



Direktor ReuB, Disko-Leasing GmbH Diisseldorf,
uber ,Mdoglichkeiten der Mietfinanzierung von Anlagen”,

Dr. Gross, Diisseldorf,

tiber ,Franchise-Systeme als schnelle Realisierung neuer Ideen”,

Dr. Schneider, ZentralausschuB der Werbewirtschaft, Bonn-Bad
Godesberg,

tiber ,Bisherige Werbeaufwendungen der Wirtschaft unter Beriick-
sichtigung kiinftiger Entwicklungen”,

Dr. Meyen, Dresdner Bank AG, Frankfurt am Main,

tiber ,Der langfristige Investitionsbedarf der deutschen Wirtschaft
und die Moglichkeiten seiner Finanzierung”.

AuBerdem vergab der Arbeitskreis 4 eine Studie ,Entwick-
lung der kommunikationsbezogenen Ausgaben
privater Haushalte bis zum Jahr 2000 ", in der die Ver-
dnderungen in der Ausgabenstruktur der privaten Haushalte als Folge
neuer Entwicklungen im Kommunikations- und Medienbereich in der
Vergangenheit analysiert und fiir die Zukunft prognostiziert worden
sind.

2.3 Das Problemfeld der Finanzierung bestehender und neuer
Telekommunikationsnetze

Die Erarbeitung einer Finanzierungskonzeption wird zum einen beein-
fluBt von den Entscheidungen der Privathaushalte, der Unternehmen
und anderer Institutionen der Wirtschaft und Verwaltung, bestehende
und neue Telekommunikationsnetze zu nutzen, zum anderen bestimmt
das Kostengefiige beim Aus- und Aufbau der Telekommunikations-
netze und beim Betreiben derselben die Investitionsvolumina bzw. den
Finanzbedarf.

Die Finanzierung von Telekommunikationsnetzen
— der sogenannte Netzbereich, der in diesem Bericht als Zu-
sammenfassung von Endgerdten und ibermittlungstechnischen Ein-
richtungen begriffen wird — ist jedoch nur ein Teil des Finanzie-
rungsvolumens. Der andere Teil umfat die Finanzierung der
im Nutzungsbereich denkbaren inhaltlichen Angebote. Die
Finanzierung dieser Inhalte wird in diesem Bericht aufgrund der vor-
gegebenen Aufgabenstellung der Kommission ausgeklammert, ob-
wohl auch hier gr6B8ere Kosten fiir die Erstellung der
Inhalte entstehen, z. B. fiir den Aufbau von Datenbanken, Bildban-
ken, fiir zusdtzliche Horfunk- und Fernsehprogramme usw. Im Rahmen
dieses Berichtes wird nicht der Frage nachgegangen, welche volks-
und betriebswirtschaftlichen Vor- und Nachteile sich aus der Ein-
fiihrung neuer Nutzungsmoéglichkeiten auf bestehenden oder
neuen Telekommunikationsnetzen ergeben, zumal die Kostenfak-
toren fiir einzelne Dienste bzw. Inhalte nicht oder wenig genau be-
kannt sind. Ebenso bestehen iiber den Umfang des Werbevolumens
als Finanzierungsbeitrag und iber die kiinftige Verteilung des
Werbeaufkommens nur ungeniigende Erkenntnisse. Insbesondere ist
ungekldrt, ob sich eine Finanzierung zusatzlicher Fernsehprogramme
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aus Werbeaufwendungen ermdglichen lieBe und welche Folgen dies
fir vorhandene Anbieter (6ffentlich-rechtliche Rundfunkanstalten,
Zeitungs- und Zeitschriftenverlage) haben wiirde. Ebenso ungeklart
ist, welche Auswirkungen die elektronische Ubermittlung von Zei-
tungen und anderen Informationen an das breite Publikum auf den
Gesamtbereich der Druckmedien haben wiirde, der ein konjunktur-
politisch und arbeitsmarktpolitisch wichtiger Wirtschaftszweig ist.

In Anlehnung an die vom Arbeitskreis 3 geforderte Netzneutralitat
und das daraus hervorgehende Prinzip der Trennung von Netz und
Nutzung trennt der Arbeitskreis 4 die Finanzierung des Netzes von
der der Inhalte. Diese Trennung ermdglicht, fiir jeden Bereich eine
der jeweiligen Aufgabenstellung optimal angepaBte Finanzierungs-
form zu wahlen. Dies schlieBt nicht aus, daB z. B. bei der Finanzierung
von Breitbandverteilnetzen mittelbare Wechselbeziehungen zwischen
Netz- und Nutzungsbereich bestehen.

Bei der Finanzierung des Netzbereichs miissen erhebliche In-
vestitionen fir Endgerdte der Teilnehmer aufgebracht
werden. Dabei entsteht die Frage, ob der private Teilnehmer die End-
gerdte vom Netzerrichter oder iiber Leasing-Gesellschaften mietet
oder aber kauft.

Im Fernsprechdienst wird der Fernsprechapparat als Endgerdt dem
Teilnehmer von der Deutschen Bundespost zur Verfiigung gestellt.
Andere Endgerdte — wie z.B. Fernschreiber, Dateniibertragungs-
stationen — beschafft der Teilnehmer. Ebenso besteht beim Rundfunk
das seit 50 Jahren fiir den Hoérfunk und seit 25 Jahren fiir das Fern-
sehen geltende Prinzip, da die Endgerdte vom Teilnehmer gekauft
werden.

Die Einfiihrung neuer Telekommunikationsformen in bestehenden
oder neuen Netzen hdngt in entscheidendem MaBe von der Bereit-
schaft der privaten Haushalte, der Unternehmen und der Behérden
ab, derartige Dienste zu nutzen und die auf der Teilnehmerseite er-
forderlichen Aufwendungen zu ilibernehmen. In diesem Zusammen-
hang muB auch die zusdtzliche Benutzung vorhandener Endgerate
(z. B. Fernsehgerdte) fiir neue Dienste auf bestehenden oder neuen
Telekommunikationsnetzen gesehen werden.

Ein weiteres Problem der Finanzierung neuer Telekommunikations-
netze sind die Annahmen iiber den Ausbaugrad des jeweiligen Net-
zes. Die Hohe der Einnahmen aus AnschlieBungsgebiihren (An-
schlieBungsdarlehen), die zur Verringerung des Finanzbedarfs an
Eigen- und Fremdmitteln des Netzerrichters/Netzbetreibers beitra-
gen, kann nur eindeutig bestimmt werden, wenn die AnschlieBungs-
quote bekannt ist. Hierzu werden unterschiedliche Annahmen iiber
AnschlieBungsquoten getroffen.

Von besonderer Bedeutung ist ebenfalls, ob Netze oder Netzteile
von anderen Trdgern als der Deutschen Bundes-
post errichtet und betrieben werden. Der Arbeitskreis 4 verweist
hinsichtlich dieser Frage auf den Bericht des Arbeitskreises 3 (An-
lageband 7).



3 Das Finanzierungssystem

Die bisher durch die Deutsche Bundespost vollzogene Finanzierung
der Fernmeldenetze stellt nur eine von mehreren méglichen Finan-
zierungsformen dar.

Da mit dem Bericht jede prédjudizierende Wirkung fiir die Finanzie-
rung des Ausbaus der Fernmeldenetze fiir bestehende und neue Tele-
kommunikationsformen ebenso wie fiir die Finanzierung des Auf-
baus neuer Breitbandverteil- und Breitbandvermittlungsnetze vermie-
den werden sollte, war es notwendig, weitere Finanzierungs-
moglichkeiten aufzuzeigen.

Fir die umfassende Darstellung denkbarer Alternativen ist ein
Finanzierungssystem entworfen worden. Es zeigt die Funk-
tionstrdger der Telekommunikationssysteme auf und setzt sie iber
die Verteilung der Investitionsvolumina bzw. Finanzierungsarten,
u. a. durch Leasing und Franchising, miteinander in Verbindung.

3.1 Die Finanzierungsarten

Fiir jeden der im System dargestellten Investoren kénnen allgemein
die im Bild 3.1 dargestellten internen und externen Finanzierungen
in Frage kommen.

Finanzierungsarten
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Selbstfinanzierung  verdiente Ab-  Eigen- Fremdfinanzierung
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Bild 3.1 Systematische Darstellung der Finanzierungsarten



3.1.1 Interne und externe Finanzierungsquellen

Zur internen Finanzierung zdhlen der UberschulB der Betriebs-
ertrdge iiber die entsprechenden Aufwendungen und die verdien-
ten Abschreibungen.

Bei der externen Finanzierung wird zwischen Eigen- und Fremdfinan-
zierung unterschieden.

Unter Eigenfinanzierung wird die Ubernahme von Kapitalanteilen
verstanden. Diese Finanzierungsquelle ist fiir Investitionen besonders
vorteilhaft, weil diese Finanzmittel nicht befristet und Ausschiittun-
gen auf sie in der Regel gewinnabhédngig sind. Es konnen deshalb ins-
besondere langfristige Investitionen finanziert werden. Bei der Fremd-
finanzierung sind vorrangig Kredite, Schuldscheindarlehen und An-
leihen zu nennen, fiir die eine fest vereinbarte Tilgung und eine ge-
winnunabhédngige Verzinsung charakteristisch sind. Auf die Sonder-
formen Leasing und Franchising als externe Finanzierungs-
quellen wird gesondert eingegangen.

Ordnungspolitische Vorgaben koénnen das Verhdltnis zwischen in-
terner und externer Finanzierung bei den das Finanzierungssystem
bildenden Funktionstrdgern bestimmen.

Sofern die Funktionstrdger nicht immer kostendeckende
Preise verlangen konnen, mufl z. B. mit Substitution von Fremd-
kapital durch Kapitalanteile, fiir die in Abhéngigkeit von der Ertrags-
lage des Funktionstragers auf eine Rendite verzichtet werden kann,
ein Ausgleich geschaffen werden.

Eine &hnliche Uberlegung muB auch fiir die einzelnen Dienstleistun-
gen eines Funktionstrdgers getroffen werden. Die Uberdeckung eines
Dienstleistungsbereiches kann zur Finanzierung anderer herange-
zogen werden, sofern die damit verbundene Koppelung der Pro-
dukte wirtschaftlich und/oder politisch erzielt werden soll und kann.
Als Beispiel dafiir kann der Fernsprechdienst der Deutschen Bundes-
post herangezogen werden, dessen Uberdeckung — zumindest teil-
weise — fiir andere defizitare Dienstleistungsbereiche der Deutschen
Bundespost verwendet wird.

Neben dieser, iiber die Gewinn- und Verlustrechnung vollzogenen
Koppelung zweier oder mehrerer Produkte ist eine andere, ertrags-
beeinflussende Biindelung mehrerer Dienstleistungen moglich. Sie
wird im Abschnitt 3.5 ndher beschrieben.

3.1.2 Leasing

Sofern fiir den potentiellen Investor die herkémmlichen Formen der
Finanzierung aus Griinden des Finanzierungsvolumens und der Ka-
pitalstruktur nicht in Betracht kommen, ist die Sonderform Leasing
in Betracht zu ziehen. Auch die Liquiditdtsvorsorge oder
die Moglichkeit, vorhandene Finanzierungsmittel bei anderen
Vorhaben einsetzen zu wollen, kénnen fiir den VertragsabschluBl
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mit einer Leasing-Gesellschaft ausschlaggebend sein. Generell gilt
jedoch der Vorbehalt, daB die Einschaltung von Leasing zusdtzliche
volkswirtschaftliche Kosten verursachen kann.

Mit dieser Finanzierungsform konnen, unabhdngig von den steuer-
lichen Aspekten und der Differenzierung zwischen Objekt-Leasing
und Finanz-Leasing, tiber die Leasing-Gesellschaften weitere
Finanzierungsquellen erschlossen werden. Grundséatzlich
kann die Leasing-Gesellschaft auf zwei Arten tdtig werden, im Ob-
jekt-Leasing und im Finanz-Leasing.

Objekt-Leasing

Beim Objekt-Leasing als herstellerorientierten Form tritt die Leasing-
Gesellschaft aufgrund eines Rahmenvertrages als Vermieter in alle
oder in bestimmte Mietgeschéafte des Herstellers ein, indem sie den
vollen Kaufpreis bezahlt, das Eigentum am Mietobjekt ibernimmt und
das Mietobjekt an den Kunden des Herstellers vermietet. Das In-
vestitionsrisiko liegt damit bei der vermietenden Leasing-
Gesellschaft.

Diese Mietvertragsart eignet sich vorrangig fiir die Vermietung der
Teilnehmerendgerdte.

Sie ist aber je nach Konfiguration auch fiir andere nicht fest instal-
lierte Teile des Netzes geeignet; fiir die Kabel und andere fest in-
stallierten Netzteile bietet sich das Finanz-Leasing an.

Finanz-Leasing

Bei der inzwischen gebrduchlicheren Form des Finanz-Leasing ver-
pflichtet sich der Leasing-Nehmer zu einer befristet unkiindbaren
Mietzeit. Der Mietpreis wird daher so kalkuliert, daB die Leasing-
Gesellschaft innerhalb dieser Zeit den vollen Kaufpreis zuziiglich
Zinsen und Nebenkosten bezahlt erhilt.

Der Leasing-Nehmer kann die Mietraten als Betriebsausgaben
in seiner Ertragsrechnung ansetzen und somit die Gewinnbesteuerung
herabdriicken, allerdings ist die Abschreibungsméglich-
keit auf die Leasing-Gesellschaft verlagert. Das Investitions-
risiko liegt hier beim Leasing-Nehmer.

Bei den in Frage stehenden Netzteilen wird es sich iiberwiegend um
Spezialobjekte handeln, die ausschlieBlich beim Leasing-Nehmer
wirtschaftlich sinnvoll verwendet werden kénnen, so dal dieser als
wirtschaftlicher Eigentiimer angesehen wird. Er hat dann auch das
Leasing-Objekt (z.B. das Kabel) in seiner Bilanz zu aktivieren. Die
Abschreibungsmoglichkeit verlagert sich wieder auf ihn; ein Ansatz
der Mietraten als Betriebsausgaben ist jedoch dann nicht mehr még-
lich.

Unabhéngig von den ertragsbezogenen Kriterien, die vorrangig in der
steuerlichen Behandlung der Leasing-Vertragspartner begriindet sind,
konnen zur Einschaltung einer Leasing-Gesellschaft auch sich aus
dem Finanzierungsvolumen ergebende Griinde
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maBgebend sein. Die Deutsche Bundespost ist z. B. ein Anwender, fiir
den sich aufgrund weitgehender Steuerfreiheit Ertragsgesichtspunkte
beim Leasing nicht ergeben, bei dem aber moglicherweise aufgrund
des Finanzierungsvolumens eine Verteilung auf verschiedene Finan-
zierungsarten notig wird.

3.1.3 Franchising

Eine andere Moglichkeit, an der Kapitalbeschaffung fiir den Aufbau
von Telekommunikationsnetzen kapitalkrdftige Trager zu beteiligen,
bietet das privatrechtlich ausgestaltete Franchise-System.

Es beruht auf einer Partnerschaft zwischen einem Franchise-Geber
und einem oder mehreren selbstandig bleibenden Franchise-Nehmern,
die mit dem Franchise-Geber einen mittel- oder langfristig konzipier-
ten Vertrag abschlieBen.

Der Franchise-Geber als Kopf des Systems hat eine
Idee, ein Verfahren (z. B. ein neues Produkt, eine neue Dienstleistung
usw.) bzw. besitzt ein rechtlich oder wirtschaftlich begriindetes
Monopol.

Er sucht Partner, die unter Einsatz eigener Investitionen und
ggf. Einsatz eigener Unternehmen die wirtschaftliche Verwertung
der oben genannten Leistungen nach seinen Vorgaben durchfiihren.
Trotzdem werden die Franchise-Nehmer nicht Filialisten des
Franchise-Gebers, sondern bleiben selbstdndige Unter-
nehmen, die ihren Gewinn z. B. aus dem Namen des Franchise-
Gebers oder bei Waren und Dienstleistungen aus dem Waren- und
Giitezeichen oder der Absatzerlaubnis des Franchise-Gebers ziehen.

Als Gegenleistung zahlen die Franchise-Nehmer einmalige und/oder
laufende, eventuell umsatzbezogene Franchise-Entgelte an
den Franchise-Geber. Dieser wiederum kann verpflichtet sein, seinen
Partnern Rat und Schulung zu geben und seine Ideen zum beidersei-
tigen Nutzen weiterzuentwickeln und zu verfeinern, wobei eigene
Erfahrungen, aber auch Vorschldge und Anregungen der Franchise-
Nehmer Berticksichtigung finden.

Ein Franchise-System fiir den Aufbau eines Telekommunikations-
netzes wurde bisher noch nicht realisiert. Insofern bediirfen die ge-
genwadrtigen Formen einer Modifizierung. Die wesentlichsten Merk-
male einer solchen Konzeption

— Verlagerung der Investitionen beim Aufbau der Telekommunika-
tionsnetze auf Dritte

— Standardisierung z.B. der technischen Anlagen, eventuell auch
der wirtschaftlichen Leistungen

— flexible Anpassung des Systems an den jeweils neuesten tech-
nischen Stand

sind mit Franchising jedoch problemaddquat realisier-
bar.
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In einem solchen System konnte die Deutsche Bundespost
als Franchise-Geber auftreten. Sie wiirde die Gesamtnetz-
planung des Kabelnetzes iibernehmen, hatte Normen und Schnittstel-
lenbedingungen vorzugeben, Mindestbedingungen an die technische
Ausgestaltung der Anlagen zu stellen und neue Techniken zu erpro-
ben.

Franchise-Nehmer koénnten als o6ffentlich- oder privat-rechtlich or-
ganisierte Partner der Deutschen Bundespost die Errichtung und den
Betrieb einzelner Netzbereiche durchfiihren.

Mit langfristig abzuschlieBenden Vertrdgen konnten die Franchise-
Nehmer verpflichtet werden,

— die Planfeststellurigsarbeiten der Deutschen Bundespost,

— die zur Einfiihrung und Verbesserung des Systems durchgefiihrte
Erprobung der Technik (einschlieBlich Normung und ggf. Fest-
legung der Schnittstellenbedingungen) und

— die Schulung und Beratung des Personals des Franchise-Nehmers
iber alle technischen Angelegenheiten

angemessen durch Einstandsgebiihren und/oder laufende Entgelte
bzw. durch eine Umsatzbeteiligung der Deutschen Bundespost an den
Betriebseinnahmen der Franchise-Nehmer abzugelten.

Bereits an diesen Beispielen wird deutlich, daB ein derartiges privat-
wirtschaftliches Franchise-System zur Weiterentwicklung der Be-
ziehungen zwischen der Deutschen Bundespost und den Genehmi-
gungsinhabern denkbar wdére, bei der zum einen die von der Deut-
schen Bundespost gewiinschte Normung der Kabelsysteme nicht nur
in einer Anfangsphase, sondern auch bei der stdndigen Weiter-
entwicklung der Technik erhalten bliebe, zum anderen
dieses Franchise-System die Finanzierung durch die Beteiligung der
Franchise-Nehmer wesentlich erleichtern kénnte und der Deutschen
Bundespost wiederum als Franchise-Geber bereits getdtigte Anfwen-
dungen fiir die Entwicklung des Systems angemessen vergiitet wiir-
den.

Doch auch hier gilt der bei Leasing bereits erwdhnte Vorbehalt. Ob
sich die gesamtwirtschaftlichen Kosten bei Anwendung des Fran-
chise-Systems erhéhen werden, ist nicht bekannt.

Da sich die aus technischen Notwendigkeiten bedingten Schnitt-
stellen (Bild 3.2) auch fiir eine wirtschaftliche Trennung von Tei-
len des Netzes anbieten, sind Leasing und Franchising in das Finan-
zierungssystem aufgenommen worden. Hier ist zum einen fir das
Leasing an die Finanzierung der Teilnehmerendgerdte zu denken,
aber auch Kabel und Umsetzer sowie Verstarker konnen separiert
werden. Das entsprechende Investitionsvolumen wiirde damit aus
dem Bereich des Netzerrichters herausgenommen.

Denkbar wdre zum anderen beim Franchising, daB die Deutsche Bun-
despost bestimmte Ebenen eines Netzes selbst errichtet und unter-
héalt, weil diese Netzebenen in Kabelkandlen vollstandig mit zu ver-
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Bild 3.2 Zuordnung der technischen Einrichtungen zu den Ebenen
in einem Breitbandverteilnetz

Quelle: Anlageband 5, Abschnitt 6.3

legen sind, die Deutsche Bundespost aber andererseits z. B. den Auf-
bau und den Betrieb von Breitbandverteilnetzen verschiedener Re-
gionen vollstdndig auf einen oder mehrere Franchise-Nehmer iiber-
tragt.

3.2 Die Konzeption des Finanzierungssystems

Im Hinblick auf die in den nachstehenden Kapiteln dargestellten
Investitionsvolumina und die bisher nicht angewandten Finanzie-
rungsmoglichkeiten (z.B. Leasing, Franchising) sind alle denkbaren
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Investoren in ein Finanzierungssystem einbezogen worden.
Dariiber hinaus sind zum Aufbau eines geschlossenen Systems die
Funktionstrager ,Anbieter von Inhalten” und ,Netzbenutzer” aufge-
nommen worden (Bild 3.3).

Das Finanzierungssystem ist mosaikartig aufgebaut. Teile
der Investitionsvolumina koénnen sich aus finanzierungsmaBiger Sicht
beliebig von einem zum anderen Investor verlagern. In seinem ein-
fachsten Aufbau besteht das Finanzierungsgefiige z. B. nur aus dem
Investor Deutsche Bundespost und den Endabnehmern. Durch Ein-
fligung von Leasing und Franchising sind dariiber hinaus zahlreiche
Kombinationen denkbar, so daB sich hierdurch das Finanzierungs-
potential erheblich erweitert.

Das Finanzierungssystem ist somit nicht als ein starres Modell, son-
dern als ein in zahlreichen Kombinationen realisierbares Potential
anzusehen. Es ist unabhdngig von technischen Ge-
gebenheiten (Struktur und Ubertragungsformen der Netze) und
1aBt sich daher sowohl fiir das bestehende Fernmeldenetz als auch
fir zukiinftige Breitbandverteil- und Breitbandvermittlungsnetze an-
wenden.

Das System ist auch hinsichtlich mdéglicher Marktord-
nungen flexibel. Es ist anwendbar bei rein marktwirtschaft-
lichen Losungen, bei denen der Aufbau der Netze nur dann erfolgen
wiirde, wenn der Bedarf nach Telekommunikationsformen die Inve-
stitionen initiiert und der Preis sich fiir die Dienstleistung nur iiber
den Markt bildet. Ebenso sind rein durch 6ffentliche Haushalte finan-
zierte Netze oder Netzanschliisse nicht ausgeschlossen. Diese nicht
finanzierungsbedingten Vorgaben verdndern das Finanzierungs-
system nicht, sie verlagern eventuell lediglich das Investitions-
volumen oder Teile davon von einem Investor zum anderen.

Bei den weiteren Uberlegungen iiber den Verlauf der Zahlungsstréme
wird unterstellt, daB die Netzbenutzer grundsatzlich die Kosten
tragen.

3.3 Die Funktionstrager des Systems und ihre
Zahlungsstréme

Zundchst wird bei allen Funktionstragern die Struktur des in Bild 3.3
gezeigten Finanzierungssystems erldutert. Entsprechend dem Aufbau
der Netze erfolgen dann jeweils Hinweise auf moégliche quantitative
Verschiebungen bei den Investitionsvolumina
zwischen den einzelnen Funktionstrégern.

3.3.1 Die Deutsche Bundespost als Netzerrichter/Netzbetreiber

Es ist sinnvoll, den Aufbau des Finanzierungssystems von der Deut-
schen Bundespost ausgehend zu betrachten und dabei zunédchst zwi-
schen den Funktionen des Netzerrichtens und Netzbetreibens zu un-
terscheiden.
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Bild 3.3 Finanzierungssystem fiir Telekommunikationsnetze

Unter Netzerrichten wird die Funktion der Finanzierung des
Auf- und Ausbaus eines Telekommunikationsnetzes verstanden, bei
der z. B. fiir den Fall der Finanzierung aus eigenen Mitteln, eventuell
auch unter Einbeziehung von Krediten und Anleihen, das Investi-
tionsrisiko beim Netzerrichter bleibt.

Dieser kann das Netz dann an einen Netzbetreiber verkaufen
oder vermieten. Dessen Funktion des Netzbetreibens liegt somit
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darin, eine bestmogliche, d.h. dem 6konomischen Prinzip entspre-
chende Auslastung des Netzes zu erreichen. Fiir den Netzbetreiber
gilt es also, einen UberschuBl aus der Vermietung der technischen
Einrichtungen — Anschliisse an Endabnehmer, Kandle ggf. unter
Berticksichtigung besonderer Einschrdnkungen hinsichtlich der Zur-
verfligungstellung von Kandlen an Dritte — zu erwirtschaften.

Die 1009/ Finanzierung eines Telekommunikationsnetzes durch die
Deutsche Bundespost ist nur eine aus der Vielzahl der Mdglichkeiten.
Es wird sich zeigen, daB sich das Finanzierungssystem bei dem Funk-
tionstrdager Deutsche Bundespost am hdufigsten variieren 1aBt.

Beispiel B1

Fiir das Beispiel B1 (Bild 3.4) wird angenommen, daB die Deutsche
Bundespost den Netzaufbau selbst finanziert, ohne andere Funktions-
trdger in die Finanzierung durch teilweise oder voéllige Ubernahme
des Investitionsrisikos einzuschalten.

Anbieter von Inhalten
13
Netzanbieter
12
Deutsche Bundespost

\ Netzbenutzer

71
Endabnehmer

Erkldrung:

Z 1 Zahlungen des Endabnehmers an die Deutsche Bundespost

Z 2 Zahlungen des Endabnehmers an die Anbieter von Inhalten

Z 3 Zahlungen der Anbieter von Inhalten an die Deutsche Bundespost

Bild 3.4 Finanzierungssystem am Beispiel B 1
Der Endabnehmer entrichtet Zahlungen Z 1 an die Deutsche Bundes-
post, die zum einen z.B. die AnschlieBungsgebiihren, fiir die die

Deutsche Bundespost beim Fernsprechanschlul z.Z. 200 DM fordert,
umfassen oder die ein Anschliefungsdarlehen beinhalten, das der
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Endabnehmer zur Verfiigung stellen muB}, um einen Anschluff zu
erhalten. Zum anderen kann mit Z 1 die monatliche Netzmiete ab-
gegolten werden.

Ganz oder teilweise kann Z 1 entfallen, wenn mit den Zahlungen Z 2
des Endabnehmers, mit dem dieser die Dienstleistung der Anbieter
von Inhalten bezahlt, die monatliche Netzmiete ganz oder teilweise
abgegolten wird, die der Anbieter von Inhalten selbst dann wieder
mit Z 3 (den Mietgebiihren fiir Kandle) an die Deutsche Bundespost
entrichtet.

Beispiel B2

In dem Finanzierungssystem (Bild 3.3) sind alle Funktionstrdger ent-
halten, mit denen die Deutsche Bundespost entsprechend dem vorge-
sehenen Gefilige in Beziehung stehen kann.

Im Beispiel B 2 (Bild 3.5) wird fiir ein Breitbandverteilnetz angenom-
men, daB die Deutsche Bundespost die Weitverkehrsebene, die —
wie im Bild 3.2 dargestellt — lokale bzw. regionale Breitbandverteil-
netze mit iiberregionalen Netzen verbindet, betreibt, aber von einer
Leasing-Gesellschaft errichten 1d8t, wahrend die lokale bzw. regio-
nale Ebene ein Franchise-Nehmer errichtet und betreibt.

Wie im Beispiel B 1 erhdlt nunmehr der Franchise-Nehmer fiir die
Errichtung des Netzes auf lokaler bzw. regionaler Ebene und fiir das
Anbieten von Kandlen an lokale bzw. regionale Anbieter von Inhal-
ten die Zahlungen Z 1py bzw. Z 3py.

Als Franchise-Geber erhélt die Deutsche Bundespost eine Franchise-
Gebiihr, die mit dem Zahlungsstrom Z 4p dargestellt wird.

Gleichzeitig ermoglicht die Deutsche Bundespost iiber die von ihr
betriebene, jedoch von einer Leasing-Gesellschaft errichtete Weit-
verkehrsebene den Anbietern von iiberregionalen Inhalten die Nut-
zung der vom Franchise-Nehmer betriebenen Netzebenen. Fiir die
Nutzung der Weitverkehrsebene erhélt sie eine Ubertragungsgebiihr,
die die Anbieter der iberregionalen Inhalte entrichten (Zahlungs-
strom Z 5p). Daneben hat jeder Anbieter iiberregionaler Inhalte fiir
die Nutzung des vom Franchise-Nehmer betriebenen Netzes auf
lokaler Ebene diesen zu entschddigen, was mit Zahlungsstrom Z 6py
dargestellt ist.

Im Zahlungsstrom Z 5p an die Deutsche Bundespost kénnte auch
diese Entschddigung Z 6py enthalten sein, die sie dann an den Fran-
chise-Nehmer mit Z 7py weiterzuleiten hatte, so dal Z 6y entfallen
konnte.

Die Deutsche Bundespost als Betreiber der Weitverkehrsebene hétte
dariiber hinaus an die Leasing-Gesellschaft, den Errichter der Weit-
verkehrsebene, den Leasing-Vertragen entsprechende Mieten zu ent-
richten, die den Zahlungsstrom Z 8;, darstellen.

Die Endabnehmer entrichten fiir die Abnahme der Inhalte Entgelte,
die als Z 2 regional oder Z 2 iiberregional gekennzeichnet sind.
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Der Ubersichtlichkeit halber werden die bei der Deutschen Bundes-
post ein- und ausgehenden Zahlungsstrome noch einmal zusammen-
gefaBt:

Die Deutsche Bundespost

— zahlt
fir die Finanzierung der Weitverkehrsebene durch die Leasing-
Gesellschaft die Miete

Z 8y,

— leitet
das Entgelt Z 7yy fiir die lokale Netznutzung durch den iber-
regionalen Anbieter von Inhalten an den Franchise-Nehmer wei-
ter, sofern dieses Entgelt nicht direkt mit Z 6yy gezahlt wird.

— erhalt
fiir die Netzbetreiberfunktion der Weitverkehrsebene von den
iberregionalen Anbietern von Inhalten eine Netzmiete:

Z 5p
fir das Franchising eine Franchise-Gebiihr:
Z4p
Beispiel B3

Die Deutsche Bundespost errichtet und betreibt die Weitverkehrs-
ebene zwischen den Breitbandverteilnetzen; die Kabelfernseh-Zen-
trale und die A-, B-, C-, D- und Stamm-Ebenen, die im Kapitel 6 ndher
erldutert werden, werden von einer Leasing-Gesellschaft errichtet,
von der Deutschen Bundespost jedoch betrieben. Aufwand und Ertrag
der Deutschen Bundespost als Netzbetreiber aller Teile des Netzes
flieBen in den Saldo der nachstehenden Matrix (Bild 3.6). In Abhéan-
gigkeit vom Finanzierungssystem stellt die Matrix die Investitionen
in Relation zu den Zahlungsstréomen.

3.3.2 Andere Netzerrichter/Netzbetreiber

Auf die Moglichkeit der Ubernahme der Funktion des Netzbe-
treibers durch die Deutsche Bundespost bei neuen
Telekommunikationsnetzen bzw. den Verbleib dieser Funktion bei
bestehenden Netzen bei der Deutschen Bundespost ist bereits im Ab-
schnitt 3.3.1 hingewiesen worden.

Das im Bild 3.3 dargestellte Finanzierungssystem weist auch
andere Netzerrichter bzw. Netzbetreiber aus, die
in einer beliebigen Rechtsform als Gesellschafter auf-
treten kénnen.

Der Kreis der Gesellschafter kann sich hierbei aus kapitalkraftigen
Investoren zusammensetzen, die ein Telekommunikationsnetz errich-
ten und betreiben wollen. Die aufgrund der Bedeutung der Kommuni-
kation notwendige Kontinuitdt des Netzangebotes wird seitens des
Arbeitskreises 4 nicht behandelt, sie wére jedoch durch entspre-
chende Anforderungen an die Gesellschafter sicherzustellen.
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Investitionen

Deutsche Bundespost

Deutsche
Bundespost

Leasing -
Gesellschaft

Ertrag Aufwand

Weitverkehrs -
ebene

Kabelfernseh-
Zentrale

A - Ebene

B - Ebene

C - Ebene

D - Ebene

Stamm-Ebene

Summen

Erkldrung:

g Feld gibt den Investor an

I]]]]]]]] Ertrag ols Netzerrichter und Netzbetreiber

Aufwand anden Netzerrichter
Ertrag als Netzbetreiber

Saldo

Bild 3.6 Finanzierungssystem am Beispiel B 3
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Sofern der Netzanbieter nicht nur iiber eine Genehmigung der Deut-
schen Bundespost tdtig wird, bestimmt sich die wirtschaftliche bzw.
rechtliche Gestaltung der Gesellschaft von den Auslegungen des
Franchise-Vertrages. Es ist auf die Mdglichkeit hinzuwei-
sen, der Deutschen Bundespost, ggf. auch ohne Kapitaleinlage, ein
besonderes Stimmrecht in der Gesellschafterversammlung
einzurdumen, um die bereits iber den Franchise-Vertrag gegebene
EinfluBmoglichkeit zu erweitern.

Mehrere solcher Gesellschaften, die jeweils eines der im Zuge des
Aufbaus der Netze zundchst entstehenden lokalen Netze betreiben,
konnen spéter in einer neuen Gesellschaft zusammengefat werden.

Fir diese Gesellschaften bietet sich die Rechtsform der Gesellschaft
mit beschréankter Haftung (GmbH) an, beim ZusammenschluB mehre-
rer Gesellschaften dieser Rechtsform koénnte aus Finanzierungssicht
eine Umwandlung in eine Aktiengesellschaft (AG) erwogen werden.
Die Netzerrichter/Netzbetreiber-AG kénnte dann ihren Kapitalbedarf
u. a. auf dem Kapitalmarkt auch durch Ausgabe von Aktien decken.
Dies kann insbesondere dann angebracht sein, wenn die AG sowohl
die Funktion des Netzerrichtens als auch die des Netzbetreibens iiber-
nimmt, ohne auf Leasing-Gesellschaften zuriickzugreifen.

Beispiel B4

Die Zahlungsstréme des Netzerrichters/Netzbetreibers entsprechen
denen der Deutschen Bundespost, wie sie bereits im vorigen Ab-
schnitt 3.3.1 im Beispiel B 1 aufgezeigt wurden.

Daher wird an dieser Stelle fiir die Doppelfunktion Netzerrichter/
Netzbetreiber nur noch die Moglichkeit aufgezeigt, Leasing-Gesell-
schaften einzuschalten (Bild 3.7).

Diese Losung entspricht im Prinzip der Struktur der Finanzierung
des Netzes/eines Netzteiles durch eine Leasing-Gesellschaft bei der
Deutschen Bundespost. Sie wird deshalb hier noch um das
Leasing der Endgerdte an die Endabnehmer erweitert. Die
Leasing-Gesellschaft kann diese Funktion sowohl fiir die oben ge-
nannte GmbH/AG als auch im eigenen Namen und fiir eigene Rech-
nung ausiiben.

Fiir die GmbH ergeben sich folgende Zahlungsstrome:

Die GmbH zahlt fiir

— das Franchising an die Deutsche Bundespost:
Z 4p

— die Finanzierung des Netzaufbaus an die Leasing-Gesellschaft:
Z 51,

sie erhalt Zahlungen fiir

— die Netzbetreiberfunktion von den Anbietern der Inhalte:
Z 3py
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Anbieter von Inhalten

Z3F"

Franchise - Geber Netzanbieter \

Lhp| Netzerrichter/ 12
Netzbetreiber als

Franchise - Nehmer

in der Form einer GmbH

Deutsche Bundespost

) Netzbenutzer
Igy
Endabnehmer
15,
15,
3 [

Leasing- Ledsing-

Gesellschaft Gesellschaft

Hardware Endgerdte

Bild 3.7 Finanzierungssystem am Beispiel B 4

— die Zurverfiigungstellung des Netzes an die Endabnehmer, soweit
dieses Entgelt (Miete) nicht schon in Z 2 enthalten ist; daneben
AnschlieBungsgebiihren, eventuell auch Anschliefungsdarlehen:

Z1pn

3.3.3 Die Hardware-Leasing-Gesellschaften

Es wurde bereits dargestellt, daB die Leasing-Gesellschaf-
ten das Netz oder Netzteile fiir den Netzerrichter
finanzieren koénnen. Auch auf das Leasing der Endge-
rdate wurde im vorhergehenden Abschnitt hingewiesen.

Die Zahlungsstrome gehen vom Leasing-Nehmer zur Gesellschaft;
als Leasing-Nehmer kommen die Deutsche Bundespost, die Netzer-
richter und die Endabnehmer in Betracht. Die Darstellung der Zah-
lungsstrome zeigen die Bilder 3.5 und 3.7.

3.3.4 Die Anbieter von Inhalten

Anbieter von Inhalten mit publizistischer und ohne publizistische
Relevanz richten ihr Angebot stets an die Endabnehmer. Sie erhalten
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daher Zahlungen von den Endabnehmern (Zahlungsstrom Z 2 in den
Bildern 3.4, 3.5 und 3.7).

Gleichzeitig zahlen sie an den Netzbetreiber fiir die Uberlassung der
Ubertragungskapazitdten (Zahlungsstrom Z 3 in den Bildern 3.4, 3.5
und 3.7).

3.3.5 Die Endabnehmer

Die Endabnehmer zahlen fiir das Netz, fiir die Inhaltsangebote und
ggf. auch fiir das Leasing der Endgerdte (Beispiel B 5). Das Bild 3.8
verdeutlicht, daB die Endabnehmer die einzigen Funktions-
trdger sind, die nur Zahlungen zu leisten haben.

Endabnehmer konnen natiirliche und juristische Personen sein.

Anbieter von Inhalten

Netzanbieter

Netzerrichter/ 1

Netzbetreiber

: Netzbenutzer
1

Endabnehmer

[

Leasing-
Gesellschaften

Endgerdte

Erklérung:

Z 1 Zahlungen des Endabnehmers fiir den NetzanschluB an den Netz-
errichter, fiir die anfallenden Betriebskosten an den Netzbetreiber

Z 2 Zahlungen des Endabnehmers fiir das Angebot an Inhalten
Z L Zahlungen fiir die Miete von Endgeréten an die Leasing-Gesellschaft

Bild 3.8 Finanzierungssystem am Beispiel B 5
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3.4 Aufwands- und Ertragsmatrix

Anhand des Finanzierungssystems wurden im Abschnitt 3.3 alter-
native Finanzierungssysteme dargestellt. Es stellte die einzelnen
Funktionstrdger vor und zeigte deren Zahlungsstréme fiir einige Bei-
spiele auf. Eine Zusammenfiigung der Zahlungsstréome der
potentiellen Teilnehmer in einem solchen System kann iibersichtlich
in einer Matrix (Bild 3.9) erfolgen.

Sie zeigt den Aufwand und den Ertrag der einzelnen Funktionstrager
in Anbieter/Abnehmer-Beziehung und 148t Unterdeckung
(Aufwand > Ertrag) oder Uberdeckung (Ertrag>> Aufwand) im
Saldo erkennen.

Aufwands-und Anbieter
Ertragsmatrix Netzanbieter Anbieter von Inhalten | Summen
1 oI | m I o |m |
Kosten fiir
Netzbenutzung
.| Kosten fiir

~| Vorleistungen

Aufwand
B

Betriebskosten

Ertrdge aus Netzange-
botan Inhaltsanbieter

| | Ertrige gus Netzange-
+ |~ bot an Endabnehmer
- Ertrdge aus Inhalts-
angebot an Endabnehm.
Summen Saldo

Bild 3.9 Aufwands- und Ertragsmatrix

Fir die Leistungen der Endabnehmer in einem Breitbandverteilnetz
ist in einer Musterrechnung im Abschnitt 6.2.2 die Mindest-
belastung der privaten Haushalte ermittelt worden. Fiir die Anbieter
von Inhalten miiBten dhnliche Berechnungen durchgefiihrt werden,
um diese Matrix im Finanzierungssystem anzuwenden.

Jeder Anbieter, insbesondere ein privatwirtschaftliches Unternehmen,
wird einzelwirtschaftlich gesehen auf eine Uberdeckung abzielen.
Insgesamt muB eine Uberdeckung jedenfalls in einem rein marktwirt-
schaftlichen System mdglich sein und mindestens ein Volumen errei-
chen, mit dem bei Verteilung auf einzelne Anbieter deren Mindest-
ertragserwartung realisiert werden wiirde.
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Es wéare denkbar, daB durch die ErschlieBung weiterer Zahlungs-
strome der Aufbau eines Netzes ermdoglicht wird, das sonst aufgrund
der gegebenen Kosten/Nutzen-Relation nicht errichtet bzw. nicht mit
Gewinn betrieben werden konnte. Am Beispiel der Werbe-
trager kann dies veranschaulicht werden. Es sind z. B. Anzeichen
vorhanden, daB Teile der Wirtschaft einen Bedarf an verstarkt ziel-
gruppenorientierter Werbung im Fernsehen haben, der in Breitband-
verteilnetzen mit speziellen Anbietern von Inhalten befriedigt wer-
den konnte, so daB Beispiel B 6 denkbar ist:

Beispiel B 6

Ein Unternehmen wird an einen Werbetrager einen Betrag von 100
Einheiten (E) zahlen wollen und ein entsprechendes Angebot unter-
breiten. Von diesen 100 E ist der Werbetrdger in der Lage, den Be-
trag von 5 E an den Netzbetreiber weiterzugeben. Der Netzbetreiber
erzielt aber mit diesen 5 E noch keine Uberdeckung; er soll fiir diesen
Fall 25 E als Mindestpreis von dem Werbetrdger verlangen miissen.
Der Werbetrdger wird in unserem Beispiel die Kosten/Nutzen-Rela-
tion der Werbung fiir das Unternehmen iberpriifen und eventuell
feststellen, daB auch bei einem Preis von 130 E die Werbung von
Nutzen sei. Das Unternehmen akzeptiert daraufhin zu einem Preis von
130 E, der Werbetrédger gibt daraufhin 28 E an den Netzbetreiber wei-
ter.

Dies ist ein im Prinzip alltaglicher Vorgang. Er wird fiir einen Netz-
aufbau dann von besonderer Bedeutung, wenn er weitere Einfliisse
auf die Preise, die anderen Abnehmern zuvor vom Netzbetreiber in
Rechnung gestellt werden muBten, zeitigt.

Dritte erhalten damit durch Senkung der Preise Zugang
zum Netz, der ihnen vorher aus wirtschaftlichen
Grinden nicht gegeben war.

Die Funktion der Werbung in dem Beispiel kann auch von anderen
Inhaltsangeboten wahrgenommen werden, sofern die Ertrdge mehr als
kostendeckend sind.

Es war nicht Aufgabe des Beispiels, die Werbung besonders hervor-
zuheben. Vielmehr soll deutlich werden, welchen EinfluB Restrik-
tionen bei der Zulassung der Anbieter im Potential aus-
iiben konnen.

Diese Aussage gilt analog auch fiir Netzteile. Es ist moglich, daB z. B.
Weitverkehrsebenen im Breitbandverteilnetz aus Preisgriinden von
einzelnen Anbietern von Inhalten nicht in Anspruch genommen wer-
den. Ebenso ist vorstellbar, daB Weitverkehrsebenen im Breitband-
vermittlungsnetz von Unternehmen nur aufgrund einer sehr kleinen
Unterdeckung nicht genutzt werden. Sofern nun technisch die Mdog-
lichkeit gegeben ist, daB z. B. beide Teilnehmergruppen diese Netz-
ebenen nutzen kénnen, kann in der Matrix fiir diesen Netzteil ggf.
eine Uberdeckung erzielt werden.
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Es gibt einen weiteren Ansatz, aus wirtschaftlichen Griinden die
rechtlich oder technisch bedingten Restriktionen zu iiberwinden. Das
Bild 3.10 zeigt Dienstleistungspakete, die ,grenziber-
schreitend” sein kénnen und in der Kombination die Aufwands/Er-
trags-Relation verbessern wiirden. Die bereits vorher genannten
Argumente gelten entsprechend.

Aufwands-und Anbieter
Ertragsmatrix Netzanbieter Anbieter von Inhalten | Summen
I I il I I Im | I

Kosten fiir
Netzbenutzung

.| Kosten fir
| Vorleistungen

Aufwand
B

Betriebskosten
Anbieter X  H|AnbieterY

Ertrdge aus Netzange-
bot an Inhaltsanbieter

Ertrige aus Netzange-
bot an Endabnehmer |

Ertrdge aus Inhalts-
angebot an Endabnehm.

Ertrag
2.B.

Summen Saldo

Bild 3.10 Dienstleistungspakete

Neben der Beeinflussung des Saldos der Aufwands- und Ertragsma-
trix durch Biindelung von Dienstleistungsangeboten ist festzuhalten,
daB aufgrund des begrenzten Budgets aller Endabnehmer die einzel-
nen Dienste untereinander auch einer Substitutionskonkur-
ren z unterliegen.

Die quantitativen Auswirkungen dieser gegenldufigen Ef-
fekte werden durch die Entscheidungen der Endabnehmer be-
stimmt, die gegenwartig noch nicht bekannt sind.

Festzuhalten ist auch, daB neue Telekommunikationsformen in Kon-
kurrenz zu bereits bestehenden Diensten treten kénnen. Insofern wir-
den, ohne damit Wertungen vorzunehmen, bestehende Dienste
hemmend auf die Einfiihrung neuer Angebote wirken. Auch hin-
sichtlich der technischen Ausstattung der Pilotprojekte ware dieser
fir spatere Anlagen prdjudizierende Effekt zu beriicksich-
tigen.
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3.5 Der Finanzbedarf im Zeitablauf

Neben gesellschaftspolitischen und rechtlichen sowie erwartungs-
wertbezogenen Kriterien bestimmt auch die Relation zwi-
schen Finanzbedarf und Ergiebigkeit der Finanzie-
rungsquellen die Realisierung eines Projektes.

So kann der Aufbau eines Telekommunikationsnetzes unterbleiben,
weil aufgrund der Prioritaten, die z. B. die Kapitalgeber Bund, Lander,
Gemeinden oder der nach rentabilitdts- und sicherheitsbezogenen
Kriterien ausgerichtete Kapitalmarkt setzen, andere Projekte vorge-
zogen werden.

Investitionen in Telekommunikationsnetze stehen in Konkurrenz zu
denen anderer Projekte.

Angesichts der fiir einen Vollausbau der Bundesrepublik Deutsch-
land (stets einschlieBlich Berlin) gegebenen GréB8enordnungen der
Investitionsvolumina kann mit der Inanspruchnahme des Kapital-
marktes das Zinsniveau unter Umstdnden erheblich ansteigen; die
Ansédtze der Ertragsrechnung des Projektes miissen dann korrigiert
werden, so daB eventuell auch der Investor seine Entscheidung zu
iberpriifen hat.

Die in den Berichten des Arbeitskreises 2 angegebenen Kosten der
einzelnen Telekommunikationssysteme beriicksichtigen die Zeitver-
teilung bei der Investition nicht. Die dynamische Betrach-
tung ist aber unumgéanglich, wenn angegeben werden soll, welche
Investitionsvolumina im Finanzierungssystem pro Zeitabschnitt zu
beachten sind.

Da, etwa fiir den Bedarf an Dienstleistungen, zeitreihenbezogene
Angaben nicht vorliegen, muiten Annahmen dariber getroffen
werden. Sie sind, soweit ein sinnvoller Bezug gegeben schien, in den
nachfolgenden Kapiteln dargestellt. An dieser Stelle werden daher,
lediglich exemplarisch, die Hauptbestimmungsfaktoren der Ablei-
tung des Finanzbedarfes aus den Investitions-
volumina und den Ertrdgen der Netzbetreiber dargestellt.

3.5.1 Das Investitionsvolumen pro anno

Eine bundesweite Vollverkabelung ist auch aus technischen und
kapazitdtsbedingten Griinden in einem kurzen Zeitraum nicht zu er-
warten. Vielmehr muB beim Breitbandverteilnetz mit einem zeit-
verschobenen Aufbau mehrerer Teilnetzbe-
reiche gerechnet werden, die moglicherweise spater aus der Ver-
kabelung einzelner Stadtteile, Stadte, Regionen zu groBfldchigeren
Gebilden zusammenwachsen.

Dabei konnen, entsprechend dem Finanzierungssystem, auch mehrere
voneinander unabhdngige Investoren auftreten.

Es ist daher zweckmaBig, die Uberlegungen mit der kleinsten
Einheit zu beginnen.
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Soll eine Ubersicht iiber das Investitionsvolumen eines Investors,
der mehrere Netze oder Netzteile aufbaut, oder iiber die durch Pro-
jekte mehrerer Investoren erwachsende Belastung des Kapitalmark-
tes gewonnen werden, so ergeben sich Hochrechnungen fiir einen
simultanen oder zeitversetzten Aufbau aus der einfachen Addition
der jahrlichen Investitionsvolumina.

Drei Méglichkeiten sind vorrangig zu betrachten.

Beispiel B 7

Der Netzerrichter baut das Netz so weit aus, daB
es bei allen moglichen Endabnehmern eines Gebietes
nur noch des Anschlusses des Endgerdtes bedarf.

Diese Losung entsprdache dem bereits bei GroBgemeinschaftsantennen
praktizierten Verfahren. Vorwiegend wird es voraussichtlich bei
Neubaugebieten angewandt werden.

Das Netz muBl bereits im mit ,0" indizierten Jahr vor der Inbetrieb-
nahme, die vereinfachend jeweils auf den Anfang des Jahres 1 ge-
legt wird, voll aufgebaut sein (Bild 3.11). Die Investition fallt damit
in voller Héhe im Jahr 0 an:

IMA Inbtlatriebnuhme
i

Investitionen

L 1 1 1 1 L 1 1 5
0 1 ) 3 L 5 6 1 8 9 Jahre

Bild 3.11 Gesamtinvestition vor Inbetriebnahme (Beispiel B 7)

Beispiel B 8

Das Beispiel B 8 entspricht einer Ubernahme des in Beispiel B 7 ge-
schilderten Verfahrens auf kleinere Sektoren eines Breitbandverteil-
netzes. Mit Ausnahme der Kabelfernseh-Zentrale werden Netz-

28



teile fir Sektoren des Versorgungsgebietes nur errich-
tet, wenn jeweils alle Endabnehmer des Sektors
auch subskribieren (Bild 3.12).

Bis auf die Investitionen fiir die Kabelfernseh-Zentrale geht somit
die gesamte Investition mit einer entsprechenden Subskription der
Endabnehmer einher; es gibt keine Netzteile, die aufgebaut, zunachst
aber noch nicht oder nicht voll genutzt werden.

Fiir groBere Regionen, die sich aus mehreren Gebieten zusammen-
setzen, 148t sich dies auch anwenden, wenn angenommen wird, da8
eine iiberregionale Kabelfernseh-Zentrale mehrere Gebiete voll ver-
sorgt.

OMA !
5|
A
™ | Kabel-
_fernselr
len-

L

0 1 2 3 L 5 6 7 8 9 Jahre

Addition der Investitionen in den Sektoren

% A

—_
o
o

o
o

Investitionsvolumen inProzent
der Gesamtinvestition

] . r 1 i £ £ ¢t ¥y . ¥
7 3 ¢ 5 85 7§ 9l

Bild 3.12 Investitionen in den Sektoren S 1 bis S 8 nach entsprechen-
der Subskription (Beispiel B 8)
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Beispiel B 9

Das Beispiel B9 sieht einendem Bedarf unmittelbar ent-
sprechenden Netzausbau vor.

Die wirtschaftliche Begriindung eines solchen Vorgehens ist weniger
kapazitatsbezogen, da hier Ubertragungskapazitdten tber ldngere
Zeitrdume in geringerem MaBe genutzt sein kénnen, wenn die Sub-
skription der Endabnehmer sich nicht gleichmédBig auf das Versor-
gungsgebiet erstreckt. Die Argumente sind vielmehr iiberwiegend
bedarfsorientiert.

In der ersten Phase der Einfithrung der Dienstleistungen beim Endab-
nehmer, ggf. nach einer intensiven Akquisition, kann es wichtig sein,
eine moglichst hohe Subskriptionsquote zu erzielen, um mit einem
iiberzeugenden Start weitere Interessenten zu gewinnen. AuBerdem
kann daran gelegen sein, moglichst jeden Bedarf unverziiglich zu er-
fiillen, da sich das Entscheidungsumfeld des Endabnehmers auch wie-
der zuungunsten einer Subskription &ndern kann.

Fir diesen direkt bedarfsabhdngigen Aufbau von Tele-
kommunikationsnetzen sind im Abschnitt 6.2.2 fiir ein Breitband-
verteilnetz Annahmen iiber die Entwicklung der Investitionsvolumina
in Abhéngigkeit von dem aus technischen Gegebenheiten notwendi-
gen Ausbaugrad des Netzes getroffen worden. Es wird davon aus-
gegangen, daB z. B. die Investitionen fiir den Ausbau des Netzes bei

0%

-—
o

X%

____.____.______l\___

Investitionsvolumen in Prozent der Gesamtinvestition

6 1+ 2 3 &L 5 6 7 8 9 10 1N 12 13
Jahre —»

Bild 3.13 Bedarfsorientierte Entwicklung des Investitionsvolumens
(Beispiel B 9)
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der D-Ebene zu 25°%o und bei der Stamm-Ebene zu 100 %o nicht im
Jahr 0, sondern erst danach entsprechend dem Verlauf der An-
schlieBung und der Hohe der jeweiligen AnschlieBungsquote,
die nach 12 Jahren eine Sdttigungsgrenze erreichen sollen,
erfolgen muB. Fiir die Entwicklung des Investitionsvolumens ergibt
sich damit das Bild 3.13. Die Variable x ist abhdngig von der Hoéhe
der Subskription pro anno und der jeweiligen Sattigungsgrenze.

Mit der Subskription ist die Relation zwischen der Zahl der
moglichen Endabnehmer und der Zahl derer, die einen verbindlichen
VertragsabschluB zur Abnahme der angebotenen Dienstleistung nach
Ausbau des Netzes vornehmen, umschrieben.

3.5.2 Ertrdge des Netzbetreibers

Die Zahl der AnschlieBungen bestimmt auch die jdhrlichen Ertrdge,
die der Netzbetreiber von den Endabnehmern erhdlt. Entsprechend

Mio.ODMA
15
I Sattigungs-
i grenze
i I
10f :
K
05l Tw
0 [ITEERIITIT

0 12 3 L 5 6 789‘Il]‘H12131L15J(1hre>
Erklarung: D monaotliche Gebiihr []I[Hm AnschlieBungsgebiihr

Bild 3.14 Ertrage im Zeitablauf
(Berechnung der Ertrédge des Netzbetreibers von den End-
abnehmern eines lokalen Breitbandverteilnetzes mit 11 900
Wohneinheiten in Anlehnung an die im Abschnitt 6.2.2
dargestellte Alternative B, wobei eine einmalige Anschlie-
Bungsgebiihr von 600 DM und eine monatliche Gebiihr von
10 DM unterstellt wurde)
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der im Abschnitt 6.2.2 getroffenen Annahmen kénnen die Ertrage sich,
wie im Bild 3.14 dargestellt, ergeben.

Bei einer relativ hohen AnschlieBungsquote setzen sich die Ertrage
im Jahre 1 aus den summierten einmaligen Anschlie-
Bungsgebihren zusammen. In den folgenden Jahren nimmt der
Anteil der monatlichen Gebiihr immer mehr zu, bis er dann
im 1. Jahr nach Erreichen der Séttigungsgrenze (Jahr 13) 100 %o des
Jahresertrages erreicht.

3.5.3 Der Finanzbedarf

Aus dem Saldo der im gleichen Zeitraum anfallenden Investitionen
und Ertrdge ergibt sich dann der jdhrliche Finanzbedarf. Grafisch
1Bt sich dies mit der Kombination von ,Investitionsvolumen” und
JErtrdge” im Zeitablauf aufzeigen (Bild 3.15), das Investitionsvolumen
ist zur Verdeutlichung hier nach unten aufgetragen.

Mio.MA Sdttigungsgrenze
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Bild 3.15 Investitionen und Ertrdge im Zeitablauf
(Berechnung der Investitionen in Anlehnung an die im Ab-
schnitt 6.2.2 dargestellte Alternative B)
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Als Saldo ergibt sich folgendes Bild 3.16:
MioDM A [

Johre

sl
-
MioDMY

Bild 3.16 Saldo aus Investitionsvolumen und Ertragen
(kumuliert einschlieBlich Zinsen)

Die sich hier fiktiv ergebende Schnittstelle Z mit der Zeitachse
gibt den Zeitpunkt wieder, ab dem die summierten Ertrdge
die Investition libersteigen.
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Im Abschnitt 6.2.2 werden im Bild 6.7 alternative Kombinationen
aus AnschlieBungsgebiihr und monatlicher Gebiihr dargestellt, die
notwendig sind, um in Abhé&ngigkeit von der Subskriptionsquote
ein bestimmtes, als Barwert ermitteltes Investitionsvolumen zu er-
reichen.

Fiir die exakte Ermittlung des Finanzbedarfs miissen neben den kre-
ditorischen und debitorischen Zinsen die steuerlichen Gegebenheiten
des Investors in die Uberlegungen einbezogen werden. IThre mégliche
Vielfalt hdtte jedoch eine groBe Anzahl von Variationen erbracht,
die die qualitative Aussage iiberlagern und verdecken wiirden. Daher
wird hier nur darauf hingewiesen, daB sie zum einen die Hohe des
Saldos in Bild 3.16 und damit auch den Zeitpunkt Z beeinflussen,
zum anderen bei konkreten Rechnungen zusdtzlich zu beriicksichti-
gen sind.

Der Zeitpunkt Z, ab dem die summierten Ertrage groBer sind als die
Investition, verschiebt sich bei konstantem Investitionsvolumen in
Abhédngigkeit von dem Zuwachs der Subskription
sowie der Relation der AnschlieBungsgebiihr und der monatlichen
Gebiihr auf der Zeitachse.

Sofern die Ertrdge nach Steuern gréBer sind als der Zinsaufwand,
wird ein solcher Zeitpunkt Z eintreten. Es ist jedoch ebenso mdglich,
insbesondere innerhalb einer Frist, in der das Telekommunikations-
netz abgeschrieben sein soll, daB die summierten Ertrdge kleiner
bleiben als das Investitionsvolumen.

Mit dieser allgemeinen Darstellung des Finanzierungssystems, bei
der z. T. schon in Beispielen die Anwendungsmoglichkeit beim Breit-
bandverteilnetz demonstriert wurde, wird in den nachfolgenden Kapi-
teln 4 bis 7 nunmehr generell unter Anwendung dieses Finanzierungs-
systems die Finanzierung des Ausbaus bestehender und des Aufbaus
neuer Telekommunikationsnetze betrachtet.
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4 Die Finanzierung des Ausbaus bestehender
Fernmeldenetze fiir herk6mmliche Telekommunika-
tionsformen

Die Deutsche Bundespost errichtet und betreibt
0ffentliche Fernmeldenetze, die entsprechend dem ver-
schiedenartigen Bedarf nach Telekommunikation sich in ihrer tech-
nischen Struktur und in ihrem Ausbau unterscheiden, und zwar

— das Fernsprechnetz fir den Fernsprechdienst,

— das Telexnetz,dasDatexnetzunddasDirektrufnetz
fiir den Fernschreib- und Datendienst,

— dasBildvermittlungsnetz fiir den Bildvermittlungsdienst,

— das Ton- und Fernsehleitungsnetz der Rundfunk-
anstalten und die Sender fiir Deutschlandfunk, Deutsche Welle
sowie das 2. und 3. Fernsehprogramm.

Im 6ffentlichen Fernsprechnetz waren Ende 1975 iiber
13,2 Millionen Fernsprechhauptanschliisse vorhanden. Unter Ein-
schluB der Anschliisse der Nebenstellenanlagen, von denen aus Ge-
sprdache uber das offentliche Fernsprechnetz gefithrt werden koénnen,
erhoht sich diese Zahl auf insgesamt 20,0 Millionen Sprechstellen.
Ab 1977 soll im Fernsprechnetz die Einfiihrung des ,Elektronischen
Wahlsystems (EWS)" beginnen, das den an diese Einrichtungen ange-
schlossenen Teilnehmern zusdtzlichen Bedienungskomfort und ein
zusatzliches Dienstleistungsangebot ermoglicht. Der EWS-Ausbau
soll nach der Planung der Deutschen Bundespost im 1. Jahrzehnt des
21. Jahrhunderts abgeschlossen sein.

Am Telexnetz, das der Ubermittlung von Fernschreibnachrich-
ten dient, waren Ende 1974 tber 103 000 Teilnehmer angeschlossen;
das Datexnetz, das 1967 als erstes oOffentliches Netz fiir die Daten-
iibertragung (mit angepaBten technischen Einrichtungen der Telex-
vermittlungstechnik) in Betrieb genommen wurde, umfate Ende 1974
iber 1400 Teilnehmer. Fir die Ubertragung digitaler Nachrichten
wurde 1974 zusdtzlich das offentliche Direktrufnetz eingerichtet, das
eine Datenkommunikation auf festgeschalteten Verbindungen zwi-
schen unterschiedlichen Rechtspersonen ermdglicht und bereits Lei-
stungsmerkmale des neuen kiinftigen offentlichen Fernschreib- und
Datennetzes enthdlt. Die Gesamtheit der Datenstationen mit Zugang
zu Fernmeldewegen in der Bundesrepublik Deutschland betrug Ende
1974 etwa 24 500, davon 9 500 an Stromwegen (privaten Fernmelde-
anlagen), 10 500 am 6ffentlichen Fernsprech- und Datexnetz und 4 500
als Hauptanschliisse fiir Direktruf.

An das 6ffentliche Bildvermittlungsnetz, das allein
auf die Belange der Presse abgestellt ist, sind etwa 300 Teilnehmer
angeschlossen.
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Das fiir den Rundfunkdienst betriebene Ton- und Fernseh-
leitungsnetz dient zum einen der Zufiihrung der Programme zu
den Rundfunksendern, zum anderen der Ubertragung von Program-
men zwischen den Rundfunkanstalten oder von auBenliegenden Stu-
dios zur Sendeanstalt.

Fiir alle diese einzelnen Netze fallen Investitionen an, die nach-
stehend zusammenfassend als Fernmelde-Investitionen bezeichnet
werden.

4.1 Volumen der Fernmelde-Investitionen der Deutschen
Bundespost

Um den in der Vergangenheit erheblich gestiegenen Be -
darf nach Fernmeldedienstleistungen abzudecken, lag
das Schwergewicht der Investitionstatigkeit der Deutschen Bundespost
im Ausbau des Fernmeldewesens. Es handelt sich dabei einerseits
um Investitionen zur bedarfsgerechten Kapazitdtserweiterung der
Fernmeldenetze, andererseits um Reinvestitionen, wobei neue Tech-
niken auch zur Steigerung der Dienstleistungsgiite und zu Rationali-
sierungen fiihrten.

4.1.1 Das Investitionsvolumen in der Vergangenheit

Den Umfang der Investitionstdtigkeit der Deutschen
Bundespost in der Vergangenheit zeigt Tabelle 4.1.

Brutto-Investitionen )
ins- in Sach- | in Sachanlagen des in Sachanlagen des
gesamt?) |anlagen?)| Fernmeldewesens3) Fernsprechdienstes 3)
Jahr Verdnderung Verdnderung
in Prozent in Prozent
in Mio. | in Mio. | in Mio. | gegeniiber | in Mio. | gegeniiber
DM " DM DM Vorjahr DM Vorjahr
1 2 3 4 5 6 7
1960 12297 | 11498 | 1016,2 981,6
1965 2663,3 | 24533 | 2146,0 1940,0
1970 5691,1 | 52084 | 46997 4349,5
1971 71886 | 66247 | 59187 | (+2594) | 5451,9 | (+ 2535)
1972 79113 | 74445 | 67326 | (+ 13,79 6241,7 (+ 14,49)
1973 8 805,6 8 256,6 7 520,0 (+ 11,70) 7041,5 (+ 12,81)
1974 97772 8109,4 74710 (— 0,65) 7 054,7 (+ 0,19)

1) Brutto-Investitionen umfassen:
Sachanlagen als Neu- und Reinvestitionen und Finanzanlagen einschl.
der Verdanderungen im sonstigen Vermégen

?) Zahlenangaben aus den Geschéftsberichten der Deutschen Bundespost

3) Sachanlagen des Fernmeldewesens bzw. des Fernsprechdienstes umfassen:
— Fernmeldeanlagen,
— Grundstiicke, Gebdude und Fahrzeuge des Fernmeldewesens,
— zu aktivierende Eigenleistungen

Tabelle 4.1: Brutto-Investitionen der Deutschen Bundespost
Quelle: Deutsche Bundespost
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Danach stieg das Brutto-Investitionsvolumen insgesamt von 1,2 Mrd.
DM im Jahre 1960 auf fast 9,8 Mrd. DM im Jahre 1974 nominal an,
davon betrugen die Brutto-Investitionen in Sachanlagen des Fern-
meldewesens im Jahre 1974 rd. 7,4 Mrd. DM, d. s. rund 77 Prozent der
Gesamtinvestitionen. Zu beachten ist, daB aufgrund des konjunktu-
rellen Abschwungs im Jahre 1974 keine weiteren Steigerungen ein-
traten. In der Tabelle 4.2 sind zur Veranschaulichung der GréBen-
ordnungen vergleichsweise die Brutto-Investitionen in Sachanlagen
der Deutschen Bundespost den Brutto-Investitionen in Sachanlagen der
deutschen Industrie in jeweiligen und konstanten Preisen gegeniiber-
gestellt.

Brutto-Investitionen in Sachanlagen
der deutschen Industrie der Deutschen Bundespost
Jahr |, . . in konstan- G as in konstan-
in jeweiligen ton Diglecs Index- |in jeweiligen ten Preisen Index-
Preisen?) 19629) wert flir| Preisen?) 19623 wert fiir
in Mio. DM | ;1 Mio. DM Spalte 3| in Mio. DM in Mio. DM |Spalte 6
1 2 3 4 5 6 7
1960 17 695,0 18 724,9 57,5 11498 1216,7 26,0
1965 24 050,0 22992,4 70,6 24533 23454 50,2
1970 36 260,0 32549,4 100,0 5208,4 4676,2 100,0
1971 37 995,0 31901,8 98,0 6 624,7 5562,3 119,0
1972 35 400,0 28 827,4 88,6 7 444,5 6 062,3 130,0
1973 35120,0 27 437,5 84,3 8256,6 6 450,5 138,0
1974 - son ves 8109,4 5914,5 126,5

1) Zahlenangaben des Ifo-Instituts fiir Wirtschaftsforschung, Miinchen

%) Zahlenangaben aus den Geschéftsberichten der Deutschen Bundespost

3) Preisbereinigung durch den Index industrieller Erzeugerpreise der Investi-
tionsgliterindustrie aufgrund der Veroffentlichung im Statistischen Jahr-
buch fiir die Bundesrepublik Deutschland

Tabelle 4.2: Vergleich der Brutto-Investitionen zwischen der Deut-
schen Bundespost und der deutschen Industrie

Quelle: Deutsche Bundespost

Der Vergleich zeigt, daB die gesamten Brutto-Investitionen der
Deutschen Bundespost rund ein Fiinftel der Brutto-Investitionen der
deutschen Industrie betragen, die wiederum fast ein Siebtel der ge-
samten Anlage-Investitionen einschlieBlich Wohnungsbau (230 Mrd.
DM) ausmachten. An der Gesamtsumme dieser Anlage-Investitionen
partizipiert die Deutsche Bundespost demnach mit 3,6 %o.

Des weiteren ergibt sich aus dem Vergleich, daBl die Brutto-Investi-
tionen der deutschen Industrie in konstanten Preisen seit 1970 erheb-
lich gesunken sind, wahrend die Brutto-Investitionen der Deutschen
Bundespost bis zum Jahre 1973 angestiegen sind.

Werden die Jahressummen preisbereinigt durch den ,Index indu-
strieller Erzeugerpreise der Investitionsgiiterindustrie” als Index-
werte aufgetragen, so zeigt sich folgendes Bild 4.3.
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Bild 4.3 Indexwerte preisbereinigter Brutto-Investitionen in Sach-
anlagen der Deutschen Bundespost und der deutschen In-
dustrie

Quelle: Deutsche Bundespost

4.1.2 Kiinftige Entwicklungen des Investitionsvolumens

Wie aus Tabelle 4.1 ersichtlich ist, entfiel von den Brutto-Investitio-
nen im Fernmeldewesen der iiberwiegende Anteil auf Brutto-Investi-
tionen im Fernsprechdienst. Nach Annahme der Deutschen
Bundespost wird dieser Bereich auch zukiinftig weitere Investitions-
anstrengungen erfordern, da unterstellt wird, daB eine Sattigung des
Bedarfs der Offentlichkeit an Dienstleistungen im Fernsprechbereich
noch langst nicht erreicht ist (Bild 4.4).

Die wirtschaftlichen Verdnderungen im letzten Jahr haben allerdings
deutlich gemacht, daB moglicherweise in den nachsten Jahren ge -
ringere Zuwachsraten im Bedarf an Fernsprech-
hauptanschlissen zu erwarten sind als in der Vergangenheit.
Die von der Deutschen Bundespost bis zum Jahre 1973 jdhrlich er-
weiterten Investitionen im Fernsprechwesen werden sich nach deren
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Bild 4.4 Prognose des Bedarfs und Bestands an Fernsprechhaupt-
anschliissen in der Bundesrepublik Deutschland

Quelle: Berechnungen der Deutschen Bundespost (Stand Mai 1975)

Aussagen in der ndchsten Zukunft nicht in diesem AusmaBe fort-
setzen. Dabei sind geringere Zuwachsraten im Bedarf an Fernsprech-
hauptanschliissen nicht der alleinige Grund fiir diese Entwicklung.
Entscheidend ist auch, daB infolge der langen Planungszeitrdume und
des damit verbundenen Investitionsvorlaufs das Fernsprechnetz be-
reits zu zwei Dritteln ausgebaut, aber erst zu einem Drittel im Orts-
netz beschaltet ist.

Im Fernschreib- und Datendienst wird fir die kommen-
den Jahre in der Eurodata-Studie fiir die Dateniibermittlung ein star-
kes Wachstum vorausgesagt (Tabelle 4.5). Da Datex- und Telex-
anschliisse zusammengefaBt selbst im Jahre 1980 nur einen Anteil
von 1,59% der Fernsprechhauptanschliisse ausmachen werden, wer-
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den die fiir diesen Bereich des Fernmeldewesens einzusetzenden In-
vestitionen im Vergleich zum Fernsprechdienst nicht wesentlich ins
Gewicht fallen.

Jahresende Datenstationen Telexstationen
1972 14 565 93 300
1974 32 000 103 000
1976 51 500 113 000
1978 75 000 122 500
1980 105 000 132 000

Tabelle 4.5: Erwartetes Wachstum der Daten- und Telexstationen in
der Bundesrepublik Deutschland

Quelle: Eurodata-Studie und Berechnungen der Deutschen
Bundespost

Im Rundfunkdienst konzentrieren sich die Anstrengungen auf
eine weitere Erhohung des Versorgungsgrades mit Fernsehprogram-
men, zumal die Zahl der Ton- und Fernsehrundfunkteilnehmer nahezu
die Sattigungsgrenze erreicht hat. Im Rahmen der technischen Mog-
lichkeiten und unter Berilicksichtigung der Wirtschaftlichkeit werden
die Senderketten mittels weiterer Fiillsender verdichtet, um bis zum
Jahre 1980 im 2. Fernsehprogramm etwa 98 %o und im 3. Fernsehpro-
gramm etwa 97 %o der Bevolkerung zu erreichen. Diese Ausbau-
programme werden im einzelnen mit den Rundfunkanstalten abge-
stimmt.

Hier sei darauf hingewiesen, daBl die Aufwendungen fiir diese Sender-
netze auch bei relativ groBer Dichte der Kabelverteilnetze unver-
mindert aufrechterhalten werden miissen, da die Rundfunkteilnehmer
das Recht auf Vollversorgung haben. Selbst bei einer Vollverkabe-
lung des Bundesgebietes miiiten mit Riicksicht auf nicht-stationdre
Empfdnger von Rundfunksendungen die Sendernetze in einem gegen-
iber heute nur wenig verminderten Ausmal weiterbetrieben werden.

Zusammenfassend ist also festzustellen, daB fiir die kiinftige Ent-
wicklung des Investitionsvolumens im Fernmeldewesen der Fern-
sprechbereich, im einzelnen der Zuwachs an Fernsprechteilnehmern
und das Anwachsen des Fernsprechverkehrs, den Ausschlag gibt.
Dabei ist der infolge der Planungszeitraume bestehende Investitions-
vorlauf im Fernsprechnetz zu beriicksichtigen.

Diesem Tatbestand muB die Deutschen Bundespost mit ihrer mit-
telfristigen Investitionstdtigkeit Rechnung tragen.
Es ist davon auszugehen, daB sich die steigende Tendenz mit den in
der Tabelle 4.1 ausgewiesenen jahrlichen Zuwachsraten im Fern-
meldewesen in der ndchsten Zukunft nicht fortsetzen wird. Trotzdem
wird sich die Investitionstdtigkeit der Deutschen Bundespost weiter-
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hin auf sehr hohem Niveau bewegen. Ob die Investitionshéhe kiinf-
tig den Stand des Jahres 1975 (rd. 5 bis 6 Mrd. DM Brutto-Investitio-
nen in Sachanlagen des Fernmeldewesens, davon rd. 1 bis 2 Mrd. DM
fir Reinvestitionen) erreichen wird, 148t sich z.Z. nicht tbersehen,
denn die Aufbringung der notwendigen Fremdmittel ist auch bei
einem jahrlich gleichbleibenden Investitionsvolumen von 5 bis 6 Mrd.
DM stark von der allgemeinen Kapitalmarktlage abhédngig.

4.2 Finanzierung der Investitionen unter Beachtung
der Kapitalstruktur der Deutschen Bundespost

Was die Finanzierung der Investitionen anbelangt, ist zundchst dar-
auf hinzuweisen, daB bei der Beschaffung der Finanzmittel die Deut-
sche Bundespost nicht Einzelvorhaben oder -bereiche, etwa die In-
vestitionen des Fernmeldewesens oder des Fernsprechdienstes, her-
ausgreift, sondern daB sie eine Ermittlung des Finanz-
bedarfs fiir das Gesamtvolumen ihres Haushal-
tes aufstellt und die Aufbringung der Finanzmittel unter Be-
achtung der Kapitalstruktur festlegt.

4.2.1 Die Kapitalstruktur

Diese Kapitalstruktur hat sich in den letzten 15 Jahren ent-
scheidend verdndert. Die in der Aufbauphase des Fernmeldewesens
standig anwachsenden Investitionen in Hohe von vielen Milliarden
DM, die hauptsdchlich im Wege der Fremdfinanzierung aufgebracht
wurden, haben das Verhdltnis von Eigenkapital zu
Fremdkapital nachhaltig verandert (Tabelle 4.6).

Wihrend das Eigenkapital im Jahre 1960 noch 29,4 % betrug,
liegt es Ende 1974 bei 15,1 %,. Das Verhdltnis von Eigenkapital zu
Fremdkapital hat sich damit erheblich verschlechtert, es erreichte
allerdings im Jahre 1964 mit dem Verhéltnis von 12,1 %0 : 87,9%0 einen
absoluten Tiefstand. Diese vollig unzureichende Ausstattung mit
Eigenkapital fiihrte dazu, daB der Bund als Eigentiimer der Deutschen
Bundespost HilfsmaBnahmen zur Verbesserung der Kapitalstruktur
einleitete, indem der Bund auf die Abfiihrung eines Teils der gesetz-
lichen Ablieferung nach § 21 des Postverwaltungsgesetzes verzichtete
und den Zins- und Tilgungsdienst fiir Schuldtitel in Einzelfdllen iiber-
nahm. Steigerungen der Investitionen, die mit Fremdmitteln finanziert
werden muBten, filhrten zu der erneuten ungiinstigen Eigenkapital-
quote von 15,1 %.

Nach § 31 Abs.1 des Entwurfs des Gesetzes liber die
Unternehmensverfassung der Deutschen Bun-
despost soll das Eigenkapital mindestens ein Drittel des Gesamt-
kapitals betragen. Die Sachverstdndigen-Kommission fiir die Deut-
sche Bundespost hat in ihrem Gutachten vom 6. November 1965
(Bundestagsdrucksache V/203) sogar ein Eigenkapital von 50 v.H.
fiir erforderlich gehalten.
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Jahres- iiﬁ?:f Eigenkapital Fremdkapital
nde | \io.DM | Mio.DM | inv.H. | Mio.DM | inv.H.
1 2 3 4 5 6
1960 81323 2391,4 29,4 57409 70,6
1961 9028,6 22489 249 6779,7 75,1
1962 10 052,2 18669 18,6 81853 81,4
1963 117058 1616,1 138 10 089,7 86,2
1964 13 236,1 1597,1 12,1 11 639,0 87,9
1965 149928 2087,8 13,9 12 905,0 86,1
1966 167139 31359 18,8 13 578,0 81,2
1967 18710,2 45745 24,4 141357 75,6
1968 20 638,3 57347 27,8 149035 722
1969 233538 6706,5 28,7 16 647,3 71,3
1970 27 023,0 6 844,2 25,3 20 178,8 74,7
1971 31 831,7 61356 19,3 25 696,1 80,7
1972 371791 6457,7 17,4 307214 82,6
1973 42950,1 6989,1 16,3 35961,0 83,7
1974 48 5458 73109 15,1 4123438 84,9

Tabelle 4.6: Zusammensetzung des Kapitals der Deutschen Bundespost
Quelle: Geschéftsberichte der Deutschen Bundespost

Betrdge in Mio. DM

Jahr Schuldentilgung Jahr Schuldentilgung
1 2 3 4
1960 590,4 1970 18155
1961 561,8 1971 21859
1962 531,0 1972 1822,5
1963 472,3 1973 2489,1
1964 12205 1974 2656,0
1965 905,2
1966 1433,5
1967 1575,0
1968 2229,0
1969 1791,6

Tabelle 4.7: Schuldentilgung der Deutschen Bundespost
Quelle: Geschiftsberichte der Deutschen Bundespost
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Es ist selbstverstdndlich, daB bei einem derartig hohen Anteil an
Fremdkapital nicht nur der Finanzbedarf fiir Investitionen, sondern
auch der Finanzbedarf fir die Tilgung der auf-
genommenen Fremdmittel, die sog. Schuldentil-
gung, bei der Ermittlung des jéhrlichen Finanzbedarfs berticksich-
tigt werden muB. Die H6he der hierfiir notwendigen Betrdge zeigt
Tabelle 4.7, die Betrdge schwanken je nach der Filligkeit der einzel-
nen Fremdmittelarten. Festzuhalten ist jedoch, daB die Héhe der
Schuldentilgung von 590,4 Mio. DM im Jahre 1960 auf 2 656,0 Mio.
DM im Jahre 1974 angewachsen ist.

4.2.2 Deckung des Finanzbedarfs

Der Finanzbedarf der Deutschen Bundespost setzt
sich also zur Hauptsache aus den Brutto-Investitionen
(Tabelle 4.1) und der Schuldentilgung (Tabelle 4.7) zusam-
men. Kleinere Betrdge zur Aufstockung von Finanzanlagen und zur
Vermehrung des Kassenvermdgens miissen zusétzlich dem jahrlichen
Finanzbedarf zugerechnet werden.

Fiir die Vergangenheit zeigt die Tabelle 4.8 die Finanzierung des
Finanzbedarfs (Kapitalbedarfs) durch Eigen- und Fremdmittel. Als
Eigenmittel sind hierbei der finanzwirtschaftliche UberschuB, Erlése
aus dem Verkauf von Sachwerten und aus Riickfliissen von Finanz-
anlagen sowie Einlagen des Bundes eingesetzt. Als Fremdmittel er-
scheinen Anleihen der Deutschen Bundespost auf dem Kapitalmarkt,
Schuldscheindarlehen aus Postscheck- und Postsparkassenmitteln so-
wie sonstigen durchlaufenden Geldern, Schuldscheindarlehen ande-
rer Kreditgeber (z.B. Geschéftsbanken, Sparkassen, Realkreditinsti-
tute, Sozialversicherungstrager, Versicherungen, Post-Spar- und Dar-
lehensvereine), Kassenobligationen als verzinsliche Schatzanweisun-
gen, Papiere des Geldmarktes (unverzinsliche Postschatzanweisungen
mit Laufzeiten von 6 bis 24 Monaten) sowie Verbindlichkeiten aus
Lieferungen und Leistungen (Lieferantenkredite) und sonstige Fremd-
gelder.

Aus der Tabelle 4.8 ist ersichtlich, daB der Fremdmittel-
bedarf in den vergangenen Jahren immer weiter
zugenommen hat und in GréBenordnungen hineingewachsen ist,
die mitunter die Finanzierung gefdahrdet haben. Selbst ein ergiebiger
und intakter Kapitalmarkt kann durch die Kapitalaufnahme der Deut-
schen Bundespost in Zusammenhang mit den Anforderungen ande-
rer Bedarfstrager (6ffentliche Hand und private Wirtschaftsunterneh-
men) stark belastet werden. Durch finanz-, wahrungs- und/oder kon-
junkturpolitische MaBnahmen und Entwicklungen, auf die die Deut-
sche Bundespost keinen EinfluB hat, kénnen Finanzierungsrisiken
entstehen und dazu fithren, daB die Realisierung von Investitions-
vorhaben erschwert wird. Daher sollten nach Ansicht des Arbeits-
kreises die Gebiihren im Fernmeldewesen so gestaltet sein, daB sie
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Finanzbedarf (Kapitalbedarf) Deckung durch
ot darunter Eigenmittel Fremdmittel
ahr : ;
Mio. DM| ot |s dulden- _ o . i
tionen | tilgung | Mio.DM| gopiiq) | Mio. DM Kapital-
in v.H. | in V.H. bedarfs bedarfs
1 2 3 4 5 6 7 8
1960 | 18451 66,3 32,0 601,2 32,6 12438 674
1961 | 2080,1 71,6 27,0 465,5 22,4 1614,7 77,6
1962 | 24652 723 21,5 399,1 16,2 2066,1 83,8
1963 | 2698,2 78,1 17,5 497,1 18,4 22011 81,6
1964 | 3584,2 63,1 34,1 877,0 24,5 2707,2 75,5
1965 | 3568,5 73,8 25,4 1250,4 35,0 2318,1 65,0
1966 | 4253,8 64,3 33,7 17848 42,0 2469,0 58,0
1967 | 4773,6 65,8 33,0 22233 46,6 25503 53,4
1968 | 5850,9 60,0 38,1 2404,5 41,1 34464 58,9
1969 | 6373,7 68,1 28,1 24249 38,0 39488 62,0
1970 | 7506,5 72,4 24,2 1802,8 24,0 5703,7 76,0
1971 | 93744 73,5 23,3 1353,7 14,4 8020,6 85,6
1972 | 97522 79,7 18,7 31140 31,9 6638,2 68,1
1973 | 11 294,7 76,3 22,0 4052,4 359 72423 64,1
1974 | 12231,2 70,7 21,7 4505,5 36,8 7 725,7 63,2

Ab Berichtsjahr 1974 werden Zu- und Abgénge fiir Verbindlichkeiten und
Forderungen brutto dargestellt im Gegensatz zu den Ausweisen bis 1973, die
saldierte Verdnderungen auswiesen. Aus Vergleichsgriinden wurde hier fir
1974 die alte Darstellung gewdhlt.

Abweichungen bei den Summen beruhen auf Rundung.

Tabelle 4.8: Finanzbedarf und Finanzierung
Quelle: Geschéftsberichte der Deutschen Bundespost

einerseits nicht das Wachstum drosseln, sondern es auf einem kon-
junktur- und sozialpolitisch wiinschenswerten Stand halten, daBl an-
dererseits aber durch die Gebiihrengestaltung Kostendeckung und
ein angemessener Selbstfinanzierungsbeitrag erwirt-
schaftet werden konnen. Mit diesem Selbstfinanzierungsbeitrag
wiirde gleichzeitig eine Entlastung des in den ndchsten Jahren von
der offentlichen Hand und privaten Wirtschaftsunternehmen stark
in Anspruch genommenen Kapitalmarktes eintreten. Diese Forderun-
gen sind auch im Gutachten der Sachverstdndigen-Kommission fiir
die Deutsche Bundespost vom 6. November 1965 enthalten, wenn
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dort zur Eigenkapitalausstattung der Deutschen Bundespost folgende
Leitsdatze aufgestellt werden:

.Fur alle Tdtigkeitsbereiche der Deutschen Bundespost miissen
im Prinzip kostendeckende Geblihren gesichert sein, damit nach
der Neuordnung der Kapitalverhdltnisse der Post ihre Jahres-
rechnungen keine Verluste ausweisen, die das Eigenkapital wie-
der aufzehren; es soll also keine verschleierte Subventionierung
der Bundespost vorgenommen werden.

Bei der gegenwdrtigen und sicher anhaltenden Schwdche des
Kapitalmarktes geniigen zur Finanzierung der dringend notwen-
digen Investitionen kostendeckende Geblihren, die lediglich eine
Verzinsung des Eigenkapitals gewdhrleisten, nicht. Die Innen-
finanzierung muB dazu einen angemessenen Beitrag leisten und
dies ist auch durch entsprechende Gebiihren in einzelnen Dienst-
zweigen mdoglich.

Fiir den Fall, daB im Laufe eines Jahres trotz ausgeglichenen
Wirtschaftsplans durch nicht voraussehbare Umstdnde ein Bilanz-
verlust eintritt, muB eine ausreichend bemessene Reserve zu
seiner Deckung vorhanden sein.”

Diese letzte Aussage der Sachverstiandigen hat u.a. auch im § 30
des Entwurfs des Gesetzes iliber die Unternehmensverfassung der
Deutschen Bundespost ihren Niederschlag gefunden, wenn dort aus-
gefiihrt wird, ,die Deutsche Bundespost soll zur Sicherung der er-
forderlichen Investitionen eine angemessene Finanzreserve bilden
und unterhalten”.

Der Arbeitskreis unterstreicht diese Forderungen und ist der Auf-
fassung, daB ein Selbstfinanzierungsbeitrag aus Ge-
winn als Finanzierungsquelle fiir erforderliche
Investitionen unbedingt notwendig ist, da damit eine
Verringerung der zukiinftigen Zins- und Tilgungslasten wegen ge-
ringerer Fremdmittelaufnahme verbunden ist. Im iibrigen diirfte es
im wesentlichen bei den bereits jetzt in Anspruch genommenen
Fremdmittelarten von Anleihen, Kassenobligationen, unverzinslichen
Schatzanweisungen und Schuldscheindarlehen bleiben, wobei beson-
ders das Schuldscheindarlehen als bedeutendes Finanzierungsinstru-
ment wegen seiner direkten und individuell angepaBten Kredit-
gewdhrung hervorzuheben ist. Es gestattet eine Anpassung an wech-
selnde Marktlagen und besitzt damit eine groBere Elastizitdt als An-
leihen mit langer Laufzeit. AuBerdem wird empfohlen, da8 in der
Zukunft auch andere Finanzierungsmittel bei der Deutschen Bundes-
post erortert werden, z. B. die Aufnahme von Einrichtungsdarlehen
oder die Inanspruchnahme ausldndischer Kapitalméarkte.
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4.3 Finanzierungsmdoglichkeiten fiir einen Ausbau des
Fernsprechnetzes in 10 bis 15 Jahren zur Vollversorgung

Dasbestehende Fernsprechnetz hat Anfang 1975 in Prei-
sen des Jahres 1975 einen Investitionswert von etwa
60 Mrd. DM. Bis Ende 1975 waren 13,2 Millionen Fernsprechhaupt-
anschliisse vorhanden. Ein Erreichen der Vollversorgung
wirde etwas mehr als eine Verdoppelung der Fern-
sprechhauptanschlisse bedeuten. Nach der derzeitigen
Prognose der Deutschen Bundespost wird die Vollversorgung zwi-
schen den Jahren 1990 und 1995 erreicht sein (Bild 4.4). Das In-
vestitionsvolumen fir die Verdoppelung wird nach Angaben
der Deutschen Bundespost unter Beriicksichtigung des bestehenden
Investitionsvorlaufs und eines Reinvestitionsanteiles von 10 Mrd. DM
ca. 55 Mrd. DM (in Preisen von 1975) betragen. Auf diesen Zahlen
aufbauend bedeutet dies fiir die Vollversorgung eine In-
vestitionvonetwa 60 Mrd. DM (in Preisen von 1975). Sollte
diese Vollversorgung bereits fiir die ndchsten 10 bis 15 Jahre an-
gestrebt werden, miiBten demnach jéhrlich etwa 5 Mrd. DM allein
in das Fernsprechnetz neben den Investitionen und Reinvestitionen
fir andere Fernmeldenetze und fiir das Postwesen (zusammen jdhrlich
rd. 2 Mrd. DM) investiert werden.

4.3.1 Anwendung des Finanzierungssystems

Nach der derzeitigen Finanzierungsmethode werden die Investitionen
sowie die Betriebskosten im Fernsprechdienst durch einmalige An-
schlieBungsgebiihren und durch monatliche Grund- und Gespréchs-
gebliihren der Teilnehmer abgegolten (Bild 4.9). Die Investitionen
amortisieren sich jedoch erst innerhalb ldngerer Zeitrdume, da durch
den beschleunigten Ausbau des Fernsprechnetzes zur Vollversorgung
iberwiegend Fernsprechhauptanschliisse fiir einkommensschwache
Privatpersonen eingerichtet werden, die durchschnittlich weniger
telefonieren.

Netzanbieter Netzbenutzer
= Netztriger Ang?:"’; :es ":":; »| Fernsprechteilnehmer 1
(Netzerrichter und it baagsrn. :
Netzbetreiber) ‘iin__mu_ligg_un_d laufende | .

GebUhren der Teilnehmer

Deutsche Bundespost .
Fernsprechteilnehmer X

Erklarung:
= Angebot, Leistung

*) Ausnahme: teilnehmereigene und private Nebenstellenanlagen

Bild 4.9 Finanzierungssystem im Fernsprechdienst der Deutschen
Bundespost
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4.3.2 Folgerungen

Die fiir einen beschleunigten Ausbau des Fernsprechnetzes erforder-
lichen Investitionen miissen hauptsédchlich im Wege der Fremdfinan-
zierung Uber den Kapitalmarkt aufgebracht werden. Obgleich in Zu-
kunft eine Anspannung des Kapitalmarktes befiirchtet werden mus,
so daB ein jdhrliches Volumen von 7 Mrd. DM nicht mit Sicherheit
plaziert werden kann, darf doch vermutet werden, daBl die Deutsche
Bundespost den Kapitalmarkt auch weiterhin in bisheriger Hoéhe in
Anspruch nehmen kann. Auf jeden Fall ist bei einem vorge-
zogenen Ausbau des Fernsprechnetzes die Kapi-
talstruktur der Deutschen Bundespostim Auge zu
behalten. Wie bereits Tabelle 4.6 ausweist, liegt das Verhaltnis
von Eigenkapital zu Fremdkapital Ende 1974 bei 15,1 %0 zu 84,9 %o.
Diese heute schon unzureichende Ausstattung mit Eigenkapital wiirde
sich durch eine verstdarkte Aufnahme von Fremdmitteln weiter ver-
schlechtern.
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5 Die Finanzierung des Ausbaus bestehender Fern-
meldenetze fiir neue Telekommunikationsformen
(dargestellt am Beispiel des Biirofernschreibens)

Das Biirofernschreiben kennzeichnet eine Telekommunikationsform,
die im Vergleich zum Telexdienst eine mindestens um den Faktor 4
hohere Schreibgeschwindigkeit und einen groBeren Zeichenvorrat
(groBe und kleine Buchstaben und viele Sonderzeichen) ermdéglicht.
Dartiber hinaus soll die Biirofernschreibmaschine so gestaltet sein,
daB sie in Biiros dezentral aufgestellt werden kann und durch viel-
faltige Speichereinrichtungen Moglichkeiten der Textbe- und Textver-
arbeitung bietet. Hierbei ist insbesondere an den AnschluB an das
neue Fernschreib- und Datennetz gedacht, wobei ein Umschalten auf
Telexbetrieb moglich sein soll, um auch mit Telexteilnehmern kor-
respondieren zu kénnen.

5.1 Das Investitionsvolumen

Das Biirofernschreiben 1daBt sich nach den Angaben des Arbeits-
kreises 2!) im neuen Fernschreib- und Datennetz ohne weitere
technische Ergdnzungen, aber mit verkehrsge-
rechtem Ausbau realisieren. Die Ubertragungsgeschwindigkeit
von 200 bit/s bzw. 300 bit/s, die fiir Biirofernschreibmaschinen ange-
nommen wurde, entspricht der Datexklasse 200 (300), die bereits
heute im Datexnetz realisiert ist. Auch die fiir komplexere Systeme
moglicherweise zu erwartenden hoéheren Ubertragungsgeschwindig-
keiten (z.B 2400 bit/s) sind im neuen Fernschreib- und Datennetz
vorgesehen, so daBl ebenfalls keine Netzerganzungen notwendig wer-
den.

Der Arbeitskreis 2 hat zum Verkehrsvolumen berechnet, daB fir
150 000 Teilnehmer eine dquivalente Informationsmenge (bei digitaler
Ubertragung) von 13- 10° bit in der Hauptverkehrsstunde aufkommt.
Diese Verkehrsmenge miite vom offentlichen Fernschreib- und
Datennetz verkraftet werden. Da ohnehin schon im Fernschreib- und
Datennetz nach den Aussagen des Arbeitskreises 2 eine Informations-
menge (bei digitaler Ubertragung) von 14 -10° bit in der Hauptver-
kehrsstunde erwartet wird, ist unter der Annahme, daB keine wesent-
liche Substitution (z.B. beim Telex) durch Einfiihren des Biirofern-
schreibens stattfindet, zu folgern, daB fiir die Telekommunikations-
form ,Biirofernschreiben” im Netz — ohne Endgerdte — Investitio-
nen etwa in gleicher Hohe wie fiir den bisher geplanten Ausbau des
offentlichen Fernschreib- und Datennetzes (bis 1980 voraus-
sichtlich 1,5 Mrd. DM) notwendig werden. Fiir Endgerate wird

1) Anlageband 4, Abschnitt 2.4.1 und Abschnitt 8.1
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nach der vom Arbeitskreis 2 zur Abschédtzung der Kosten ange-
nommenen Zahl von 150 000 Teilnehmern der Stiickpreis eines
Blirofernschreibers voraussichtlich bei 18000 DM
liegen.

Bei einer angenommenen monatlichen Grundgebihr von
100 DM im Fernschreib- und Datennetz (300 bit/s), 20 Arbeitstagen
im Monat sowie dem Ersatz einer normalen elektrischen Schreib-
maschine (Monatsmiete einschlieBlich Wartung 70 DM) durch die
Blrofernschreibmaschine ergeben sich fixe Kosten je Ar-
beitstag in Hohe von 2050 DM, die zusdtzlich zu den
Kosten beim Schreiben auf einer elektrischen Schreibmaschine zu er-
bringen sind (fixe Mehrkosten).

Dazu treten als variable Mehrkosten nochdie Ubertra-
gungsgebihren, die je Seite DIN A 4 bei einer Ubertragungs-
dauer von 1 min im Weitverkehr zu —,70 DM angenommen werden.
Bild 5.1 zeigt die Mehrkosten in Abhédngigkeit der je Tag geschrie-
benen Seiten DIN A 4.

Mehrkosten
je Arbeitstag

DM
A
40 +

150 000 Teilnehmer

Verkehrsgebiihr

20 ¢

Fixe Mehrkosten
gegeniiber Schreibmaschine

10 1

-
C

-
-
-
B
-+
-

0 2 4 6 8 10 15 20 25

Seiten DIN A 4
je Arbeitstag

Bild 5.1 Mehrkosten fiir Biirofernschreiben
Quelle: Anlageband 4, Kapitel 1
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Durch den Einsatz der Biirofernschreibmaschine ergeben sich aber
auch Minderkosten, und zwar je Seite DIN A 4

2,60 DM wegen der durch den Einsatz der Textverarbeitungsfunktio-
nen hoheren Schreibeffizienz (35°%0 von 7,50 DM Personal-
kosten) und

1,40 DM wegen des Wegfalls der Briefgebiihr und der mit dem Ver-
senden des Briefes anfallenden Té&tigkeiten.

Dabei ist angenommen, daBl jeder Geschaftsbrief im Mittel 1,5 Seiten
DIN A 4 umfaBt.

Subtrahiert man die Minderkosten von 4,— DM je Seite DIN A 4 von
den Mehrkosten, so erhdlt man die in Bild 5.2 wiedergegebene Kurve
der resultierenden Zusatzkosten. Mehr- und Minderkosten halten sich
gerade die Waage, wenn je Arbeitstag etwa 6 Seiten DIN A 4 ge-
schrieben und iibermittelt werden. Bei dieser vereinfachten Betrach-
tung sind die zusdtzlichen Rationalisierungsgewinne beim Schreiben
und Versenden von Telexnachrichten und betriebsinternen Schrift-
stliicken unberiicksichtigt geblieben. Es ist auch zu beachten, daB sich
unabhédngig von den Betrachtungen ein weiterer Nutzen durch die

Differenz zwischen
Mehrkosten und Minderkosten
je Arbeitstag

DM“
30 1

20

10 1

0 + + » + 7 + -+ + e
2 4 6\8 10 15 20 25

-104 Seiten DIN A 4

je Arbeitstag

-20 4

-30 -

~ 404
TIn.

—50- 150 000 TIn

—~60 -

~70 4

Bild 5.2 Kostenvergleich bei Biirofernschreiben
Quelle: Anlageband 4, Kapitel 1
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sofortige Ubertragung ergibt. Die zum Einfiihren des Biirofernschrei-
bens durch die Teilnehmer zu tragenden Investitionen fir
Endgerdtebetragen bei 150 Teilnehmern 2,7 Mrd. DM.

5.2 Anwendung des Finanzierungssystems

Das im Abschnitt 3.2 aufgezeigte Finanzierungssystem konnte fiir das
Biirofernschreiben die im Bild 5.3 dargestellten Funktionstrager um-
fassen. Die Deutsche Bundespost stellt fiir den Textaustausch ihr
Netz zur Verfiigung. Sie wiirde in Anlehnung an die Gebih-
renverordnung fir den Fernschreib- und den Da-
texdienst dafiir einmalige AnschlieBungsgebihren
und monatliche Grundgebihren sowie zeitabhdn-
gige Verbindungsgebihren erhalten. Der Teilnehmer wie-
derum wirde entweder durch Kauf oder durch Leasing sich
die Birofernschreibmaschine beschaffen und unterhalten.
Der erforderliche Finanzbedarf fiir Investitionen dieser neuen Tele-
kommunikationsform verteilt sich somit auf mehrere Funktionstrager.

Netzanbieter Netzbenutzer
=Netztrdger Angebot des Netzes _Igijrofernschreibteilnehmer 1
(Netzerrichter und o :
Netzbetreiber) einmalige und lavtende

e
Gebuhren der Teilnehmer .
Deutsche Bundespost .

Birofernschreibteilnehmer X

.

|
Miete der |
Birofern- |
schreib- |
maschine &
Leasing-
Erklarung: Gesellschaften
Angebot, Leistung Endgerite
——— Entgelt

Bild 5.3 Finanzierungssystem fiir Blirofernschreiben
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5.3 Folgerungen

Da es in der Bundesrepublik Deutschland heute etwa 2 Millionen
Schreibpldtze gibt und in der Regel nur ein kleiner Teil dieser Schreib-
pldatze mit einer Birofernschreibmaschine ausgeriistet werden wird,
erscheint die Zahl von 150 000 Teilnehmern im geschéftlichen Bereich
als verniinftige Annahme.

Die Anschaffung der Biirofernschreibmaschine zum Preise von vor-
aussichtlich 18 000 DM durch den Teilnehmer ist nach eingehenden
Kosten/Nutzen-Berechnungen denkbar. Im Bericht des Arbeitskreises2
wird unterstellt, daB die Biirofernschreibgebiihren den Telex- bzw.
Datexgebiihren entsprechen. Gleichzeitig wird eine Grundgebihr (bei
300 bit/s) von 100 DM angenommen. Unterstellt man, daB diese Ge-
bithren kostendeckend sind, diirften aus Finanzierungssicht die zu-
satzlichen Investitionen fiir den Ausbau des Fernmeldenetzes sich
verhaltnismdBig rasch amortisieren. Da bereits ein Fernschreib-
und Datennetz zur Verfigung steht, das lediglich
nach Verkehrsaufkommen erweitert werden muB,
verteilen sich die Investitionen fiir diese Erweiterungen
auf mehrere Jahre, so daB die hierfiir nétigen Finanzmittel
nicht wesentlich ins Gewicht fallen. Die bereits in Kapitel 4 behan-
delte Kapitalstruktur der Deutschen Bundespost wird sich durch diese
neue Telekommunikationsform voraussichtlich nicht wesentlich ver-
dndern.
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6 Die Finanzierung des Aufbaus neuer Breitband-
verteilnetze

Ausgangspunkt aller Finanzierungsiiberlegungen des Arbeitskreises
flir den Aufbau neuer Breitbandverteilnetze ist das Investitionsvolu-
men des Netzerrichters, aber es miissen auch die angeschlossenen
Teilnehmer unter Umstdnden mit neuen Endgerédten ausgestattet wer-
den. Im Vordergrund stehen jedoch zunéchst die fiir den Netzaufbau
notwendigen Investitionen.

6.1 Das Investitionsvolumen

Die fiir ein Breitbandverteilnetz gegenwartig verfiigbaren technischen
Loésungen und die damit verbundenen Kosten fiir die Errichtung und
fir den Betrieb des Netzes hat der Arbeitskreis 2 in seinem Bericht
.Kabelfernsehen"!) dargelegt, so daB an dieser Stelle nur die wesent-
lichen Ergebnisse dieses Berichtes wiederholt werden. Zum besseren
Verstdndnis sind den Angaben iiber die bei einer Verkabelung der
Bundesrepublik Deutschland anfallenden Investitionen die wichtigsten
Annahmen vorangestellt, auf denen die Berechnungen und Schéatzun-
gen des Investitionsvolumens beruhen.

6.1.1 Annahmen zur Berechnung des Investitionsvolumens

Bei den folgenden Berechnungen geht der Arbeitskreis 2 von der An-
nahme aus, da das baumartig von einer Kabelfernseh-Zentrale
ausgebildete Verteilnetz 12 Programme — hier nicht
nur im Sinne von Horfunk- und Fernsehprogrammen, sondern als An-
gebot unterschiedlicher Dienstleistungen auf getrennten Kanélen ver-
standen — verteilt. Durch Ausnutzung weiterer Kandle lieBe sich
die Ubertragungskapazitdt auf insgesamt 30 Programme er-
weitern.

Es wird ferner unterstellt, daB alle Breitbandverteilnetze hinsichtlich
der technischen Parameter nach einheitlichen Richtlinien
aufgebaut werden, damit von vornherein die Mdoglichkeit gegeben
ist, ibergeordnete Netzverbindungen zu bilden. Im
einzelnen werden die Kosten fiir die erforderlichen Kabelldngen und
Verstéarker eines ortlichen Breitbandverteilnetzes nach einem Pla-
nungsmodell errechnet, das eine Fldache von maximal
8 km X 8 km = 64 gkm umfaBt und das abhédngig von der Gemeinde-
gréBenklasse eine entsprechende Mischung von Einfami-
lien- und Mehrfamilienhdusern in zusammenhdngenden
Wohngebieten beriicksichtigt. Abgelegene Einzelgebdude bleiben un-
beriicksichtigt. Ein AnschluB ,aller Haushalte” bzw. eine ,Vollver-
sorgung” bezieht sich deshalb stets auf die in zusammenh&ngenden
Wohngebieten liegenden Haushalte.

!) Anlageband 5§
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Bei der technischen Ausgestaltung des ortlichen Breitbandverteil-
netzes werden fir die Verlegung der Kabeltrassen in den StraBen die
A-Ebene (HauptstraBe) und die B-Ebene (Seiten-
straBe) unterschieden, fiir die Hauserversorgung selbst die C-
Ebene (Versorgung eines H&duserblocks) und die
D-Ebene (Versorgung einzelner Hiauser des Héau-
serblocks). Die Kabelfihrung im Haus selbst wird als
Stamm-Ebene bezeichnet. Bei dieser Kabelverlegung wird unter-
stellt, daB die Kosten fiir Erdarbeiten und Verlegung in allen Ge-
meindegréBenklassen auf den Kilometer bezogen gleich hoch sind. Im
ibrigen wird das Jahr 1974 als Kostenbasis zugrunde gelegt.

Da die heute vorhandenen Fernsehempfdnger bei einem Anschlufl an
ein Breitbandverteilnetz ohne besondere MaBnahmen im allgemeinen
nur 6 Programme empfangen koénnen, miissen fiir eine Ubertragung
von 12 Programmen einige der im VHF-Bereich befindlichen Son-
derkandle genutzt werden. Zum Empfang wiederum muB eine
Rickumsetzung dieser Kandle in den UHF-Be-
reich durchgefiihrt werden. Nach den angestellten Berechnungen
ergeben sich die niedrigsten Investitionsvolumina fiir eine derartige
Rickumsetzung, wenn diese Rickumsetzung am B-Ab-
zweig-Verstdrker vorgenommen wird.

Unter diesen Annahmen sind die Investitionsvolumina fiir die ein-
zelnen GemeindegréBenklassen ermittelt worden, wobei die Schat-
zungen fiir den Riickkanal gesondert ausgewiesen werden.

6.1.2 Umiang der Investitionen fiir ein bundesweites Breitband-
verteilnetz

Die je GemeindegroBenklasse in den einzelnen Ebenen anfallenden
Investitionen fiir eine Vorwaértsverteilung mit Riickumsetzung der
Sonderkandle am B-Abzweig-Verstirker der Breitbandverteilnetze
zeigt die Tabelle 6.1, insbesondere die Zusammenfassung der drei
hédufig anzutreffenden GemeindegroBenklassen. Wie aus der Tabelle
6.1 ersichtlich ist, sind zur Versorgung aller Gemeinden mit mehr
als 20000 Einwohnern, was einem Versorgungsgrad von 53 %o
entsprechen wiirde, unter den getroffenen Annahmen Investitio-
nen von etwa 9 Mrd. DM erforderlich. Diese erhohen sich auf
14 Mrd. DM, wenn alle Gemeinden mit mehr als 5000 Ein-
wohnern (Versorgungsgrad 74%) versorgt werden. Bei Einbezie-
hung aller (in zusammenhdngenden Wohngebieten
liegenden) Fernsehhaushalte in der Bundesrepu-
blik Deutschland in entsprechende Breitbandverteilnetze wer-
den nach dem Planungsmodell 22 Mrd. DM an Investitionen fir
die Verteiltechnik ohne Produktions- und Studiotechnik aufzubringen
sein. Dabei liegen die wesentlichen Errichtungskosten in der C-
Ebene, in der D-Ebene und in der Stamm-Ebene, was graphisch auch
das Bild 6.2 verdeutlicht. Diese Kosten ergeben umgerechnet auf den
einzelnen Teilnehmer je nach der GréB8e der Gemeinde AnschluB-
investitionen zwischen rd. 650 bis 1 650 DM. In diesem Zusammen-
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hang sind die Kosten fiir die Kabelfernseh-Zentralen (insgesamt rund
700 Mio. DM) vergleichsweise gering. Aber auch die Investitionen fiir
eine tiberregionale Verbindung von Breitbandverteilnetzen zum
Zweck einer bundesweiten Versorgung sind, bezogen auf den einzel-
nen Teilnehmer, relativ niedrig.

m:i;:(-ie- erreichter Kosten in den EBENEN Summe | Kosten
= Ver- in Mio. DM Sp. 3—7 | pro Teil-
groBen- sorgungs- p. p
klasse?) grad nehmer
i Tae, A| B | c | D [stamm| inMio.
Einw. in %o DM in DM
1 2 3 4 5 6 7 8 9
> 500 17 50 558 | 924 | 720 | 629 2881 677
100—500 32 45 497 | 823 | 641 | 534 2540 764
50—100 40 22 250 | 414 | 323 | 254 1263 890
20— 50 53 42 470 | 777 | 606 | 453 2348 1058
5— 20 74 90 | 1000 | 1654 {1290 | 918 4952 1274
2— 5 89 63 692 [1146 | 893 | 613 3 407 1493
< 2 100 87 963 | 1592 (1242 | 834 4718 1651
Summe 100 399 | 4430|7330 (5715 (4235 | 22109 1092
!) Stand 1972 (vor kommunaler Gebietsreform)
< 5 26 150 | 1655 (2738 | 2135 | 1447 8125 1581
> 5 74 249 | 2775|4592 (3580 (2788 | 13984 918
> 20 53 159 | 1775|2938 | 2290 | 1870 9 032 805

Tabelle 6.1: Errichtungskosten fiir Vorwéartsverteilung bei Riick-
umsetzung der Sonderkandle am B-Abzweig-Verstdrker

Quelle: Anlageband 5, Abschnitt 6.3

Diese Kosten fiir den einzelnen Teilnehmer erhéhen sich nochmals,
wenn Breitbandverteilnetze mit Rickkanal gebaut
werden, mit denen dem Teilnehmer eine groB8e Anzahl zusdtzlicher
Dienste angeboten werden konnte.

Beim Einbau des Riickkanals fallen folgende zusdtzliche In-
vestitionen an, und zwar
— im Leitungsnetz
fir technische Einrichtungen (Verstarker usw.) von der Teilneh-
mersteckdose bis zur Kabelfernseh-Zentrale,
— inder Kabelfernseh-Zentrale
fir Einrichtungen zur Steuerung der iiber den Riickkanal flieBen-
den Daten,
— beim Teilnehmer
fir zusdtzliche Endgerite.
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Bild 6.2 Errichtungskosten fiir Vorwartsverteilung bei Rickumset-
zung der Sonderkandle am B-Abzweig-Verstarker

Quelle: Anlageband 5, Abschnitt 6.3
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Die Kosten fiir Beschaffung, Aufbereitung und Bereitstellung von
Inhalten sind hierbei und im folgenden nicht beriicksichtigt.

Die im Leitungsnetz fiir den Einbau des Riickkanals nétigen
zusdtzlichen Investitionen liegen nach den vorgenommenen Schit-
zungen in einer GréBenordnung von 20 Prozent der Kosten fiir Breit-
bandverteilnetze ohne Riickkanal. Das bedeutet, daB fiir diesen Ein-
bau des Riickkanals im Netz 150 bis 300 DM, im Mittel etwa 200 DM
je Teilnehmer anfallen werden.

Die Investitionen in der Kabelfernseh-Zentrale werden
bei etwa 50—200 DM je Teilnehmer liegen, wenn alle Teilnehmer
den Riickkanal nutzen. Wenn dies nicht der Fall ist, muBl mit wesent-
lich héheren Beitragen fiir die den Riickkanal nutzenden Teilnehmer
zur Deckung der Kosten in der Kabelfernseh-Zentrale gerechnet wer-
den.

Ungleich hoher sind die beim Teilnehmer direkt anfallen-
den Ausgaben fir die in seiner Wohnung aufgestellten zusétzlichen
Endgerdte. Beschrankt man sich auf eine einfache Ein- und Ausgabe
von Daten mit maximal 20 Zeichen in der Sekunde (ca. 160 bit/s),
so ist selbst bei einfacher Ausstattung der Endgerate fiir den einzel-
nen Teilnehmer bei der Anschaffung im Schnitt mit Ausgaben in
Hohe von etwa 1 500 bis 2 500 DM zu rechnen.

Alle diese Positionen zusammengefat werden demnach zusatzliche
Investitionen von mindestens 2 000 bis 3000 DM je Teilnehmer ver-
ursachen, wobei dieser Schatzwert nur gilt, wenn alle etwa 10000
Teilnehmer eines AnschluBlbereiches sich an den Kosten des Breit-
bandverteilnetzes mit Riickkanal beteiligen. Bei einer Hochrechnung
auf ca. 20 Millionen Teilnehmer in der Bundesrepublik
Deutschland wiirde der bundesweite Ausbau des Rick-
kanals in allen Breitbandverteilnetzen etwa 40 bis 60 Milliar-
den DM zusatzlich verursachen, die weitgehend dem privaten Be-
reich der Teilnehmer zuzurechnen waren und — wie schon gesagt —
nur eine Nutzung des Riickkanals fiir eine Ein- und Ausgabe von
Daten erlauben. Diese Investitionen legen es nahe, die Realisierung
des Riickkanals iiber das Fernsprechnetz zu erwagen.

Technisch dariiber hinausgehen wiirde der Abruf von Fest-
bildern {iiber den Riickkanal, der eine erhebliche Nutzungserwei-
terung darstellen wiirde. So wéare z. B. denkbar, da3 der Teilnehmer
iber den Riickkanal Anforderungsdaten eingibt und von der Kabel-
fernseh-Zentrale fiir diesen Teilnehmer Festbilder iiber die Kandle
der Fernsehprogrammverteilung zuriickkommen. Die Endgerate-
ausstattung miifite in diesem Fall durch einen Festbildspeicher (Bild-
wiederholspeicher) beim Teilnehmer erganzt werden. Die Kosten fiir
einen solchen Festbildspeicher, der die iblichen Zuverldssigkeits-
und Bedienungsanforderungen erfiillen miite, werden nach heutiger
Technik tiiber den Kosten von heute verfiigbaren Videorecordern
liegen. Der Teilnehmer miifte also vermutlich mehr als 1 000 DM
pro Festbildspeicher ohne Kostenanteile fiir zentrale Einrichtungen
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fiir derartige individuelle Festbildiibertragungen zusatzlich aufbrin-
gen. Diese Kosten konnten fiir den einzelnen Teilnehmer dann nied-
riger ausfallen, wenn mehrere, rdumlich dicht beieinander liegende
Teilnehmer sich zusammenschlieBen und einen Festbildspeicher ge-
meinsam zu verschiedenen Zeiten nutzen.

Zusammenfassend zeigt Tabelle 6.3 die voraussichtlich anfallenden
Investitionen fiir Breitbandverteilnetze mit 12 Kanédlen (ohne und mit
Riickkanal). Dabei ist zu beachten, daB heute vorhandene Fernseh-
empfdnger z. T. noch mit Kanalwdhlern fiir nur sechs einstellbare
Kanéle ausgeristet sind.

Gesamtbetrag Betrag
Investitionen?) fiir 7 je Teilnehmer
in Mrd. DM -
in DM
Breitbandverteilnetz
mit 12 Kandlen ohne Riickkanal,
je nach Ausbaugrad?) 9—22 650—1 650
Kabelfernseh-Zentralstellen
und ihre Einrichtungen 0,7 35
Zusatzliche Investitionen bei Nutzung
eines Riickkanals3), je nach Ausbau-
grad
a) im Leitungsnetz 150— 300
b) in der Kabelfernseh-Zentrale 40—60 50— 200%)
c) fiir Endgerate des Teilnehmers
zur Nutzung des Riickkanals 1500—2 500%)
d) fiir Festbildspeicher (Bildwiederhol-
speicher) bei den Teilnehmern mehr als 20 mehr als 1 000

1) Preisbasis 1974

?) ohne Endgerite

%) Annahme, daB alle Teilnehmer den Riickkanal nutzen
4) in Abhéngigkeit von der Nutzung

Tabelle 6.3: Investitionen fiir ein Breitbandverteilnetz mit 12 Kana-
len ohne und mit Riickkanal in der Bundesrepublik
Deutschland

Quelle: Anlageband 5, Abschnitt 6.3

Bei der globalen Betrachtung der Investitionen fiir Netzerrichter und
fiir Teilnehmer ist jedoch zu beriicksichtigen, daB lokale Breitband-
verteilnetze ohne oder mit Riickkanal wohl kaum iiberall in der
Bundesrepublik Deutschland zum gleichen Zeitpunkt entstehen wer-
den, sondern daB oOrtliche Gegebenheiten wesentlich zum Aufbau
derartiger Breitbandverteilnetze beitragen werden, wobei im ersten
Schritt mehrere Gemeinschaftsantennenanlagen zu einer Grofgemein-
schaftsanlage umgestaltet werden. Entscheidend ist dabei, daB
auch aus volkswirtschaftlicher und finanzierungs-
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mdBiger Sicht alle in der Zukunft gebauten Ge-
meinschaftsantennenanlagen technisch von
vornherein so ausgelegt werden, daBl sie in gro-
Bere Breitbandverteilnetze integriert werden
konnen.

6.1.3 Umfang der Investitionen fiir ein lokales Breitbandverteilnetz

Die Investitionen fiir derartige einzelne lokale Breitbandverteilnetze
koénnen nicht als Durchschnittszahl angegeben werden, weil unter-
schiedliche topographische Gegebenheiten derartige Rechnungen er-
heblich verdndern kénnen. Ebenfalls ist die Bebauungsstruktur (Alt-
baugebiet, Neubaugebiet, Sanierungsgebiet, Ballungsgebiet) genauso
in der Rechnung zu beriicksichtigen wie das Vorhandensein von Ge-
meinschafts- bzw. GroBgemeinschaftsantennenanlagen.

Fir das aus topographischen Griinden sicherlich schwierig zu ver-
kabelnde Stadtgebiet Stuttgart wurde eine Modellbe-
rechnung durchgefithrt, wobei rein industrielle Gebiete ausge-
klammert wurden. Zur Versorgung von 232 520 Wohneinheiten in
dieser Stadt miiBten von einer Kabelfernseh- Zentrale in
der Innenstadt vier weitere Kabelfernseh-Zen-
traleninden AuBlenbezirken iber Richtfunkstrecken an-
geschlossen werden. Das Kabelnetz selbst wird von jeder Kabel-
fernseh-Zentrale in Baumstruktur ohne bzw. mit schmalbandigem
Riickkanal ausgelegt. Aus diesem fiir diese Vollverkabelung ermittel-
ten Mengengeriist lassen sich mit den vom Arbeitskreis 2 angegebe-
nen spezifischen Kosten die in Tabelle 6.4 dargestellten Investitionen
abschétzen:

Technische Einrichtungen fiir 5 Kabelfernseh-Zentralen 0,8 Mio. DM

Richtfunkverbindungen zwischen der Kabelfernseh- 4,9 Mio. DM
Zentrale in der Innenstadt und den Kabelfernseh-
Zentralen in den AuBlenbezirken

Breitbandverteilnetz ohne Riickkanal 107,3 Mio. DM
(A-, B-, C- und D-Ebene 133,1 Mio. DM
und Stamm-Ebene 37,2 Mio. DM)

Summe I 176,0 Mio. DM

Technische Einrichtungen und Endgeréte?!) 581,3 Mio. DM
zur Nutzung des Riickkanals

Gesamtsumme II 757,3 Mio. DM

1) Endgerdte: Modem, Adressdecoder, Zwischenspeicher- und Eingabetastatur
ohne Bildwiederholspeicher zur Ausgabe von Festbildern am Fernsehgerat

Tabelle 6.4: Modellberechnung: Investitionen fiir ein lokales Breit-
bandverteilnetz mit 232 520 Wohneinheiten

Quelle: Standard Elektrik Lorenz AG, Stuttgart-Zuffenhausen
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Sollte nur ein Stadtteil, z. B. Stuttgart-Feuerbach mit 11 900 Wohn-
einheiten verkabelt werden, so sind 10,3 Mio. DM fiireinBreit-
bandverteilnetzohne Riickkanal und 40,1 Mio. DM fiir
einderartiges Netzmit Nutzung des Riickkanals fir
diesen Stadtteil anzusetzen.

6.2 Finanzierungsmdoglichkeiten

Die Finanzierungsmoglichkeiten, mit denen ein Breitbandverteilnetz
errichtet und betrieben werden kann, lassen sich mit dem in Kapitel 3
dargelegten Finanzierungssystem beschreiben.

6.2.1 Anwendung des Finanzierungssystems

Das Bild 6.5 zeigt, welche Funktionstrdger und welche vielfdltigen
Beziehungen zwischen den Funktionstrdgern bestehen kénnen.

In Kapitel 3 ist die Unterscheidung zwischen den Funktionen des
Netzerrichtens und des Netzbetreibens getroffen worden. Mit dieser
Unterscheidung 1d8t sich verdeutlichen, daB der Netzerrichter ein
Breitbandverteilnetz nicht selbst zu betreiben braucht, sondern einer
«Netzbetreiber-Gesellschaft” iberlassen kann. Die
Funktion des Netzbetreibers liegt dann im wesentlichen darin, eine
bestmoégliche Auslastung des Netzes zu erreichen.

Gleichfalls ist denkbar, daB auch bei der Funktion des Errichtens
eine Aufteilung und damit eine Verteilung der aufzubringenden
Investitionen dergestalt vorgenommen wird, daB fiir alle oder be-
stimmte technische Einrichtungen und Endgerdte die Finanzie-
rungsform des Leasing eingesetzt wird, wie dies im Ab-
schnitt 3.1.2 beschrieben wurde.

Eine weitere Alternative bei der Funktion des Errichtens, aber auch
des Betreibens bietet dariiber hinaus die Verwirklichung der Fi-
nanzierungsform des Franchising, die bereits im Ab-
schnitt 3.1.3 in Grundziigen erldutert wurde. Im Franchise-System
wiirde die Deutsche Bundespost als Franchise-Geber auftreten. Durch
die vertragliche Bindung mit vielen Franchise-Nehmern, die eigenes
Kapital und eigenes Personal einbringen, wiirden giinstige finanzielle
Voraussetzungen fiir den Aufbau von Breitbandverteilnetzen gesetzt
werden.

Die Erweiterung des Kreises der Netzerrichter, im Fall des Franchising
auf verschiedene Netzerrichter und Netzbetreiber oder im Fall des
Leasing die Verlagerung eines Teils des gesamten Investitionsrisikos
auf Leasing-Gesellschaften, wiirde die Investitionsvolumina der ein-
zelnen Funktionstrdger erheblich verringern. Diese wenigen Variatio-
nen zeigen bereits, welche Moglichkeiten das im Kapitel 3 beschrie-
bene allgemeine Finanzierungssystem besonders beim Aufbau von
Breitbandverteilnetzen bietet.

Nachfolgend sollen die im Bild 6.5 gezeichneten verschiedenenLei -
stungen der Funktionstrager erlautert werden.

60



Anbieter von Inhalten

-mit publizistischer Relevanz

Veraistung von fechnischen ~ohne publizistische Relevanz

Einrichtungen und Kanilen

Veranstalter der aus Entgelt,
Entgelt fiir die Gberlas-| Gebihren, Zuschiissen oder Werbe~-

Tsung von techn.Einrich-| einnahmen finanzierten ProgmmmJ
| tungen und Kanilen

I und Informationsangebote.
¥ Sofern es sich um Rundfunk
kveranstaltungen) handelt,miissen]
Netzanbieter die Veranstalter rechtlich zugelas-
sen sein.
Netzerrichter /Netzbetreiber ’
=~ Deutsche Bundespost(0BP) Inhalts- | programn-
~ondere dffentlich-rechtl. angebot | gebihren
oder privot-rechtl.Insti- I u.Entgelte
@ iuﬁogen H‘B‘; Genehmi- |Vermietung | ;nz::ﬂtsznl:‘;h:
ise-1= | gung der vonEndgeraten B
F%uerLceh'!se E ~ondere dffentlichrechtlyqn dengfndub- | bote
& | oderprivat-rechtl. Insti~l nehmer v |
Deutsche [~ tutionen alsFranchise- |ifeilnehmer)
Bundespost Nehmer derDBP durch den Netzbenutzer
] Netzbetrei ber :
r i Endabnehmer (Teilnehmer )
r L_Endgerdten | des Breitbandverteilnetzes
: Asgabelbes “_m: 7| (Kabelfernsehverteilnetzes)
|
Miete | | cinmalige Anschliefungs-_ __|
Yon gebiihren/laufende betrieblich r T
Hardwore bedingte Gebiihren ) |
Miete
yon l
v Endgeriten ¢
Leasing- Erkldrung: . Leasing-
Gesellschaften ——— Angebot, Leistung Gesellschaften
-Hardware- —— — [ntgelt -Endgerite-

Bild 6.5 Finanzierungssystem fiir ein Breitbandverteilnetz (Kabel-
fernsehverteilnetz)

Seitens des Netzerrichters ist eine derartige Leistung der An-
schluB von Teilnehmern an das Kabelnetz Er
konnte hierfiir eine einmalige AnschlieBungsgebiihr
bzw. ein AnschlieBungsdarlehen, aber auch lau-
fende monatliche bzw. vierteljdhrliche Gebih-
ren, die die Investitionen fiir den Aufbau des Netzes und die Be-
triebskosten fiir dessen Unterhaltung abdecken, erhalten. Auch
Mieteinnahmen aus iiberlassenen Endgerdten sind denkbar.

Die Hohe der AnschlieBungsgebihr und ggf. der monat-
lichen/vierteljdhrlichen Gebiihr, die der einzelne Teilnehmer an den
Netzerrichter/Netzbetreiber zu entrichten hatte, konnte als auf-
wandsaddaquater Preis unter Beriicksichtigung einer ange-
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messenen Verzinsung des vom Netzerrichter eingesetzten Kapitals
festgesetzt werden. Es ware denkbar, daBl in einem Sektor der Netz-
errichter das Netz nur stufenweise aufbaut. In einem derartigen Falle
wiirden die jeweiligen Teilkalkulationen des Aufbaus unterschied-
liche Kostenansdtze ergeben, die unterschiedliche Gebiihren begriin-
den konnten, wenn man fiir jede Phase des Aufbaus einen aufwands-
addquaten Preis in Rechnung stellt. Um zu einem Durchschnittspreis
zu kommen, sollte die Kalkulation der Gesamtkosten zugrunde gelegt
werden. Dabei miiite ebenfalls der anzustrebende Versorgungs- oder
Ausbaugrad bzw. die AnschlieBungsquote vorher festgelegt werden.

Die von den Teilnehmern zu entrichtenden einmaligen AnschlieBungs-
gebiihren und die laufenden Gebiihren werden von den Teilnehmern
wahrscheinlich nur entrichtet werden, wenn der Anschluff an das
Breitbandverteilnetz fiir die Teilnehmer zusatzliche Nutzungsmog-
lichkeiten bringt. Insofern miiSte der Netzbetreiber bemiiht sein, mog-
lichst viele iber Rundfunkprogramme hinausge-
hende andere Nutzungsmoglichkeiten zu finden.

Da alle Anbieter von Inhalten fiir die Darbietung technische Einrich-
tungen (z. B. Studios mit Aufzeichnungs- und Wiedergabeeinrichtun-
gen, Festbildspeicher, Datenverarbeitungsanlagen u.d.) benétigen
werden, die bei einer Mehrfachausnutzung rationeller eingesetzt wer-
den konnten, wird der Netzbetreiber sicherlich die Nutzung der von
ihm beschafften technischen Einrichtungen diesen Anbietern zu giin-
stigen wirtschaftlichen Bedingungen bereitstellen kénnen. Dabei
konnte er fiir die Benutzung der technischen Einrich-
tungen und der Kandle (z. B. bei einem Ferneinkauf) von
diesen Anbietern Einstandsgebiihren bzw. nach Zeitdauer
gestaffelte Mietgebihren fiir die Uberlassung der technischen
Einrichtungen und Kanéle erheben, es wire aber auch eine Umsatz-
beteiligung des Netzbetreibers an den Einnahmen der Anbieter
denkbar.

Entsprechend der angestrebten Trennung zwischen Netz- und Nut-
zungsbereich wird der Anbieter von Inhalten Ertrdge sowohl vom
Endabnehmer als auch aus anderen Quellen (Urheberrechte, Wer-
bung usw.) erzielen. In diesem Zusammenhang ist erwdhnenswert,
daB nach Ansicht von Fachleuten mit einer quantitativen Ausdeh-
nung des Werbevolumens nur dann gerechnet werden kénnte, wenn
in einem Breitbandverteilnetz bestimmte Zielgruppen angesprochen
werden koénnten. Als Begriindung wird angefiihrt, daB fiir einen Auf-
traggeber eine Werbung um so wertvoller wird, je genauer sie auf
bestimmte Empfdnger als Zielgruppen ausgerichtet werden kann.
Wenn diese Ausrichtung mdglich sein sollte, konnten derartige an
Zielgruppen interessierte Anbieter u. U. mit weiteren zusdtzlichen
Werbeeinnahmen rechnen. Wie bereits im Abschnitt 3.4 dargestellt,
ist es denkbar, daB ein Anbieter von Inhalten in die Lage versetzt
werden kann, durch Werbeeinnahmen den Mindestpreis fiir die Uber-
lassung eines Kanals zu entrichten, so daB sich wiederum auch fiir
den Netzbetreiber eine giinstige Kosten/Nutzen-Relation ergibt.
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Entscheidend ist jedoch fiir den Aufbau eines Breitbandverteilnetzes,
ob sich gentigend Teilnehmer finden werden, die bereit sind, fiir
einen AnschluB an ein Breitbandverteilnetz einmalige AnschlieBungs-
gebithren und laufende monatliche Gebiihren zu zahlen. Die An-
schlieBungsquote, die von der topographischen Struktur (Abschat-
tung), von der Wohnlage (Altbau-, Sanierungs-, Neubaugebiet) und
von den Gebiihren, die der angeschlossene Teilnehmer zu entrichten
hat, abhéngt, ist ein wesentliches Merkmal fiir die Hohe der Ertrage
des Netzbetreibers eines Breitbandverteilnetzes.

6.2.2 Der Finanzbedarf fiir ein lokales Breitbandverteilnetz

Unter der Annahme, daB bereits vor Beginn einer Verkabelung fiir
einen Anschlufl bei den Teilnehmern geworben wird, sind im Bild 6.6
drei Moglichkeiten dargestellt:

80 ——

l § .
% / Alternative C

70 -
//

<

/ Alternative B

\

AnschlieBungen —>
o~
o

Alternative A

x

\
\
|

N

10
/
\ ! L ! ! 1 ! ]

0 2 L B 8 0 12 1% 16
AnschlieBung Ende des Jahres —»

Bild 6.6 Alternative Entwicklungen der AnschlieBungsquoten
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Bild 6.7 Ubersicht liber kostendeckende Teilnehmergebiihren, beste-

64

hend aus einmaligen AnschlieBungsgebiihren und laufenden
monatlichen Gebiihren, bei unterschiedlichen AnschlieBungs-
quoten in einem Breitbandverteilnetz ohne Riickkanal mit
11 900 Wohneinheiten (= 100 %)

Investitionen fiir Kabelfernseh-Zentrale und Netzebenen A,
B und C zu 100%0 und D zu 75% in der Anfangsphase; Inve-
stitionen in den restlichen Ebenen (25%b0 in der D-Ebene und
10090 in der Stamm-Ebene) in Abhédngigkeit vom Ausbau-
grad (aufgrund der Alternativen A bis C)
Gesamtinvestitionen je nach Ausbaugrad: 86 — 9.3 — 9,8
Mio. DM

Zinssatz 8,5%0



Alternative A AnschlieBungsquote zu Beginn des 1. Jahres: 5 %o
ansteigend bis auf: 300 zu Beginn des 12. Jahres mit
gleichbleibendem Bestand bis zum 15. Jahr

Alternative B AnschlieBungsquote zu Beginn des 1. Jahres: 15%o
ansteigend bis auf: 60°%o zu Beginn des 12. Jahres mit
gleichbleibendem Bestand bis zum 15. Jahr

Alternative C AnschlieBungsquote zu Beginn des 1. Jahres: 30 %
ansteigend bis auf: 80°%b zu Beginn des 12. Jahres mit
gleichbleibendem Bestand bis zum 15. Jahr

Mit diesen alternativ unterstellten AnschlieBungs-
quoten sind kostendeckende Teilnehmergebihren
— bestehend aus einmaliger AnschlieBungsgebiihr und monatlicher
Gebiihr — errechnet worden, die notig wédren, um die In-
vestitionen fiir den Aufbau eines Breitbandverteilnetzes ohne Riick-
kanal des Stadtteils Stuttgart-Feuerbach mit 11 900 Wohneinheiten
im Laufe von 15 Jahren bei einem Zinssatz von 8,5%0 abzudecken.
Das Ergebnis im Bild 6.7 zeigt, daB mit geringeren An-
schlieBungsquoten (Alternative A) die Relation
von einmaliger AnschlieBungsgebihr zu monat-
licher Gebihr {berproportional ansteigt. Nicht be-
riicksichtigt wurden bei dieser Rechnung die Netzbetriebskosten, die
bei jeder Kombination mit etwa 5—10°0o der Investitionen anzuset-
zen sind.

Da bei diesen modellhaften Berechnungen die Ertrdge aus der Uber-
lassung von Kandlen an Anbieter von Inhalten ebenfalls einen Riick-
fluB darstellen, fiir die jedoch keine Angaben vorliegen, kénnen die
von den Teilnehmern zu fordernden Gebiihren niedriger liegen.

Im einzelnen miiBten Aufwand und Ertrag in einer Aufwands- und
Ertragsmatrix, wie sie im Abschnitt 3.4 durch eine Anbieter/Abneh-
mer-Beziehung skizziert ist, gegeniibergestellt werden, um den wirt-
schaftlichen Erfolg — die Unterdeckung (Aufwand>Ertrag) oder
Uberdeckung (Ertrag™>Aufwand) — ablesen zu kénnen.

Beim Aufbau eines Netzes muB unter den getroffenen Annahmen der
Netzerrichter erheblich vorinvestieren. Fiir eine Beispielrech-
nung soll zusdtzlich davon ausgegangen werden, daB vor Inbe-
triebnahme des Netzes in die Kabelfernseh-Zentrale sowie in die
A-, B- und C-Ebene zu 100 %o, in die D-Ebene nur zu 7590 investiert
werden muBl, wahrend die Investition in die restlichen 259 der D-
Ebene und in die Stamm-Ebene nur proportional der AnschlieBungs-
quote fiir die Alternativen A, B und C erfolgen wird.

Auf die D- und Stamm-Ebene entfallen fiir die
— Alternative A 8,6%0 der Gesamtinvestition von 8,6 Mio. DM,
— Alternative B 15,8 % der Gesamtinvestition von 9,3 Mio. DM,
— Alternative C 20,0%0 der Gesamtinvestition von 9,8 Mio. DM.
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Es ergibt sich damit fiir den Verlauf der Investition folgendes Bild 6.8:
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Bild 6.8 Investitionsvolumen in Prozent der Gesamtinvestition

Mit drei aus dem Bild 6.7 entnommenen Kombinationen von Anschlie-
Bungsgebiihr und monatlicher Gebiihr wird bei der Alternative B der
jeweilige Finanzbedarf im Zeitablauf ermittelt.

Das Bild 6.9 macht deutlich, wie sich der im Abschnitt 3.5 erwahnte
Zeitpunkt Z fiir folgende drei Kombinationen der Alternative B

B 1: 400 DM AnschlieBungsgebiihr / 10 DM monatlich—Z 1
B 2: 385 DM AnschlieBungsgebiihr / 14 DM monatlich—Z 2
B 3: 1000 DM AnschlieBungsgebiihr / 20 DM monatlich—Z 3
verschiebt.

Die Salden wurden mit jahrlich 8,5 %o verzinst.
Da die Berechnungen unter AusschluB der Steuern erfolgten, ver-

schieben sich die Schnittpunkte Z 1, Z2 und Z 3 bei entsprechender
Einbeziehung nach rechts.
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Bild 6.9 Finanzbedarf (einschlieBlich Verzinsung mit 8,5%) zur Al-
ternative B,

kumuliert aus Investitionen und Ertrédgen der Beispiele B 1,
B2und B3

6.2.3 Folgerungen

Aus diesen Berechnungen fiir ein Breitbandverteilnetz ohne Riick-
kanal in einem Stadtgebiet mit 11 900 Wohneinheiten — ein kleines
Projekt also mit einer technischen Grundausstattung — 1dBt sich ab-
leiten, dal der Finanzbedarf fiir die Investitionsvo-
lumina beim Aufbau von Breitbandverteilnetzen mit
hoherem Komfort schnell in Gré68enordnungen hin-
einwdchst, die hohe Anforderungen an die Fi-
nanzkraft des Netzerrichters stellen und die die Fa-
higkeit und Bereitschaft der privaten Haushalte
zur Entrichtung der nicht unerheblichen Gebiihren voraussetzen. Die
Kapitalstruktur der Deutschen Bundespost, dargestellt im Abschnitt
4.2.1, und die moglichen Begrenzungen der offentlichen Hédnde im
Zugang zum Kapitalmarkt legen daher eine Aufteilung der Investitio-
nen auf mehrere Netztrdger in unterschiedlichen Regionen — ggf. im
Franchise-System — nahe.

Zur Feststellung der Belastbarkeit privater Haus-
halte mit kiinftigen Kommunikationsausgaben hat die Prognos AG,
Basel, im Auftrag des Arbeitskreises eine Studie ,Kommunikations-
bezogene Ausgaben privater Haushalte bis zum Jahre 2000" erstellt,
deren Ergebnisse im folgenden Abschnitt 6.3 dargestellt werden.
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6.3 Die Entwicklung der Ausgaben privater Haushalte

Im ersten Schritt ist in dieser Studie ,Kommunikationsbezogene Aus-
gaben privater Haushalte bis zum Jahre 2000 aufgrund der seit dem
Jahr 1950 veroffentlichten Daten des Statistischen Bundesamtes das
Kommunikationsverhalten der privaten Haus-
halte der Bundesrepublik Deutschland analysiert worden,
wobei die seit dem Jahr 1962 veroffentlichten laufenden Wirtschafts-
rechnungen privater Haushalte besonders hinsichtlich der kommuni-
kationsbezogenen Ausgaben aufbereitet wurden. Im zweiten Schritt
sind mit alternativen Annahmen iiber das Wachs-
tum des Bruttosozialproduktes (BSP) — jahrliches
Wachstum 2,5%, 3,5%, 4,5% — das verfiighare Einkom-
men und der private Verbrauch bis zum Jahre 2000
prognostiziert worden. Zu dieser Berechnung wurde das von
Prognos entwickelte semi-6konometrische Prognosemodell benutzt,
wobei durch verschiedene Iterationsschritte das statistische Daten-
material und andere qualitative Informationen der auf gesamtwirt-
schaftliches Angebot und Nachfrage wirkenden EinfluBgr68en in Zu-
sammenhang gebracht wurden. Als besondere EinfluBgré-
Ben bei der Prognose der makro6konomischen Entwicklung und bei
der Prognose der kommunikationsbezogenen Ausgaben wurden Un-
tersuchungen

— zur Entwicklung der Bevolkerung,

— zur Entwicklung der Struktur der privaten Haushalte,
— zur Entwicklung der Arbeitszeit und

— zum Freizeit- und Urlaubsverhalten der Bevolkerung

einbezogen.

Nach diesen Untersuchungen soll die Wohnbevodlkerung bis
zum Jahre 1985 bei etwa 60 Mio. stagnieren, danach
soll sie auf etwa 58 Mio. im Jahre 2000 zuriickgehen.
Die Zahl der privaten Haushalte pendelt sich von fast
22 Mio. im Jahre 1975 iiber 23,8 Mio. im Jahre 1985 auf 23,2 Mio. im
Jahre 2000 ein; dabei werden die 1- und 2-Personen-Haushalte zu-
nehmen, die 3-Personen-Haushalte werden einen gleichbleibend kon-
stanten Anteil aufweisen, wahrend die 4- und 5-Personen-Haushalte
im Anteil weiter zuriickfallen. Beziiglich der Freizeitentwick-
lung wird bis zum Jahre 2000 keine wesentliche Verdnderung er-
wartet, denn moglich erscheinende Arbeitszeitverkiirzungen von
2 bis 4 Stunden pro Woche werden das tdgliche Zeitbudget nicht
signifikant verandern, sondern eher zur Verldngerung des Wochen-
endes oder des Urlaubs beitragen. Die Verldngerung des Wochen-
endes und des Urlaubs wird zusammen mit einem, wenn auch lang-
samer als in der Vergangenheit steigenden Einkommen ein er-
hebliches Potential an Ausflugsaktivitdaten freiset-
zen, das sich in Wochenendausfliigen und in einem Mehr
an Urlaubsreisen (Pauschalreisen) niederschlagen kénnte,
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Bei steigendem Einkommen koénnte besonders fiir die jingere
Bevolkerung mit hherem Bildungsniveau ein er-
weitertes Angebot an Informationen und Unter-
haltung bereitgestellt werden.

Mit diesen Annahmen sind im makrookonomischen Teil der Studie
die Entwicklung des Bruttosozialprodukts, des verfiigharen Einkom-
mens und der Konsumausgaben der privaten Haushalte bis zum Jahre
2000 prognostiziert worden.

6.3.1 Makrookonomische Aussagen und die Strukturentwicklung der
Konsumausgaben

In der Zukunft zeigen die unter den alternativen Annahmen zum
Wachstum des Bruttosozialprodukts (BSP-Wachstum 2,5 %o, 3,5 °/0 und
4,5°%0) durchgefithrten Korrelationsrechnungen folgende durch-
schnittliche Zuwachsratenbeim verfiigbaren Ein-
kommen und beim privaten Konsum:

durchschnittliche jéhrliche 2,6 %0 (BSP 2,5 %)
Zuwachsrate des verfiigharen 3,7%0 (BSP 3,59%0)
Einkommens \ 4,8%0 (BSP 4,5%)

durchschnittliche jéhrliche / 2,5%0 (BSP 2,5 %)
Zuwachsrate des privaten 3,6 %0 (BSP 3,5 9%0)

Konsums \ 4,6 %0 (BSP 4,5°)

Daraus ist ersichtlich, daB sowohl das verfiighare Einkommen als
auch der private Konsum mit dem Bruttosozialprodukt hoch korrelie-
ren, so daB aus der Entwicklung des Bruttosozialprodukts Riick-
schliisse auf die zukiinftigen Ausgaben der privaten Haushalte méog-
lich sind.

Fir die Analyse und Prognose der kommunikationsbezogenen Aus-
gaben der privaten Haushalte wurde der Bereich des privaten Kon-
sums im einzelnen in der Studie weiter aufgefachert. Dabei wurden
zundchst die 10 Giitergruppen, die das Statistische Bundesamt aus-
weist, seit dem Jahre 1962 untersucht und fir die Zukunft prognosti-
ziert.

Die Entwicklunginden 10 Gitergruppendes priva-
ten Konsums ist in der Vergangenheit von 1962 bis 1973 sehr
unterschiedlich verlaufen (Tabelle 6.10). In der Zeit zwischen 1962
bis 1973 betrug die durchschnittliche jahrliche Zuwachsrate des pri-
vaten Konsums 4,6 %o (Spalte 13 der Tabelle 6.10). Wahrend die Aus-
gaben fiir Nahrungs- und GenuBmittel, fiir Bekleidung und Schuhe
sowie fiir Kérper- und Gesundheitspflege unter diesem Durchschnitt
lagen, verzeichneten die Ausgaben fiir Elektrizitdt, Gas und Brenn-
stoffe mit 739%0 und die kommunikationsbezogenen Ausgaben fiir
Verkehr und Nachrichteniibermittlung mit 71 %o sowie fiir Bildung
und Unterhaltung mit 5,7 %o eine iiberdurchschnittliche Zuwachsrate.
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Giitergruppen 62/63 | 63/64 | 64/65| 65/66 | 66/67 | 67/68 | 68/69 | 69/70 | 70/71 | 71/72 | 72/73 | 62/73
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
1. Nahrungs- und GenuBmittel 14 3.5 3.5 23 09 2,1 44 4,7 41 2,6 28 29
2. Bekleidung, Schuhe 2,1 35 89 26|—1,0 3,9 7,6 4,8 7Fa 43|—09 4,0
3. Wohnungsmieten 57 6,3 6,1 6,2 6,1 5,6 51 4,2 B:7 4,3 49 5,3
4. Elektrizitat, Gas, Brennstoffe u. a. 16,2 —1,7 6,9 4,0 2,8 79 93 6,8 70| 10,1 11,6 73
5. Ubrige Waren und Dienstleistungen fiir die
Haushaltsfiihrung 2,6 7.4 73 4,3 0,3 2.3 9,5 9,8 7.4 59 2.7 54
6. Waren und Dienstleistungen fiir Verkehr
und Nachrichteniibermittlung 8,5 92| 137 65|—26 70| 155| 132 49 2,0 19 7.1
7. Waren und Dienstleistungen fiir Kérper-
und Gesundheitspflege 4,5 7.2 57 1,9 29 33 41 48 6,6 2,0 3,7 4,2
8. Waren und Dienstleistungen fiir Bildung
und Unterhaltung 3,6 58 %3 4.1 2.5 45 9.4 8,6 6,6 8,0 2,7 57
9. Personliche Ausstattung, sonstige Waren
und Dienstleistungen 48 64| 10,0 6,5 19 48| 10,7 8,9 7.2 6,1 5,6 6,6
10. Eigenverbrauch der privaten Organisationen
ohne Erwerbscharakter —18|—54|—34|—04|—20 3.2 6,7 2.2 40|—59|—22|—0,6
Privater Konsum 3,6 52 6,7 3.7 0,9 38 7.7 7,0 56 41 29 4,6

Tabelle 6.10: Jahrliche Zuwachsraten in Prozent der Gesamtausgaben fiir den privaten Konsum
in konstanten Preisen 1962 in der Vergangenheit

Quelle: Berechnungen von Prognos AG, Basel
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Giitergruppen 1962 | 1963 | 1964 | 1965 | 1966 | 1967 | 1968 | 1969 | 1970 | 1971 | 1972 | 1973

1. Nahrungs- und GenuBmittel 358 | 351 | 345 | 335| 330 | 330 | 325| 31,5| 308 | 304 | 299 | 299
2. Bekleidung, Schuhe 127 | 125 125 | 128 | 126 | 124 | 124 | 124 | 121 | 123 | 123 | 11,9
3. Wohnungsmieten 7.7 7.8 79 7.9 8,0 85 8,6 84 82 8,0 8,1 8,2
4, Elektrizitat, Gas, Brennstoffe u. &. 3,5 4,0 3,7 3,7 3,7 38 4,0 4,0 4,0 4,1 43 4,7
5. Ubrige Waren und Dienstleistungen fiir die
Haushaltsfiihrung 137 | 135 | 138 | 139 | 140 | 139 | 137 | 139 | 143 | 145 | 148 | 147
6. Waren und Dienstleistungen fiir Verkehr
und Nachrichteniibermittlung 96 | 100 | 104 | 11,1 | 114 | 110 | 11,3 | 121 | 128 | 128 | 125 | 124
7. Waren und Dienstleistungen fiir Kérper-
und Gesundheitspflege 39 3.9 4,0 4,0 39 4,0 4,0 38 3,7 38 3,7 3.7
8. Waren und Dienstleistungen fiir Bildung
und Unterhaltung 6,8 6,8 68| 69 6,9 7,0 70| 72| 73 73 76| 76
9. Persénliche Ausstattung, sonstige Waren
und Dienstleistungen 5,0 51 51 53 54 55 55 57 58 59 6,0 6,2
10. Eigenverbrauch der privaten Organisationen
ohne Erwerbscharakter 1,4 13 1,2 1.1 1,0 1,0 1,0 1,0 0,9 0,9 0,8 0,8
Privater Konsum 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0

Tabelle 6.11: Prozentuale Aufteilung der Gesamtausgaben fiir den privaten Konsum
in konstanten Preisen 1962 in der Vergangenheit

Quelle: Aufstellung von Prognos nach den verdffentlichten Daten des Statistischen Bundesamtes



Entsprechend hat sich der prozentuale Anteil der einzelnen Ausgabe-
summen an den Gesamtausgaben verdndert (Tabelle 6.11). Die Grup-
pen, deren Anteil am Gesamtverbrauch zuriickgegangen ist, sind die
Gruppen ,Ausgaben fiir Nahrungs- und GenuBmittel”, ,Ausgaben fir
Bekleidung und Schuhe” sowie ,Ausgaben fiir Kérper- und Gesund-
heitspflege”. Alle anderen Giitergruppen weisen steigende Anteile
auf, wobei der Anteil der Gruppe ,Ausgaben fiir Verkehr und Nach-
richtenlibermittlung” sich besonders stark erhohte.

Fir die Zukunft lassen die Modellrechnungen fir alle
Gilitergruppen des privaten Konsums folgende Aus-
sagen zu: Im Vergleich zum gesamten Konsum werden ansteigen

— unterproportional
die Ausgaben fiir Nahrung und GenuBmittel, fiir Bekleidung und
Schuhe sowie fiir Mieten,

— proportional
die Ausgaben fiir die Haushaltsfithrung, fiir Kérper- und Gesund-
heitspflege sowie fiir Bildung und Unterhaltung,

— {iberproportional
die Ausgaben fiir Elektrizitat, Gas, Brennstoffe sowie fiir Verkehr
und Nachrichteniibermittlung,

wobei der Zuwachs bei den Ausgaben fiir Verkehr- und Nachrichten-
tibermittlung mit zunehmenden Wohlstand am stdrksten sein wird.

Die aus dem Prognosemodell mittels Korrelationsrechnungen unter
den alternativen Annahmen zur Entwicklung des Bruttosozialpro-
dukts ermittelten Ausgaben in den einzelnen Giitergruppen sind in
der Tabelle 6.12 enthalten. Den prozentualen Anteil dieser Ausgaben
an den Gesamtausgaben gibt Tabelle 6.13 wieder.

In diesem Zusammenhang ist von besonderer Bedeutung, daB nach
einer in Heft 4/1974 der Mitteilungen des Rheinisch-Westfélischen
Instituts fiir Wirtschaftsforschung, Essen, veroffentlichten Unter-
suchung iiber die ,Struktur des privaten Verbrauchs 1980 und 1985"
die Tendenz in der Entwicklung der Ausgabenarten ahnlich gesehen
wird. Die dort prognostizierten prozentualen Ausgabenanteile sind
bei fast allen Giitergruppen &ahnlich, Abweichungen bestehen bei
den Ausgaben fiir Verkehr und Nachrichteniibermittlung, die zwar
ebenfalls {iberproportional im Vergleich zum privaten Verbrauch
anwachsen werden, bei denen aber der prozentuale Anteil an den
Gesamtausgaben niedriger gesehen wird. Prognos erkldrt diesen
Unterschied mit dem Hinweis, daB in die Prognose der Ausgaben fir
Verkehr und Nachrichten der ansteigende Ferienverkehr, aber auch
reale Preissteigerungen fiir verkehrssichere und umweltfreundlichere
Kraftfahrzeuge eingegangen sind.

AbschlieBend kann in diesem Teil, der die Verdnderungen in der
Struktur der Konsumausgaben aufzuzeigen versuchte, gesagt werden,
daf aufgrund aller Prognoseergebnisse bei weiter wachsen-
dem Wohlstand in der Zukunft mit einer starkeren Zu-
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Betrage in Mio. DM

Giitergruppen

1975

BSP-Wadhstum 2,5 %

1980

1985

1990

1995

2000

1975

BSP-Wachstum 3,5 %

1980

1985

1990

1995

2000

1975

BSP-Wachstum 4,5 %

1980

1985

1990

1995

2000

—

. Nahrungs- und
GenuBmittel

. Bekleidung, Schuhe
. Wohnungsmieten

. Elektrizitat, Gas,
Brennstoffe u. a.

-oWw N

5. Ubrige Waren und
Dienstleistungen fiir
die Haushaltsfiihrung

(=

. Waren und Dienst-
leistungen fir
Verkehr und Nach-
richteniibermittlung

7. Waren und Dienst-
leistungen fiir Kérper-
und Gesundheits-
pflege

8. Waren und Dienst-
leistungen fiir Bildung;
und Unterhaltung

©

. Personliche Aus-
stattung, sonstige
Waren und Dienst-
leistungen

Privater Konsum

107 626
43 420
28 622

14 615

51 592

49 622

14 120

26 133

20 909

356 659

117 209
48 447
32 240

16 815

58 533

61 179

16 026

29 723

24223

404 395

127 440
53 970
36 257

19 316

66 301

75 307

18 160

33 752

28 018

458 521

138 333
60 021
40 704

22 153

74 974

92 545

20 545

38 264

32 351

519 890

149 896
66 636
45 619

25 361

84 635

113 529

23 201

43 303

37 292

589 472

162 133
73 848
51 036

28 980

95 369

139 021

26 155

48 917

42 909

668 368

109 092
44179
29 166

14 942

52 632

51 289

14 406

26 669

21 400

363 775

122 760
51 424
34 400

18 152

62 701

68 607

17 171

31 883

26 249

433 347

137 701
59 666
40 441

21983

74 460

91 481

20 403

37 996

32 092

516 223

153 943
68 998
47 386

26 531

88 126

121 570

24 161

45 127

39 104

614 946

171 491
79 506
55 325

31 908

103 933

160 987

28 513

53 408

47 482

732 553

190 334
91 274
64 358

38 233

122 121

212 397

33 522

62 974

57 439

872 652

110 558
44 942
29 714

15 274

53 680

52 993

14 963

27 211

21 898

371 233

128 453
54 526
36 663

19 573

67 089

76 813

18 377

34 161

28 407

464 062

148 451
65 800
44 995

24 948

83 403

110 750

22 863

42 658

36 656

580 524

170 586
78 954
54 907

31 620

103 094

158 775

28 281

52 967

47 031

726 215

194 838
94 163
66 599

39 834

126 658

226 235

34773

65 369

59 975

908 444

221 119
111 594
80 264

49 862

154 625

320 320

42 482

80 161

75 999

1136426

Tabelle 6.12: Gesamtausgaben fiir den privaten Konsum in konstanten Preisen 1962
bei unterschiedlichem BSP-Wachstum in der Zukunft

Quelle: Berechnungen von Prognos
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Giitergruppen

1975

BSP-Wachstum 2,5 %

1980

1985

1990

1995

2000

1975

BSP-Wadchstum 3,5 %

1980

1985

1990

1995

2000

1975

1980

BSP-Wachstum 4,5 %

1985 1990 1995

2000

»

. Nahrungs- und

GenuBmittel

. Bekleidung, Schuhe
. Wohnungsmieten

. Elektrizitat, Gas,

Brennstoffe u. &.

. Ubrige Waren und

Dienstleistungen fiir
die Haushaltsfiihrung

. Waren und Dienst-

leistungen fiir
Verkehr und Nach-
richteniibermittlung

. Waren und Dienst-

leistungen fiir Kérper-
und Gesundheits-
pflege

. Waren und Dienst-

leistungen fiir Bildung
und Unterhaltung

. Personliche Aus-

stattung, sonstige
Waren und Dienst-
leistungen

Privater Konsum

30,2
12,2
8,0

4,1

14,5

13,9

4,0

7.3

58

100,0

29,0
12,0
8,0

4,1

4,0

7.3

6,0

100,0

27,8
11,8
7.9

4,2

16,4

4,0

7.3

6,1

100,0

26,6
11,5
7.8

4,3

14,4

17,8

4,0

7.3

6,3

100,0

25,4
11,3
7.7

4,3

14,4

19,3

3,9

7.3

6,4

100,0

24,3
11,1
7.6

4,3

20,8

3.9

7.3

6,4

100,0

30,0
12,1
8,0

41

14,5

14,1

4,0

7.3

59

100,0

28,3
11,9
7.9

4,2

14,5

4,0

7.3

6,1

100,0

26,7
11,5
7.8

4,3

14,4

17,7

4,0

7.4

6,2

100,0

25,0
11,2
e

4,3

14,3

19,8

3,9

7.4

6,4

100,0

23,4
10,8
7.6

4,4

14,2

21,9

3.9

7.3

6,5

100,0

21,8
10,5
7.4

4,4

14,0

24,3

3,8

7.2

6,6

100,0

29,8
12,1
8,0

4,1

14,5

14,3

4,0

7.3

5.9

100,0

273
11,7
7.9

4,2

14,5

16,5

4,0

7.4

6,1

100,0

25,6 23,4 21,5

11,3 10,9 10,4

7.8 7.6 7.3

4,3 4,4 4,4

14,2

19,1 21,9 24,9

3.9 3,9 3,8

7.3 7.3 7,2

6,3 6,4 6,6

100,0 | 100,0 | 100,0

19,4
9,8
7l

4,4

28,2

3.7

7.1

6,7

100,0

Tabelle 6.13:

bei unterschiedlichem BSP-Wachstum in der Zukunft

Quelle: Berechnungen von Prognos

Prozentuale Aufteilung der Gesamtausgaben fiir den privaten Konsum in konstanten Preisen 1962



nahme der kommunikationsbezogenen Ausgaben,
verbunden mit einer entsprechenden Abnahme bei anderen Ausgaben
(vor allem bei den Nahrungs- und GenuBmitteln), zu rechnen ist.

Diese Zunahme bei den kommunikationsbezogenen Ausgaben, die vor
allem in einzelnen Untergruppen der Giitergruppen ,Verkehr und
Nachrichteniibermittlung” und ,Bildung und Unterhaltung” festzu-
stellen ist, soll im folgenden abschlieBend angesprochen werden.

6.3.2 Prognose der kommunikationsbezogenen Ausgaben der privaten
Haushalte

Fiir diese Prognose sind die Vergangenheitsdaten der laufenden Wirt-
schaftsrechnungen ausgewdhlter privater Haushalte, die seit dem
Basisjahr 1962 als Zeitreihen vom Statistischen Bundesamt veréffent-
licht werden, herangezogen worden. Diese Daten sind im einzelnen
fir die Vergangenheit aus den Tabellen 6.14 bis 6.16 zu ersehen, fir
die Zukunft ergeben die nach dem Prognosemodell durchgefiihrten Be-
rechnungen die in den Tabellen 6.17 bis 6.18 ausgewiesenen Werte.
Danach ergibt sich fiir die kommunikationsbezogenen
A usgabeninsgesamt folgendes Bild:

Vergangenheit
(1962—1973)

Durchschnittliche jahrliche Zunahme 6,8 %0
Fiir diesen Zeitraum zum Vergleich:
jahrliches Wachstum des Bruttosozialprodukts 4,7 %
jahrliches Wachstum des privaten Konsums 4,6 %
Zukunft
(1973—2000)
2,7Y6 vises BSP 2,5%
/ priv. Konsum 2,6 %o
Durchschnittl. o389/ ...... BSP 3,5%
jéhrl. Zunahme priv. Konsum 3,6 %
48% ;5ivis BSP 4,5%
priv. Konsum 4,6 %o

Die kommunikationsbezogenen Ausgaben insgesamt wachsen in der
Zukunft nur noch leicht iiberproportional gegeniiber der Zunahme
des privaten Konsums. Diese geringere Zuwachsrate widerspiegelt
nicht notwendigerweise eine Reduktion des Konsums in Produkt-
einheiten an diesen Kommunikationsgiitern und -diensten, sondern
ist u. a. auch eine Konsequenz der realen Verbilligung dieser Kommu-
nikationsgiiter und -dienste.
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Betrage in Mio. DM

Giiteruntergruppen 1962 | 1963 | 1964 | 1965 | 1966 | 1967 | 1968 | 1969 | 1970 | 1971 | 1972 | 1973
1. Giiter des Verkehrs
— Ausgaben fiir eigene Kraftfahrzeuge 10 358 (11 400 (14 757 |20 529 |18 113 |17 597 (18 130 |20 423 |24 981 |27 989 (27 565 |28 004
— Ausgaben fiir fremde Verkehrsleistungen | 3828 | 3900 3953 | 4069 | 4018 | 3861 | 3934 | 3946| 4156 | 4285 | 4054 | 4445
2. Giiter der Nachrichteniibermittlung
— Post-, Telegramm- und Fernsprech-
gebiihren 1598 | 1840| 2088| 2281 | 2415| 2448 | 2501 | 2645| 2485| 3281 | 3851 | 4445
3. Giiter der Bildung und Unterhaltung
— Ausgaben fiir Rundfunk-, Fernseh-,
Phonogerdte und Zubehorteile 1539|1820 1865| 2014 | 2144 1941| 1753 | 2038 | 2375| 3169 | 3579 | 3 547
— Rundfunk- und Fernsehgebiihren 730| 820| 892 945| 999| 1055| 1090| 1171 1385 1317 1268 | 1198
— Ausgaben fiir Blicher und Broschiiren 1559| 1620 1723| 1706| 1874 1751 | 1710 1756| 1781 | 1875| 1835 1958
— Ausgaben fiir Zeitungen und Zeitschriften| 1539| 1580 | 1662| 1644| 1728| 1815| 1817 | 1821| 1957| 2076| 2129 | 2188
— Ausgaben fiir Foto- und Kino-
apparate und Zubehor 206| 340| 345 370| 458| 401 363| 347| 352 424| 476| 530
— Ausgaben fiir Theater, Kino, Sport, etc. 987| 1020| 1074 | 1048 958 971 962 | 1019 814 893 906 990
— Ausgaben fiir sonstige
Dienstleistungen fiir Bildung und
Unterhaltung 1065 1120 1196 1233 1312 1751 | 1775| 1973| 2133 | 2210| 2288 | 2487
4. Giiter fiir Urlaub
— Ausgaben fiir Dienstleistungen des
Beherbergungsgewerbes 3887 | 3720 4115| 4398 | 5018| 4241| 4169 | 5073 | 5344 | 5357 | 5617 | 6379
— Ausgaben fiir Pauschalreisen 552 600 628 349 271 253 321 347 594 915| 1450 1267
Insgesamt (21— 4) 27 938 |29 780 |34 298 |40 586 |39 308 |38 085 |38 525 (42 559 |48 357 |53 791 (55 018 |57 438

Tabelle 6.14: Kommunikationsbezogene Ausgaben aller privaten Haushalte in konstanten Preisen 1962

Quelle: Berechnungen von Prognos nach den verdffentlichten Daten des Statistischen Bundesamtes
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Giiteruntergruppen 1962 | 1963 | 1964 | 1965 | 1966 | 1967 | 1968 | 1969 | 1970 | 1971 | 1972 | 1973
1. Giiter des Verkehrs
— Ausgaben fiir eigene Kraftfahrzeuge 50 54 6,6 8,6 7.3 7.1 7.0 7.3 8,3 8,9 8,4 8,3
— Ausgaben fiir fremde Verkehrsleistungen | 1,9 1,8 1,8 1,7 1,6 1,5 1,5 14 1,4 14 13 1,3
2. Giiter der Nachrichteniibermittlung
— Post-, Telegramm- und Fernsprech-
gebiihren 0,8 0,9 0,9 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0 0,9 1,0 11 1,3
3. Giiter der Bildung und Unterhaltung
— Ausgaben fiir Rundfunk-, Fernseh-,
Phonogeridte und Zubehoérteile 0,8 0,9 0,8 0,8 0,9 0,8 0,7 0,7 0,8 1,0 11 1.1
— Rundfunk- und Fernsehgebiihren 0,4 0,4 0,4 0,4 04 04 04 0,4 0,5 04 04 0,4
— Ausgaben fiir Biicher und Broschiiren 0,8 0,8 0,8 0,7 0,8 0,7 0,7 0,7 0,6 0,6 0,6 0,6
— Ausgaben fiir Zeitungen und Zeitschriften | 0,8 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7
— Ausgaben fiir Foto- und Kino- .
apparate und Zubehor 0,1 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0.1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,2
— Ausgaben fiir Theater, Kino, Sport, etc. 0,5 0,5 0,5 0,4 0,4 0,4 04 0,4 0,3 0,3 0,3 0,3
— Ausgaben fiir sonstige
Dienstleistungen fiir Bildung und
Unterhaltung 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7
4. Giiter fiir Urlaub
— Ausgaben fiir Dienstleistungen des
Beherbergungsgewerbes 1,9 18 18 18 2,0 1,7 16 1,8 1,8 1.# 1,7 19
— Ausgaben fiir Pauschalreisen 0,3 0,3 03 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,2 0,3 04 0,4
Insgesamt (21— 4) 138 |142 (153 (169 (159 [153 |149 |153 |163 |171 [168 |[172

Tabelle 6.15: Kommunikationsbezogene Ausgaben aller privaten Haushalte in konstanten Preisen 1962,

in Prozent des gesamten privaten Konsums

Quelle: Berechnungen von Prognos
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Giiteruntergruppen 62/63 | 63/64 | 64/65 | 65/66 | 66/67 | 67/68 | 68/69 | 69/70 | 70/71 | 71/72 | 72/73 | 62/73
1. Giiter des Verkehrs
— Ausgaben fiir eigene Kraftfahrzeuge 10,1| 294| 39,1 |—118|— 28 30( 126| 223| 120(—1,5 16| 95
— Ausgaben fiir fremde Verkehrsleistungen 19 14 29— 13— 39 19 0,3 5.3 31| —54 96| 14
2. Giiter der Nachrichteniibermittlung
— Post-, Telegramm- und Fernsprech-
gebiihren 151 135 9,2 59 1,4 2,2 58— 60| 320| 174 154 97
3. Giiter der Bildung und Unterhaltung
— Ausgaben fiir Rundfunk-, Fernseh-,
Phonogerdte und Zubehorteile 18,3 2.5 8,0 65— 95(—97| 163 16,5 334| 129(— 09| 79
— Rundfunk- und Fernsehgebiihren 12,3 8,8 59 57 56 33 74| 183|—49|—37[— 55| 4,6
— Ausgaben fiir Biicher und Broschiiren 3,9 64— 1,0 98— 66|—2,3 2,7 1,4 53| —2,1 6,7 21
— Ausgaben fiir Zeitungen und Zeitschriften 2,7 52— 1,1 51 5,0 0,1 0,2 7.5 6,1 2,6 28| 33
— Ausgaben fiir Foto- und Kino-
apparate und Zubehor 14,9 1,5 72| 238|—124(—9,5|—4/4 14| 20,5 123| 11,3| 54
— Ausgaben fiir Theater, Kino, Sport, etc. 33 53|— 24|— 86 141—09 5,9|—20,1 9,7 1.5 93| 0,0
— Ausgaben fiir sonstige
Dienstleistungen fiir Bildung und
Unterhaltung 52 6,8 31 64| 335 14| 112 8,1 3,6 3.5 87| 8,0
4. Giiter fir Urlaub
— Ausgaben fiir Dienstleistungen des
Beherbergungsgewerbes —43 10,6 6,9 141 (—155| —1,7| 21,7 53 0,2 49| 136 4,6
— Ausgaben fiir Pauschalreisen 8,7 4,71—44,4]1—223|— 66| 269 8,1 71,2 540| 585(—126| 78
Insgesamt (2'1—4) 66| 152 183|— 3,1|— 3.1 12| 105 136| 112 2,3 44| 68

Tabelle 6.16: Jahrliche Zuwachsraten in Prozent der kommunikationsbezogenen Ausgaben
aller privaten Haushalte in konstanten Preisen 1962
Quelle: Berechnungen von Prognos



Bei den Ausgaben sind durchaus unterschiedliche jahrliche Zuwachs-
raten festzustellen:

Guter und Dienste des Verkehrs:

— Ausgaben fiir das eigene Kraftfahrzeug wachsen leicht unter-
proportional:
1973/2000: 2,4 %0 bzw. 3,4 %0 bzw. 4,4 % p.a.
(1962/1973: 9,5 %0 p.a. [privater Konsum 4,6 % p.a.])

— Ausgaben fiir 6ffentliche Verkehrsmittel wachsen iiberproportio-
nal:
1973/2000: 3,5 %0 bzw. 4,3 %0 bzw. 5,4 %o p.a.
(1962/1973: 1,490 p.a. [privater Konsum 4,6 %o p.a.])

Giter und Dienste der Nachrichtenibermittlung

— Post-, Telegramm- und Fernsprechgebiihren entwickeln sich wei-
terhin iiberproportional:
1973/2000: 3,1 °/0o bzw. 4,1 %/o bzw. 5,1 % p.a.
(1962/1973: 9,7 %/ p.a. [privater Konsum 4,6 %0 p.a.])

Giter fiir Urlaub

— Ausgaben fir Dienstleistungen des Beherbergungsgewerbes stei-
gen weiterhin proportional an:
1973/2000: 2,6 °/o bzw. 3,6 °/0 bzw. 4,6 %o p.a.
(1962/1973: 4,6 /o p.a. [privater Konsum 4,6 %o p.a.])

— Ausgaben fiir Pauschalreisen dagegen wachsen iiberproportional:
1973/2000: 4,9 °/o bzw. 5,9 % bzw. 7,0 %o p.a.
(1962/1973: 7,8 %o p.a. [privater Konsum 4,6 %o p.a.])

Giliter der Bildung und Unterhaltung
Es steigen iiberproportional an

— die Ausgaben fiir Rundfunk-, Fernseh-, Phonogerate und Zubehor-
teile einschlieBlich neuer audiovisueller Geréte:
1973/2000: 3,4 °/0 bzw. 4,4 /o bzw. 5,4 %0 p.a.
(1962/1973: 7,9 %0 p.a. [privater Konsum 4,6 %o p.a.]

— die Ausgaben fiir Rundfunk- und Fernsehgebiihren einschlieBlich
der Gebiihren fiir das Kabelfernsehen:
1973/2000: 3,0 °/0 bzw. 4,0 °/o bzw. 5,1 %o p.a.
(1962/1973: 4,6 %0 p.a. [privater Konsum 4,6 % p.a.])

Alle anderen Ausgaben fiir Giiter der Bildung und Unterhaltung
entwickeln sich proportional oder nur wenig iiberproportional zum
Anstieg des privaten Konsums.

Da beim Aufbau eines Breitbandverteilnetzes der am Netz ange-
schlossene Teilnehmer fiir eine entsprechende Nutzung z.T. neue
Endgerdte anzuschaffen hdtte, ist der Bereich der Ausgaben

79
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Betrdge in Mio. DM

Giiteruntergruppen

1975

BSP-Wachstum 2,5 %

1980

1985

1990

1995

2000

1975

BSP-Wadchstum 3,5 %

1980

1985

1990

1995

2000

1975

BSP-Wachstum 4,5 %

1980

1985

1990

1995

2000

—

. Giiter des Verkehrs

— Ausgaben fiir
eigene Kraftfahr-
zeuge

— Ausgaben fiir
fremde Verkehrs-
leistungen

28 890

4713

32 763

5 660

36 674

6 506

41 595

7 805

46 579

8 950

52 802

10 704

29 477

4 807

35 104

6 066

41 297

7 340

49 188

9220

57 872

11 129

68 940

13 955

30 039

4901

37 587

6 495

46 445

8 245

58 101

10 894

71 766

13 800

89 769

18 181

L

GiiterderNachrichten-

iibermittlung

— Post-, Telegramm-
und Fernsprech-
gebiihren

4643

5254

6 410

7 286

8833

10 031

4 737

5636

7 220

8 607

10 989

13 096

4831

6 042

8126

10 163

13 636

17 043

. Giiter der Bildung

und Unterhaltung

— Ausgaben fiir
Rundfunk-, Fern-
seh-, Phonogerite
und Zubehorteile

— Rundfunk- und
Fernsehgebiihren

— Ausgaben fir
Biicher
und Broschiiren

— Ausgaben fiir
Zeitungen
und Zeitschriften

— Ausgaben fiir
Foto- und Kino-
apparate
und Zubehor

3916

1430

2134

2 486

704

4848

1624

2 436

2842

812

5 505

1835

2 740

3217

906

6 249

2075

3113

3631

1038

7 662

2 366

3538

4124

1172

8 684

2670

4017

4 667

1347

4010

1454

2181

2 556

727

6 196

2073

3104

3622

1025

7 381

2452

3678

4315

1226

9 513

2929

4 405

5131

1476

11 355

3483

5225

6 107

1742

4 080

1477

2228

2603

750

5 564

1863

2 794

3248

931

6 958

2312

3 479

4 075

1168

8 725

2 900

4 362

5093

1462

11 809

3 655

5459

6 350

1828

14 768

4 551

6 827

7 964

2 276
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Giiteruntergruppen

1975

BSP-Wachstum 2,5 %

1980

1985

1990

1995

2000

1975

BSP-Wachstum 3,5 %

1980

1985

1990

1995

2000

1975

BSP-Wachstum 4,5 %

1980

1985

1990

1995

2000

noch:

3. Giiter der Bildung
und Unterhaltung
— Ausgaben fiir

Theater, Kino,
Sport, etc.

— Augaben fiir
sonstige Dienst-
leistungen fiir
Bildung und Unter-
haltung

1079

2 533

1218

2 866

1382

3 265

1 556

3 702

1 757

4194

1997

4 737

1102

2 580

1290

3081

1549

3 670

1839

4 362

2202

5201

2 624

6 200

1102

2 626

1385

3295

1740

4123

2 169

5164

2718

6 443

3413

8 057

4. Giiter fiir Urlaub

— Ausgaben fiir
Dienstleistungen
des Beherber-
gungsgewerbes

— Ausgaben fiir
Pauschalreisen

6 425

1782

7 689

2 030

8 722

2797

9 880

3 065

11 200

4077

12 701

4621

6 543

1829

8 239

2173

9818

3 050

11 696

3631

13 917

5 061

16 579

6014

6 683

1853

8 812

2316

11 033

3432

13 794

4292

17 268

6 279

21 595

7 848

Insgesamt (3 1—4)

60 735

70 042

79 879

90 995

104 452

118 978

62 003

75 034

89 964

107 595

129 825

155 320

63 173

80 332

101 136

127 119

161 011

202 292

Tabelle 6.17: Kommunikationsbezogene Ausgaben
bei unterschiedlichem BSP-Wachstum in der Zukunft

Quelle: Berechnungen von Prognos

aller privaten Haushalte in konstanten Preisen 1962
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Giiteruntergruppen

70/75| 75/80| 80/85|85/90 |90/95 |95/2000(73/2000

BSP-Wachstumsrate 2,5 %

70/75) 75/80

BSP-Wachstumsrate 3,5 %
80/85|85/90 (90/95 [95/2000

73/2000

70/75

BSP-Wachstumsrate 4,5 %
75/80| 80/8585/90 (90/95

95/2000{73/2000

. Giiter des Verkehrs

— Ausgaben fiir eigene
Kraftfahrzeuge

— Ausgaben fiir fremde
Verkehrsleistungen

3,0

2,5

25| 23| 26| 23| 25

37| 28| 37| 28 3,6

24

3.3

3,4

3,0

36| 33| 36| 33| 36

48| 39| 47| 38| 46

3,4

4,3

3,8

3.4

46| 43| 46| 43| 46

58| 49| 57| 48| 57

4,4

5,4

. Giiter der Nachrichten-

tibermittlung

— Post-, Telegramm- und
Fernsprechgebiihren

13,3

25| 41| 26| 26| 26

3.1

13,8

35| 51| 36| 50| 3.6

4,1

14,2

46| 6,1 | 46| 6,1 | 4,6

5.1

. Giiter der Bildung und

Unterhaltung

— Ausgaben fiir Rundfunk-,
Fernseh-, Phonogeridte
und Zubehorteile

— Rundfunk- und Fernseh-
gebiihren

— Ausgaben fiir Blicher und
Broschiiren

— Ausgaben fiir Zeitungen
und Zeitschriften

— Ausgaben fiir Foto- und
Kinoapparate und Zubehor

— Ausgaben fiir Theater,
Kino, Sport etc.

— Ausgaben fiir sonstige
Dienstleistungen fiir Bil-
dung und Unterhaltung

44| 26 26| 42| 25

26| 25| 25| 27| 24

27| 24| 26| 26| 26

27| 25| 25| 26| 25

29| 22| 28] 25| 28

25| 26| 24| 25| 26

25| 26| 25| 25| 25

3.4
3,0
2,7
2,8
3,5

2,6

24

11,0
1,0
41
55

156

6,2

39

5.4 36| 52| 36

3,7 34| 36| 35

3,6 35| 37| 3.5

3,5 36| 35| 35

3.4 36| 38| 34

3,2 35| 37| 3.6

36| 36| 35| 36 3,6

4,4
4,0
3,7
3,9
4,5

3,7

3.4

64| 46| 46| 62| 46

48| 44| 46| 47| 45

46| 45| 46| 46| 46

45| 46| 46| 4,5

44| 46| 46| 46| 45

47| 47| 45| 46| 4,7

46| 46| 46| 45| 46

5,4
51
4,7
4,9
5,5

4,7

4,5

'S

. Giiter fiir Urlaub

— Ausgaben fiir Dienst-
leistungen des
Beherbergungsgewerbes

— Ausgaben fiir Pauschal-
reisen

37| 26] 25| 25| 25

26| 60| 24| 59| 25

2,6

4,9

47| 36| 36| 35| 3,6

35| 70 35| 69| 35

3,6

59

57| 46| 46| 46| 46

46| 82| 46| 79| 4,6

4,6

7.0

Insgesamt (3 1—4)

29| 27| 26| 28| 26

2,7

39| 37| 36| 38| 3,7

3,8

49| 47| 47| 48| 47

4,8

Tabelle 6.18:

privaten Haushalte in konstanten Preisen 1962 bei unterschiedlichem BSP-Wachstum in der Zukunft
Quelle: Berechnungen von Prognos

Durchschnittliche jahrliche Wachstumsrate in Prozent der kommunikationsbezogenen Ausgaben aller



fir Rundfunk-, Fernseh- und Phonogerdte ein-
schlieBlich neuer audiovisueller Gerdate besonders
aufgeschliisselt worden. Dabei sind die in der Studie pro-
gnostizierten Bestdnde an herkdmmlichen und
neuen audiovisuellen Gerdten mit geschdtzten Durch-
schnittskosten unter Beriicksichtigung von Reinvestitionen bis zum
Jahr 2000 in Finfjahreszeitrdumen den prognostizierten Ausgaben
dieser Untergruppe bei einem jadhrlichen BSP-Wachs-
tum von 2,5% gegeniibergestellt worden (Bild 6.19). Ein-
zelheiten zu dieser Ermittlung enthdlt der Anhang.

15 I I

BSP -Wachstum 2,5%

prognostizierte Ausgaben fiir die
Mrd. Untergruppe "Rundfunk -, Fernseh-
und Phonogerdte einschl.

neuver Gerdte "

o

fiir den prognostizierten Gerdtebestand
-
<" Anteil

10 aufzuwendende Ausgaben
~»= | 1Lweitfarb-

P fernsehgerite

-/

A

P
/
//

/ - Tntell .

/ Plattenspieler, Tonbandgerate
/ Videokassettenrecorder
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sowie Zubehor I

e

5 Anteil ]
Horrundfunkgerate
m— T
Anteil
| —] Farbfernsehgerdte
0
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Jahr —»

Bild 6.19 Gesamtiibersicht iber die Ausgaben der privaten Haushalte
fiir herkémmliche und neue audiovisuelle Gerdte
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Aus diesem Bild ist zu erkennen, daB die Ausgaben fiir die An-
schaffung und Erneuerung herkémmlicher Audio-
visions-Gerdate das prognostizierte Ausgabevolumen der pri-
vaten Haushalte in diesem Bereich bis zum Jahre 1980 fast
ausfiillen, zumal bei der Prognose ab 1975 ein jahrliches Wachs-
tum des Bruttosozialprodukts von 2,59 unterstellt wurde. Daher
dirften frihestens vom Jahre 1980 an die privaten Haus-
halte Ausgaben fiir entsprechende Endgerdte und
fiir den AnschluB an ein Breitbandverteilnetz tati-
gen. Eine frithere Einfithrung von Breitbandverteilnetzen ware dann
denkbar, wenn die privaten Haushalte auf andere Ausgaben ver-
zichten, also Umschichtungen im Konsumverhalten eintreten, wobei
mogliche Kosteneinsparungen im privaten Haushalt meist keine aus-
reichende Motivation fiir eine stdrkere Nachfrage nach Telekommu-
nikationsdiensten sind. Ebenso unterliegt die Hoéhe der beim
Netzanschluf zu entrichtenden AnschlieBungsgebiihr bei den priva-
ten Haushalten nicht so sehr wirtschaftlichen Erwdgungen als viel-
mehr psychologischen Faktoren: Nach der Einschdtzung der Studie
bevorzugen Privatpersonen eher hohere einmalige AnschlieBungs-
gebiihren und niedrige monatliche Gebiihren als ein umgekehrtes
Gebiihren-Verhaéltnis.

Zusammenfassend konnten die Aussagen der Studie wie folgt inter-
pretiert werden:

Unter der Pramisse, daB in der Struktur der Ausgaben keine Um-
schichtung eintritt, stehen nach den Ergebnissen der Studie den
privaten Haushalten bei entsprechender Entwicklung
des Bruttosozialprodukts freie Mittel fiir Aus-
gaben zur Finanzierung neuer Breitbandverteil-
netze etwa ab 1980 zur Verfiigung.

Diese freien Mittel sind in der Studie zu 100 %o in die Prognosewerte
eingegangen. Eine Einschrankung hinsichtlich der tatsachlichen Aus-
gaben der einzelnen privaten Haushalte fiir z. B. ein Breitbandverteil-
netz muB daher insofern erfolgen, als die Bereitschaft zur Zahlung
der Gebiihren ganz erheblich von den angebotenen Inhalten bestimmt
werden wird.



7 Die Finanzierung des Aufbaus eines neuen
Breitbandvermittlungsnetzes

Ein Breitbandvermittlungsnetz, das eine teilnehmer-
individuelle, zweiseitig gerichtete Ubermittlung
von Bewegtbildern auf vermittelten Verbindungen gestattet,
1aBt sich z. B. mit der vorhandenen hierarchischen Struktur des Fern-
sprechnetzes verwirklichen. Insofern wird als Netztrager die Deut-
sche Bundespost auftreten.

Das Investitionsvolumen fiir ein derartiges Breitbandvermittlungsnetz
hat der Arbeitskreis 2 in seinem Bericht ,Breitbandkommunikation” )
unter besonderer Darlegung der technischen Lésungen behandelt,
so daB an dieser Stelle nur die wesentlichen Ergebnisse dieses Be-
richtes wiederholt werden. Zum besseren Verstdndnis sind den An-
gaben tiiber die anfallenden Investitionen jeweils die wichtigsten
Annahmen vorangestellt, auf denen die Berechnungen und Schétzun-
gen der Investitionsvolumina beruhen.

7.1 Das Investitionsvolumen eines Breitbandvermittlungsnetzes

Fiir das Investitionsvolumen eines Breitbandvermittlungsnetzes hat
der Arbeitskreis 2 vier unterschiedliche technische
Lésungsmoglichkeiten A—D untersucht und abgeschétzt.
Waéhrend die Losungen A und B auf dem vorhandenen Fernsprechnetz
mit seiner Stern-Maschen-Struktur und seiner hierarchischen Gliede-
rung aufbauen, gehen die Losungen C und D von der noch in der
Forschung und Entwicklung befindlichen optischen Nachrichteniiber-
tragung auf Glasfaserkabeln aus. Gerade die optische Nachrichten-
ibermittlung auf Glasfasern bietet vielversprechende Ansdtze und
konnte zu einer Reduzierung der Kosten fithren. Vor einer Verwirk-
lichung bedarf es aber noch der Kldarung vieler technischer Fragen
durch intensive Forschung und Entwicklung sowie Erprobung, so daB
die Realisierung derartiger Netze in der weiteren Zukunft liegt. Der
Arbeitskreis 2 hat zwar fiir diese Netzmodelle der Lésung C und D
Kosten abgeschéatzt (siehe Tabelle 7.13 und 7.15 des Berichtes 2?)),
gleichzeitig aber darauf hingewiesen, daB diese Kostenschatzungen
lediglich auf Vermutungen nach dem heutigen Stand des Wissens
basieren.

Eine ausreichende Genauigkeit hinsichtlich der Hohe der Investitio-
nen laBt sich deshalb nur erzielen, wenn auf die heute verfiigbare
Technik abgestellt wird. Dies trifft fiir die Losungen A und B zu, die
das heute vorhandene Fernsprechnetz fiir die Spra ch iibertragung
benutzen. Die Ubertragung der Bild signale erfolgt dagegen in bei-

1) Anlageband 6
%) Anlageband 6, Abschnitt 7.4 und 7.5
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den Fallen iiber Koaxialkabel in unterschiedlicher Weise. Bei der
Loésung A werden die Bildsignale im Orts- und Fernnetz analog tber-
tragen, wahrend bei der Losung B analoge Ubertragung im Ortsnetz
und digitale Ubertragung in der Fernebene vorgesehen ist.

Bei der Lo6sung A, die hier allein betrachtet werden soll, kénnen
im Fernnetz die vorhandenen Frequenzmultiplex-Weiterverkehrs-
systeme eingesetzt werden. Im Ortsnetz miissen fiir die Ubertragung
der breitbandigen Signale getrennte Adernpaare fiir die Hin- bzw.
Riickrichtung eingesetzt werden. Insoweit muBl das AnschluBleitungs-
netz — zumindest teilweise — ausgebaut und das Verbindungs-
leitungsnetz erweitert werden. Im folgenden werden die Annahmen,
die fiir die Abschdtzung der Kosten vom Arbeitskreis 2 getroffen
werden, zum besseren Verstdndnis wiederholt:

1. Das Fernsprechnetz wird zur Sprachibertragung
beim Bildfernsprechen mitbenutzt.

2. Fir die Ubertragung der Bildsignale wird eine Bandbreite
von 5 MHz vorgesehen. Diese Norm ermdglicht die Ubertra-
gung groBerer Bilder von Personen bzw. Personengruppen und
die Ubertragung von Schreibmaschinentexten bis zur GréB8e DIN
A5 (Querformat) und von Strichzeichnungen mit ausreichender
Auflésung.

3. Die Breitbandteilnehmer verteilen sich in Abhéngigkeit vom Aus-
baugrad und analog zu den Ortsnetztypen des Fernsprechnetzes
auf 9 Ortsnetze am Ort einer Zentralvermittlungsstelle,
auf 55 Ortsnetze am Ort einer Hauptvermittlungsstelle,
auf 400 Ortsnetze am Ort einer Knotenvermittlungsstelle und
auf 3300 Ortsnetze am Ort einer Endvermittlungsstelle.

Dabei werden 3 Ausbaugrade zugrunde gelegt:

Ausbaugrad I 0,1°% aller Fernsprech-
teilnehmer sind
Breitbandteilnehmer

AusbaugradII 1,09 aller Fernsprech- bezogen auf

i : 15 Mio.
teilnehmer sind F "
Breitbandteilnehmer ernsprech-

anschliisse

Ausbaugrad III 10,0 °/0 aller Fernsprech-
teilnehmer sind
Breitbandteilnehmer

4. Beim Ausbaugrad I sind alle Breitbandteilnehmer
in Orten mit Zentral- bzw. Hauptvermittlungs-
stelle ansdssig und gleichzeitig Gruppenteilnehmer, d.h. alle
Breitbandteilnehmer sind an Nebenstellenanlagen angeschlossen.

Beim Ausbaugrad II werden Breitbandteilnehmer
mit Sitz an Orten mit Knotenvermittlungsstel-
len und beim Ausbaugrad IIIl an Orten mit Endver-
mittlungsstellen einbezogen. Wahrend beim Ausbaugrad II
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erstmals Einzelteilnehmer in gleicher Anzahl wie Gruppenteilneh-
mer auftreten, ist beim Ausbaugrad III unterstellt worden, da8
die Anzahl der Einzelteilnehmer doppelt so gro wie die Anzahl
der Gruppenteilnehmer ist.

5.Die Ortsnetze eines Typs haben alle die gleichen Ab-
messungen, die gleiche Anzahl von iiber die jeweilige
Flache des Ortsnetz-Typs regelméBig verteilten Breitband-
teilnehmern sowie gleiches Verkehrsaufkommen
und gleiche Verkehrsverteilung. Dabei wird unter-
stellt, daB nur 30 Prozent des entstehenden Verkehrs als Fern -
verkehrdas jeweilige Ortsnetz liberschreitet.

6. Bei den Endgerédten, die entweder als Schwarzwei8-Gerate
oder als Farb-Gerate denkbar sind, ist fiir die Kostenermittlung
eine mit wachsender Stiickzahl einhergehende Verbilligung des
Endgerates angenommen und beriicksichtigt worden.

Unter diesen Annahmen sind die Investitionen fiir die Losung A,
basierend auf Preiserwartungen des Jahres 1975, vom Arbeitskreis 2
errechnet bzw. abgeschatzt worden. Zusammengefat zeigen die Ta-
bellen 7.1 und 7.2 diese Investitionen je Breitbandteilnehmer und ge-
trennt die entsprechend dem Ausbaugrad vorzunehmende Gesamt-
investition fiir schwarzweiBes bzw. farbiges Bildfernsprechen. Fiir
den Fall des Bewegtbildabrufes waren weitere Investitionen fiir Bild-
banken hinzuzurechnen.

Ausbaugrad | 0,19/ BB-TIn 19/ BB-TIn 109/ BB-TIn
I II 111

[nvestitionsaiteile Tsd.DM | 9 |Tsd.DM | 9o | Tsd.DM | 9%
Fernnetz 65,1 69 18,4 43 7,0 34
Ubertragung
Ortsnetz 19,6 21 17,8 41 9,3 44
Fernnetz 1,25 1 0,95 2 09 4
Vermittlung
Ortsnetz 3,25 4 2:45 6 1.2 6
Endgerat 4,5 5 3,5 8 2,5 12

Investition je BB-TIn SW | 93,8 Tsd. DM 43,1 Tsd. DM 20,9 Tsd. DM

Gesamtinvestition SW 1,4 Mrd. DM 6,5 Mrd. DM 31,4 Mrd. DM

Abkiirzung:
BB-Tln = Breitbandteilnehmer
SwW = SchwarzweiB-Wiedergabe

Tabelle 7.1: Investitionen fiir ein Breitbandvermittlungsnetz fiir

5 MHz mit SchwarzweiB-Wiedergabe der Losung A
Quelle: Anlageband 6, Abschnitt 7.2
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Ausbaugrad | 0,19 BB-TIn 190 BB-TIn 109/o BB-Tln
I I III

Iavestitionsantaile Tsd.DM | %% | Tsd.DM | %6 |Tsd.DM | 9%
Fernnetz 65,1 58 18,4 30 7,0 20
Ubertragung
Ortsnetz 20,8 18 22,7 37 13,5 38
Fernnetz 1,25 1 0,95 2 0,9 3
Vermittlung
Ortsnetz 3,35 3 2,45 4 1,2 3
Endgerat 22,5 20 17,5 27 12:5 36

Investition je BB-Tln F 113,0 Tsd. DM 62,0 Tsd. DM 35,1 Tsd. DM

Gesamtinvestition F 1,7 Mrd. DM 9,3 Mrd. DM 52,7 Mrd. DM

Abkiirzung:
BB-Tln = Breitbandteilnehmer
F = Farb-Wiedergabe

Tabelle 7.2: Investitionen fiir ein Breitbandvermittlungsnetz fiir
5 MHz mit Farb-Wiedergabe der Losung A

Quelle: Anlageband 6, Abschnitt 7.2

Wie aus dem Vergleich der Tabellen 7.1 und 7.2 ersichtlich wird,
sind die hoheren Investitionen bei der Farb-Wiedergabe z.T. auf
hoheren Aufwand fiir Ubertragungstechnik im Ortsnetz, iberwiegend
aber auf hohere Kosten der Endgeréte zuriickzufiihren.

Insgesamt fallen innerhalb der drei Ausbaugrade als Gesamt-
investition und auf den einzelnen Breitbandteil-
nehmer umgerechnet die in der Tabelle 7.3 ausgewiesenen Be-
trage an.

Mit wachsender Teilnehmerzahl und geringer werdenden Anspriichen
(Bildwiedergabe in SchwarzweiB statt in Farbe) reduzieren sich zwar
die auf den Breitbandteilnehmer bezogenen Investitionen, sie sind
jedoch z.B. von dem Durchschnittswert im Fernsprechnetz (etwa
5000 DM/FernsprechhauptanschluB) weit entfernt und verringern
sich selbst bei einem Vollausbaudes Breitbandvermitt-
lungsnetzes, d. h. AnschluB von 15 Millionen Breitbandteil-
nehmern, nicht wesentlich, wie eine Extrapolation der Investitionen
zeigt. Bei einem Ausbau fiir 15 Millionen Teilnehmer miiBten etwa
300 Mrd. DM bei einer Farb-Wiedergabe und 150 Mrd.
DMbeieiner SchwarzweiB-Wiedergabe zusdtzlich zu
den Investitionen im Fernsprechnetz fiir die Erweiterung auf 15 Mil-
lionen Fernsprechhauptanschliisse erbracht werden.
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G Ausbaugrad
Investitionen
I II II1
0,19/o BB-TIn 1,090 BB-TIn 109 BB-TIn
= 15000 = 150 000 = 1500 000
Geschifts- teils geschdft-| vorwiegend
anschliisse liche, teils private
private Anschliisse
Anschliisse
Gasatiits SwW 1,4 Mrd. DM 6,5 Mrd. DM | 31,4 Mrd. DM
Investition
F 1,7 Mrd. DM 9,3 Mrd. DM | 52,7 Mrd. DM
Investition je sSw 93 800 DM 43 100 DM 20900 DM
Breitbandteilnehmer
113 000 DM 62 000 DM 35100 DM
Abkiirzung:

BB-Tln = Breitbandteilnehmer

SwW = SchwarzweiB-Wiedergabe
F = Farb-Wiedergabe
Tabelle 7.3: Gesamtinvestition eines Breitbandvermittlungsnetzes

der Losung A
Quelle: Anlageband 6, Abschnitt 7.2

Sowohl dies hohe Investitionsvolumen als auch die vermutlich hohen
Kosten fiir den laufenden Betrieb, die der Arbeitskreis 2 nicht be-
rechnen konnte, lassen den Schluf zu, daB zu Beginn mit einer
Realisierung des Bildfernsprechens nur im Bereich geschaft-
licher Kommunikation zu rechnen ist. Es wird erwartet,
daB Bildfernsprecher zunachst nur in Nebenstellenanlagen, die auch
miteinander verbunden werden koénnten, eingesetzt werden, da hier
die bei der Ubermittlung der 5-MHz-Bildsignale auftretenden iiber-
tragungs- und vermittlungstechnischen Probleme verhéltnismaBig ein-
fach zu lésen sind. Das seit 1971 in seiner jetzigen Form bestehende
Bildfernsprechversuchsnetz der Deutschen Bun-
despost ist wegen seiner technischen Konzeption (1-MHz-Band-
breite und vermittlungstechnisch bedingte Beschrankung der Teil-
nehmerzahl) noch nicht in der Lage, die fiir die Erprobung erforder-
liche Versuchsanordnung bereitzustellen.

7.2 Finanzierungsmoglichkeiten

Fir die Finanzierung eines bundesweiten Breitbandvermittlungs-
netzes 1aB8t sich grundséatzlich das im Kapitel 3 dargelegte Finanzie-
rungssystem verwenden. Das Bild 7.4 zeigt neben dem Netzanbieter
Deutsche Bundespost die auftretenden Funktionstriger und deren
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Beziehungen. Auch hier werden die Bildfernsprechteilnehmer fiir
den NetzanschluB einmalige AnschlieBungsgebiih-
ren (ggf. AnschlieBungsdarlehen) und zur Abdeckung
der Betriebskosten, die vom Arbeitskreis 2 nicht berechnet wurden,
laufende monatliche Gebihren entrichten miissen. Das-
selbe gilt fiir besondere Bildfernsprechteilnehmer (Anbieter von In-
halten), die sich als Informations-Bildbanken fiir Bewegtbildabruf
darstellen. Die Zahl der Teilnehmer bestimmt bei Kostendeckung
die Hohe der Gebiihren.

Da nach den Annahmen des Arbeitskreises 2 bei dem Ausbaugrad I
15 000 Gruppenteilnehmer, d. h. Teilnehmer mit gro8en Nebenstellen-
anlagen, vorgesehen sind, miiiten nicht nur GroB8unterneh-
men, sondern auch mittlere Unternehmen einen Bild-
fernsprechanschlufB beantragen, denn eine Auswertung der
Umsatzsteuerstatistik von 1972, veroffentlicht in 1974, zeigt folgenden
Unternehmensbestand:

Anzahl der
Unternehmen
Unternehmen
mit tiber 500 Mio. DM Jahresumsatz 230
Unternehmen
mit iber 50—500 Mio. DM Jahresumsatz 2800
Unternehmen
mit iber 5—50 Mio. DM Jahresumsatz 31 000

letztere beinhalten zu 51 %/ Produktions-,
zu 40 % Handels- und
zu 9% Dienstleistungsunternehmen.

Daneben sind auch Verwaltungen mit groBen Nebenstellenanlagen
als potentielle Nutzer anzusehen.

Bei der oben genannten Differenzierung des potentiellen Teilnehmer-
kreises ist anzunehmen, daB das fiir einen Bildfernsprecher in Frage
kommende AnschluBpotential geringer ausfallen wird,
so daB sich die Investitionskosten je Teilnehmer
maximal um einen Faktor 10 erhohen werden, wenn
sich nur 1500 Teilnehmer am Bildfernsprechdienst
beteiligen wiirden.

Die in den Tabellen 7.1 bzw. 7.2 je Teilnehmer ausgewiesenen In-
vestitionsanteile fiir Ubertragung, Vermittlung und Endgerdate werden
dabei unterschiedlich anwachsen, da bereits bei der Ermittlung der
in den Tabellen 7.1 bzw. 7.2 ausgewiesenen Investitionsanteile Grenz-
kostenbetrachtungen angestellt wurden. Festzuhalten ist aber, daB
die Gesamtinvestition des Ausbaugrades I (1,4 Mrd. bei Schwarz-
weiB-Wiedergabe und 1,7 Mrd. DM bei Farb-Wiedergabe) die Ober-
grenze darstellt, die auf geringere Teilnehmerzahlen umgelegt wer-
den miifite.
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Anbieter von Inhalten

Angebot des Netzes
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Nutzungs
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|
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Iunteil
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Netzanbieter Netzbenutzer
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Bildfernsprechteilnehmer X
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Bild 7.4 Finanzierungssystem fiir ein Breitbandvermittlungsnetz

Der Bildfernsprechteilnehmer kénnte sich dariiber

hinaus das End-

gerat, den Bildfernsprecher, entsprechend dem Finanzie-

rungssystem entweder durch Kauf oder durch
beschaffen und damit den vom Netztrager
Finanzbedarf senken. Die Finanzierungsform des Le

Leasing selbst
aufzubringenden
asing konnte na-

tirlich auch der Netztrager fiir Endgerdte und sonstige technische

Einrichtungen z. B. in den Bildbanken in Anspruch
fir die Investitionen nétigen Finanzbedarf zu senken.

nehmen, um den
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Fir die zur Ableitung des Finanzbedarfs notwendige Entwicklung
der AnschlieBungsquoten im Zeitablauf ist eine Basis derzeit nicht
vorhanden. Daher muBl auf eine Rechnung analog der Darstellung in
Abschnitt 6.2 (Ableitung des Finanzbedarfs fiir Breitbandverteil-
netze) verzichtet werden.
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Anhang

Aufschliisselung der Ausgaben privater Haushalte fiir herkémmliche
und neue audiovisuelle Gerdte unter Heranziehung der von Prognos
angenommenen Entwicklung der

— Geratebestdande und

— Ausgaben fiir die Untergruppe ,Rundfunk-, Fernseh- und Phono-
gerdate sowie Zubehor”

Basisdaten:

23 Millionen Privathaushalte
10 Jahre Lebensdauer der Geréte
Preise laut Prognos-Studie bzw. Schatzpreise
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b Farbfernsehgerdte Prognosezahlen und Ausgaben der Fernsehteilnehmer
(Gerdtezahlen in Tsd. Stiick)

(1) Jahr 1967 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000
(2) Geréatebestand 1461) 1400 8100 16 900 20 000 22000
(3) Zugang 1254 6 700 8 800 3100 666 666 666
(4) Zugang/Jahr 418 1340 1760 620 133 133 133
(5) Reinvestitionen 1 418 1340 1 760 620 133
(6) Reinvestitionen 2 418 1340 1 760
(7) Reinvestitionen 3 418
8 24— 418 1340 2178 1960 2311 2093 2444
(9) Kurvenwert
Ausgleichskurve
(Bild 1) 418 1340 1850 2080 2200 2250 2300

(10) Ausgaben
bei 2 000 DM/Gerét
in Mrd. DM 0,836 2,68 3,70 4,12 4,40 4,50 4,60

1) Die Reinvestitionen des Anfangsbestandes von 146 000 Gerdten konnen bei der langfristigen Durchschnittsbetrachtung vernach-
lassigt werden.
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Horrundfunkgerate Prognosezahlen der Erstgerdate und Zweit- bzw. Drittgerdte und Ausgaben der
Horrundfunkteilnehmer (Gerdtezahlen in Mio. Stiick)

Jahr 1969 1985 2000
Erstgerdte in Mio. 19,4 23,4 23,2
Zweit- und Drittgerédte in Mio. 27,4 47,4 68,5

Errechnete Zwischenwerte fiir Zweit- und Drittgerdte (Gerdtezahlen in Mio. Stiick)

(1) Jahr 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000
(2) Geréatebestand 28,0 344 40,9 47,4 54,4 61,4 68,5
(3) Zugang 6,4 6,5 6.5 7.0 7.0 7.1
(4) Zugang/Jahr 13 1.3 13 14 1.4 14
(5) Reinvestitionen 1 1.3 13 1,3 1,4
(6) Reinvestitionen 2 1.3 1.3
(7) Reinvestitionen
des Anfangsbestandes 1970 2,8 2,8 2,8 2,8 2,8 2,8
8) 24— @ 41 41 5,4 54 6,8 6,9
(9) Ausgaben bei 100 DM/Geréat?)
in Mrd. DM 0,41 0,41 0,54 0,54 0,68 0,69
(10) Reinvestitionen fiir Erstgerdte 2) 0,66 0,66 0,66 0,66 0,66 0,66
(11) Summe in Mrd. DM 1,07 1,07 1,20 1,20 1,34 1,35

1) Fur Zweit- und Drittgerdte (Autoradio und Taschengerdte [Transistoren]) werden durchschnittlich Ausgaben von 100 DM/Gerit
angesetzt.

?) Fir Erstgerdte wird iiber alle Jahre mit einem Bestand von 22 Mio. Gerédten und Gerédtekosten von 300 DM/Gerédt gerechnet.
Dies ergibt jahrliche Reinvestitionen von 2,2 Mio. Gerdte X 300 DM = 0,66 Mrd. DM.
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Plattenspieler Prognosezahlen und Ausgaben

(Gerédtezahlen in Mio. Stiick)

(1) Jahr
(2) Zahl der Haushalte in Mio.

(3) Ausstattung
(Bild 2)

(4) Gerdtebestand
(5) Zugang
(6) Zugang/Jahr

(7) Reinvestitionen 1

~

@
©

Reinvestitionen 2

-~

Reinvestitionen 3

—

(10) Reinvestitionen
des Anfangsbestandes 1965

(11 2'(6) — (10)
(12) Ausgleich

(13) Ausgaben bei 150 DM/Gerat
in Mrd. DM

1965
21,0

36 %0
7.6

3.4
0,68

0,76
1,44
1,3

0,19

1970
22,0

509/o
11,0

23
0,46

0,76
1,22
13

0,19

1975
23,0

589/¢
13,3

13
0,26
0,68

0,76
1,70
1,5

0,23

1980
23,2

63 9%/
14,6

1,6
0,32
0,46

0,76
1,54
1,5

0,23

1985
23,8

68 9/o
16,2

0,3

0,06
0,26
0,68

0,76
1,76
1,7

0,26

1990
23,6

7090
16,5

0,6

0,12
0,32
0,46

0,76
1,66
1,7

0,26

1995
23,4

7390
17,1

0.3

0,06
0,06
0,26
0,68

0,76
1,82
1,8

0,27

2000
23,2

759
17,4
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Tonbandgerdte Prognosezahlen und Ausgaben
(Gerédtezahlen in Mio. Stiick)

(1) Jahr
(2) Zahl der Haushalte in Mio.

(3) Ausstattung
(Bild 2)

(4) Geréatebestand
(5) Zugang

(6) Zugang/Jahr

(7) Reinvestitionen 1
(8) Reinvestitionen 2
(9) Reinvestitionen 3

(10) Reinvestitionen
des Anfangsbestandes 1965

(11) X' (6) — (10)
(12) Ausgleich

(13) Ausgaben bei 100 DM/Gerat
in Mrd. DM

1965
21,0

149/o
29

2,4
0,48

0,29
0,77
0,7

0,07

1970
22,0

249
53

2,7
0,54

0,29
0,83
08

0,08

1975
23,0

359
8,0

31
0,62
0,48

0,29
1,39
1,4

0,14

1980
23,2

48 9%/
111

3.4
0,68
0,54

0,29
1,51
1,5

0,15

1985
23,8

61 9/o
14,5

0,8

0,16
0,62
0,48

0,29
1,55
1,5

0,15

1990
23,6

659/o
15,3

0,6

0,12
0,68
0,54

0,29
1,63
1,6

0,16

1995
23,4

68 9/o
159

08

0,16
0,16
0,62
0,48

0,29
1,711
1,7

0,17

2000
23,2

729
16,7



Videokassettenrecorder

2000

Prognosezahlen
et Zéhl..d er Preise/DM
erdte

1975 100 000 2 800

1985 780 000 2000

2000 2800 000 1500 (geschdtzter Wert)

Ir 3000
Mio. M

Geriitekosten

ir TZ 000 /
@ &

1> 108 Bestund>/

oL 0

1975 1980 1985 1990 1995
Jahr ——p

Bild 3 Ubersicht iiber die Entwicklung der Videokassettenrecorder
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Videokassettenrecorder

(1)
@
©)}
(4
)
(6)
(7

—

—

~

®
@

—_ =

(10)
(11)

Jahr 1975
Geratebestand 100
Zugang

Zugang/Jahr

Reinvestitionen 1
Reinvestitionen 2

Reinvestitionen
des Anfangs-
bestandes 1975

24—

Gerétepreis in DM
(Bild 3)

Ausgaben in Mrd.

Ausgaben in Mrd.
nach Ausgleich

Prognosezahlen und Ausgaben

(Gerétezahlen in Tsd. Stiick)

340
68

10
78

2600
0,20

0,18

1980
440

340
68

10
78

2200
0,17

0,19

1985
780

675
135
68

10
213

1900
0,40

0,38

1990
1455

675
135
68

10
213

1750
0,37

0,39

1995
2130

675
135
135

68

10

348

1 500
0,52

0,50

2000
2800
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Zubehorteile zu Plattenspielern, Tonbandgerdten, Videokassettenrecordern usw.

Ausgaben fiir Zubehor im Jahre 1970: 2,17 DM1!) pro Monat und Haushalt, also bei 22 Mio. Haushalten
jahrlich 573 Mio. DM

(1) Jahr 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000
(2) Bestand in Mio. an

(2a) Plattenspielern 11,0 13,3 14,6 16,2 16,5 17,1 17,4
(2b) Tonbandgerdten 53 8,0 11,1 14,5 15,3 15,9 16,7
(2c) Videokassettenrecordern — 0,1 04 0,8 1.5 2,1 2,8
(2d) Geréatebestand 16,3 21,4 26,1 31,5 33,3 35,1 36,9

Annahme, daB der Zubehérumsatz eine Verhéltniszahl des Gerdtebestandes ist (1970: 0,57 Mrd. DM Ausgaben bei 16,3 Mio.

Gerdten, also 0,034 Mrd. DM Ausgaben bei 1 Mio. Geréten)

(3) Ausgaben
in Mrd. DM in
konstanten Preisen 1570 0,57 0,72 0,88 1,07 1,13 1,19

(4) Ausgaben
in Mrd. DM in
konstanten Preisen 1973 0,64 0,81 0,99 1.21 1,28

1) Quelle: Media Perspektiven 2/74

1,34

1,25
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Umrechnung der konstanten Preise des Jahres 1962 in konstante Preise des Jahres 1973 bei den Ausgaben fiir Rundfunk-, Fern-
seh-, Phonogerdate und Zubehorteile in Mio. DM (Tabelle 6.17)

BSP-Wachstum 2,5 %0

(1) Jahr 1975 1980 1985 1990 1995 2000
(2) Konstante Preise 1962 3916 4848 5505 6 249 7 662 8 684
(3) Faktor 1,44

(4) Konstante Preise 1973 5639 6981 7 927 8999 11033 12 505



y01

Gesamtiiberblick Ausgabenin Mrd. DM (Bild 4)

(1) Jahr 1975 1980 1985 1990 1995 2000
(2) Farbfernsehgeréate 3,70 4,12 4,40 4,50 4,60
(3) Horrundfunkgeréte 1,07 1,20 1,20 1,34 1.35
(4) Plattenspieler 0,23 0,23 0,26 0,26 0,27
(5) Tonbandgerate 0,14 0,15 0,15 0,16 0,17
(6) Videokassetten-
recorder 0,18 0,19 0,38 0,39 0,50
(7) Zubehor zu (4)—(6) 0,81 0,99 1,21 1,28 1,34
(8) Zwischensumme 6,13 6,88 7,60 7,93 8,23

Unterstellt man, daB im Zeitraum 1985 bis 2000 Zweitfarbfernsehgerédte in den Haushalten vorkommen werden, so sind in diesem
Zeitraum weitere 1—2 Mrd. DM zusétzlich zur Zwischensumme hinzuzurechnen.

(9) Gesamtsumme 6,13 6,88 7,60 8,93 10,23
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